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ค าน า 
 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง (หลักสูตรปรับปรุง         
พ.ศ. 2565) เป็นหลักสูตรปรับปรุงจากหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง โดย
ได้น ามาปรับปรุงเพ่ือให้สอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 กรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ภายในประกอบด้วยสาระ 8 หมวด ได้แก่ หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของ
หลักสูตร หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและประเมินผล หมวดที่ 5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผล
นักศึกษา หมวดที ่6 การพัฒนาคณาจารย์ หมวดที ่7 การประกันคุณภาพหลักสูตร และหมวดที่ 8 การประเมิน
และปรับปรุงหลักสูตร 

การปรับปรุงหลักสูตรครั้งนี้ได้ปรับปรุงรายวิชา เนื้อหาในรายวิชาให้มีความทันสมัย และสอดคล้องกับ
เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ       
พ.ศ. 2552 พร้อมสอดแทรกเนื้อหาเพ่ือส่งเสริมคุณลักษณะอันพึงประสงค์ อันที่จะได้น าไปใช้ในการพัฒนา
ผู้เรียน และใช้ประโยชน์ในการประกอบวิชาชีพต่อไป 

 
 

สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
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สารบัญ 

เรื่อง หน้า 

ค าน า ก 

สารบัญ ข 

หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 1 

1. รหัสและชื่อหลักสูตร 1 

2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 

3. วิชาเอก 1 

4. จ านวนหน่วยกิต 1 

5. รูปแบบของหลักสูตร 1 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 2 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 3 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 3 

9. ชื่อ สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 3 

10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 4 

11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 4 

12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 7 

13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอ่ืนที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอ่ืนของสถาบัน 8 

หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 9 

1. ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 9 

2. แผนพัฒนาปรับปรุง 10 

หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 12 

1. ระบบการจัดการศึกษา 12 

2. การด าเนินการหลักสูตร 12 

3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 14 

4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม 60 
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5. ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย 61 

หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 64 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 64 

2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 65 

3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum 
mapping) 71 

หมวดที่ 5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 82 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 82 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 82 

3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 83 

หมวดที่ 6 การพัฒนาคณาจารย์ 84 

1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 84 

2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 84 

หมวดที่ 7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 85 

1. การก ากับมาตรฐาน 85 

2. บัณฑิต 86 

3. นักศึกษา 87 

4. อาจารย์ 87 

5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 88 

6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 88 

7. ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 90 

หมวดที ่8 การประเมินและปรับปรุงหลักสูตร 92 

1. การประเมินและประสิทธิผลของการสอน 92 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 92 

3. การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 92 

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 92 

ภาคผนวก 93 
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ภาคผนวก ก ระเบียบ ข้อบังคับ ประกาศ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 94 

ภาคผนวก ข ค าอธิบายรหัสวิชา ประกาศการก าหนดรหัสประจ าวิชา 109 

ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 114 

ภาคผนวก ง ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตร 126 

ภาคผนวก จ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ า 158 

ภาคผนวก ฉ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์พิเศษ 190 

ภาคผนวก ช ค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาและวิพากษ์หลักสูตร 195 

ภาคผนวก ซ รายงานการพัฒนาและวิพากษ์หลักสูตร 198 

ภาคผนวก ฌ เอกสารสรุปการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร 

และตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุงหลักสูตร 

(กรณีหลักสูตรปรับปรุง) 204 
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รายละเอียดของหลักสูตร 

หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 
 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา  : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
คณะ/ภาควิชา  : คณะวิทยาการจัดการ 
สาขาวิชา  : การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
 

หมวดที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร   
 รหัสหลักสูตร : 25521741103443 
 ชื่อหลักสูตรภาษาไทย : หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
 ชื่อหลักสูตรภาษาอังกฤษ : Bachelor of Communication Arts Program in  
    Marketing Communication and Entertainment Business 
 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ชื่อเต็ม (ภาษาไทย) : นิเทศศาสตรบัณฑิต (การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง) 
 ชื่อย่อ (ภาษาไทย) : นศ.บ. (การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง) 
 ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Communication Arts (Marketing Communication and 

Entertainment Business) 
 ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.Com.Arts (Marketing Communication and Entertainment 

Business) 
 
3. วิชาเอก : ไม่มี 
 
4. จ านวนหน่วยกิต : ไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 
 

5. รูปแบบของหลักสูตร 
5.1 รูปแบบ 

 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
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  หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาการ 
 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
  หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาชีพ 
 หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าปฏิบัติการ 

5.2 ภาษาท่ีใช้  
 ภาษาไทย 
 ภาษาต่างประเทศ ระบภุาษา   
 ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ ระบภุาษา 

5.3 การรับเข้าศึกษา 
 รับเฉพาะนักศึกษาไทย 
 รับเฉพาะนักศึกษาต่างชาติ 
 รับทั้งนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างชาติ 

5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน  
เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

 
6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

6.1 สถานภาพของหลักสูตร 
 หลักสูตรใหม่ 
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 ปรับปรุงจากหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและ
ธุรกิจบันเทิง หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2560 

6.2 เริ่มใช้ในภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2565 เป็นต้นไป 
6.3 สภาวิชาการพิจารณาและเห็นชอบให้น าเสนอหลักสูตรต่อสภามหาวิทยาลัย ในการประชุมครั้งที่         

9 / 2564 เมื่อวันที่ 2 กันยายน พ.ศ. 2564 
6.4 สภามหาวิทยาลัยอนุมัติหลักสูตรในการประชุมวิสามัญครั้งที่ 3 / 2564 เมื่อวันที่ 26 กันยายน พ.ศ. 

2564 
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7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
หลักสูตรจะมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดบัอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปีการศึกษา 2567 
หลักสูตรจะมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับ

ระบุมคอ.1 ของสาขาวิชา ในปีการศึกษา ระบุปีการศึกษาท่ีคาดว่าหลักสูตรจะได้รับการรับทราบ  
 
8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 

8.1 กลุ่มการสื่อสารการตลาด 
 8.1.1 นักสื่อสารการตลาด  
 8.1.2 ผู้บริหารงานลูกค้า 
 8.1.3 ผู้ก ากับศิลป์ 
 8.1.4 ผู้จัดกิจกรรมพิเศษ 
 8.1.5 นักสร้างสรรค์คอนเทนต์ 
8.2 กลุ่มธุรกิจบันเทิง 

8.2.1 ช่างภาพ 
8.2.2 ผู้เขียนบทงานทางด้านธุรกิจบันเทิง  
8.2.3 ผู้ดูแลและควบคุมเวที 
8.2.4 ผู้ดูแลการออกแบบฉากและจัดแสง  
8.2.5 ผู้ดูแลการแต่งหน้าและแต่งกาย 

 
9. ชื่อ สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

1 นางสาวพิมพ์พิไล  
ไทพิทักษ์ 
4-1015-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม.  
(การโฆษณา) 
บธ.บ. (การตลาด) 
เกียรตินิยมอันดับ 2 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2551 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, 
2549 

2 นายสิทธิศักดิ์   
จรรยาวุฒิ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

M. A. 
(Communication: 
Speech and 
Performing Arts) 
 

Northeastern Illinois 
University, Chicago, 
U.S.A., 2538 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 4 

 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

ค.บ. (ดนตรีศึกษา) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2531 

3 นางจันทรัศมิ์   
สิริวุฒินันท์ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การโฆษณา) 
 
ว.บ.  
(การประชาสัมพันธ์) 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2542 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2534 

4 นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา 
3-1001-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม. (การสื่อสารการ
ท่องเที่ยวและบันเทิง) 
นศ.บ. (การโฆษณา) 

มหาวิทยาลัยเกริก, 2550 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
สวนสุนันทา, 2546 

5 นางสาวเพียรพิลาส                
พิริยาโภคานนท์ 
1-1014-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ศป.ม.  
(การออกแบบภายใน) 
ศป.บ. 
(ศิลปะการแสดง    
เอกการออกแบบเพ่ือ
การแสดง)  
เกียรตินิยมอันดับ 2 

มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
2555 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒ, 2552 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก ค  
 
10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา กรุงเทพมหานคร 
 
11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 

11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) เป็นยุทธศาสตร์ชาติฉบับแรกของประเทศไทยตาม

รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย ซึ่งจะต้องน าไปสู่การปฏิบัติเพ่ือให้ประเทศไทยบรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศ
ไทยมีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” 
เพ่ือความสุขของคนไทยทุกคน การพิจารณาถึงยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ที่มี
เป้าหมาย 
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การพัฒนาที่มุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพของประเทศในหลากหลายมิติ บนพ้ืนฐานแนวคิด 3 
ประการ ได้แก่ (1) “ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปที่รากเหง้าทางเศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถี
ชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย รวมทั้งความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศใน
ด้านอ่ืน ๆ น ามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและ
สังคมโลกสมัยใหม่ (2) “ปรับปัจจุบัน” เพ่ือปูทางสู่อนาคต ผ่านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศในมิติ
ต่าง ๆ ทั้งโครงข่ายระบบคมนาคมและขนส่ง โครงสร้างพ้ืนฐานวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และดิจิทัล และการ
ปรับสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการอนาคต และ (3) “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต” 
ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ พัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ที่รองรับอนาคต บนพ้ืนฐานของการต่อยอดอดีตและปรับปัจจุบัน 
พร้อมทั้งการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ ให้ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ 
ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเวทีโลก ควบคู่ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี รวมถึงการ
เพ่ิมข้ึนของคนชั้นกลางและลดความเหลื่อมล้ าของคนในประเทศได้ในคราวเดียวกัน 

จากการปรับปรุงเป็นหลักสูตรสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง ได้ให้ความส าคัญถึง
เป้าหมายของการพัฒนาที่มุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพของประเทศในหลากหลายมิติ โดยเฉพาะแนวคิดที่ 3 
คือ “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต” ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของบัณฑิตให้มีศักยภาพสามารถเป็นผู้ประกอบการด้วย
ตนเอง พัฒนาบัณฑิตรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับ
ยุทธศาสตร์ที่รองรับอนาคต บนพ้ืนฐานของการต่อยอดอดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริมและ
สนับสนุน ให้ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนใน
เวทีโลก โดยใช้การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงควบคู่ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี 

สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงให้ความส าคัญกับการสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการ
สื่อสารยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมี       
อัตลักษณ์ชัดเจน โดย (1) สร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะ (2) สร้างโอกาสเข้าถึงบริการทางการเงิน (3) สร้าง
โอกาสเข้าถึงตลาด (4) สร้างโอกาสเข้าถึงข้อมูลที่สอดคล้องกับการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560-2564 ยุทธศาสตร์ที่ 3 :       
การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง
เป็นสาขาวิชาที่สามารถช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน เนื่องจากการ
สื่อสารทางการตลาด คือการน าการสื่อสารและการตลาดมาร่วมกัน ท าให้มีรูปแบบเป็นกระบวนการที่
ผสมผสานกันระหว่างกระบวนการสื่อสารและกระบวนการทางการตลาดไว้ด้วยกันอย่างลงตัว โดยการสื่ อสาร
การตลาดช่วยสนับสนุนการท าการตลาด สร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ให้กับผู้บริโภค หรือกลุ่มเป้าหมายตามที่
ผู้ผลิตได้สื่อออกไปให้มากที่สุด ทั้งนี้ การสื่อสารทางการตลาดสามารถท าได้ด้วยการใช้ค าพูด รูปภาพ หรือสร้าง
การรับรู้ทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 เพ่ือเพ่ิมความพึงพอใจแก่ผู้บริโภค กระตุ้นการขายให้เพ่ิมมากขึ้น และสร้าง



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 6 

 

ความจงรักภักดีให้กับแบรนด์ ซึ่งถือว่ามีบทบาทส าคัญมากส าหรับการท าการตลาด จึงเป็นสาขาวิชาที่สร้าง
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

ยิ่งไปกว่านั้น ธุรกิจบันเทิงได้แสดงให้เห็นเชิงประจักษ์ว่าเป็นธุรกิจที่มีความน่าสนใจเป็นอย่างมาก     
มีการแข่งขันสูง และสามารถสร้างรายได้มหาศาลให้กับประเทศชาติ เพียงแต่ต้องปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับ
สภาวการณ์ทางการตลาดในปัจจุบัน เพ่ือเสริมความแข็งแกร่งต่อไป 

ในการนี้ จากสถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่าสาขาวิชาการสื่อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิงได้พัฒนาขึ้นโดยมีพ้ืนฐานจากการส ารวจความต้องการของสังคม ความต้องการของ
ผู้ใช้บัณฑิต ความต้องการของผู้เรียนหรือผู้ที่มีความประสงค์จะศึกษาต่อผ่านการสัมภาษณ์ การสอบถามผ่าน
สื่อสังคมออนไลน์ การท าวิจัย และอ่ืน ๆ เพือ่น ามาปรับปรุงหลักสูตรให้มีประสิทธิภาพสูงสุด 

11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงเล็งเห็นความส าคัญของการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อ

สังคมออนไลน์ในยุคปัจจุบันที่ได้รับความสนใจจากสังคมจนกลายเป็นวัฒนธรรมอย่างหนึ่งในสังคม จึงได้มีการ
ปรับปรุงเนื้อหารายวิชาในหลักสูตรที่มีความสอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไปของสังคม การสื่อสาร
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์นั้นเป็นกลยุทธ์ที่สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด ได้แก่ สร้างการ
ตระหนักรู้ให้เพ่ิมขึ้น กระตุ้นให้การเกิดความต้องการ ส่งเสริมการทดลองใช้ ช่วยอ านวยการซื้อ สร้างความ
จงรักภักดี ด้วยการเป็นพ้ืนที่ให้ผู้บริโภคเข้ามามีปฏิสัมพันธ์และสร้างการตระหนักรู้ต่อแบรนด์นั้น ๆ อย่าง
กว้างขวาง ผ่านการออกแบบเนื้อหาสาระที่สามารถสร้างประสบการณ์ของผู้รับสารในการสื่อสารผ่านสื่อสังคม   
ไดอ้ย่างมีส่วนร่วม จนเกิดเป็นกระแสการบอกต่อแบบปากต่อปาก และการสื่อสารแบบไวรัล อีกท้ังน าไปสู่การมี
ความเชื่อมโยงผสานพื้นที่ของการสื่อสารระหว่าง สื่อซื้อ สื่อที่ได้รับ และสื่อที่เป็นเจ้าของอีกด้วย 

กล่าวโดยสรุป การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทางการสื่ อสารที่ดี มีค่าใช้จ่ายไม่
สูงมากนักและยังสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคปัจจุบันที่ให้ความส าคัญกับการได้รับประสบการณ์ที่ดี
ต่าง ๆ ผ่านทางสินค้าหรือบริการต่าง ๆ โดยในปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์ได้กลายเป็นเครื่องมือส าคัญของการ
สร้างแบรนด์ และเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันด้วยการตลาดดิจิทัลผ่านสื่อสังคมออนไลน์ที่ควบคู่ไปกับการตลาด
แบบดั้งเดิมท่ีมีบทบาทที่เปลี่ยนแปลงไป 

ในส่วนของธุรกิจบันเทิงนั้น ปัจจุบันธุรกิจสตรีมมิง (Streaming) เข้ามามีบทบาทมากในปัจจุบัน 
โดยเฉพาะในช่วง COVID-19 ที่ผู้คนไม่สามารถเดินทางไปนอกบ้านได้ตามปกติ ท าให้หันกลับมาเสพสื่อความ
บันเทิงผ่านหน้าจอมากขึ้น การแข่งขันในตลาดนี้ค่อนข้างดุเดือด เพราะไม่ใช่แค่แข่งกันเองในวงการ แต่ต้องแย่ง 
1-2 นาที จากผู้ชมที่มีเวลา 24 ชั่วโมงเท่ากันมาให้ได้จากทุกสื่ออีกด้วย ธุรกิจบันเทิงในยุคปัจจุบันจึงเผชิญกับ
ความท้าทายในหลากหลายด้าน แต่ยังคงได้รับความนิยม โดยรูปแบบเนื้อหา (Content) ที่ยังไปได้ต่อในยุคนี้ 
คือ 

1. รูปแบบการน าเสนอจะต้องสั้น กระชับ เช่น การน าเสนอข่าว จะต้องท าเนื้อหาสรุปให้อ่านได้ง่ายๆ 
จับประเด็นได้อย่างรวดเร็ว เพราะคนมีเวลาสนใจแค่เปิดผ่านไว ๆ บนฟีด (Feed) เท่านั้น 
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2. การผลิตสื่อต่าง ๆ จะมกีารผลิต (Production) ที่เล็กลง และลดต้นทุนการผลิต เนื่องจากการออก
กองเพ่ือถ่ายท าอาจไม่ได้ยิ่งใหญ่ และใช้คนจ านวนมากเหมือนเมื่อก่อน 

3. รูปแบบของเนื้อหา (Content) อย่างเช่น การสร้างเป้าหมายในชีวิต การท าอาหาร งานบ้าน งาน
ช่าง จะเริ่มมีบทบาทมากยิ่งขึ้น เพราะคนที่ต้องอยู่ติดบ้านจะหันมาให้ความสนใจในส่วนนี้ 

จากที่ได้กล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่าสาขาวิชาได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของสถานการณ์หรือการ
พัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม และน ามาพัฒนาหลักสูตร ตลอดจนปรับเปลี่ยนรูปแบบการเรียนการสอนให้มี
ความสอดคล้องกับความเป็นไปของสังคมและวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการมุ่งสร้างบัณฑิตให้ปรับตัวได้ทันกับการ
เปลี่ยนแปลงของโลกยุคใหม่อยู่เสมอ 
 
12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

12.1 การพัฒนาหลักสูตร 
จากสภาวการณ์ด้านการพัฒนาทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีที่เกิดการไหลบ่าของกระแสวัฒนธรรมและสังคม ที่ส่งผลให้ศาสตร์ทางด้าน  
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงเป็นที่ต้องการ สิ่งเหล่านี้ส่งผลให้ต้องเร่งพัฒนาศักยภาพส่วนบุคคลของ
บุคลากรที่มีความสนใจในศาสตร์ทางด้านนี้เพ่ือให้เตรียมพร้อมเข้าสู่การแข่งขันดังกล่าวในโลกปัจจุบันได้ ทั้งนี้ 
การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจัดเป็นด่านส าคัญอันหนึ่งที่จะพัฒนาและหล่อหลอมนักศึกษาให้พร้อมเป็นก าลัง
หลักในการรับใช้สังคมและประเทศชาติต่อไป ด้วยเหตุนี้ ภารกิจในการพัฒนาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงก็คือ การผลิตและพัฒนานักศึกษาอย่างเป็นระบบและเท่าทัน
ต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกปัจจุบัน โดยเฉพาะทักษะการท างานในวิชาชีพที่ไม่เพียงอาศัยความรู้ด้านวิชาการ
เท่านั้น หากแต่จะต้องมีการพัฒนาทักษะในการใช้ชีวิตของนักศึกษา อีกทั้งยังรวมถึงการปลูกฝังเรื่องคุณธรรม 
จริยธรรม และจรรยาบรรณในการประกอบวิชาชีพด้วย ดั งนั้น  การเรียนการสอนในหลักสูตร                  
นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง (ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2565) นี้ จึงได้มีการ
พัฒนาให้มีความทันต่อสภาพการณ์ทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมมากขึ้น ทั้งในด้านวิชาการและวิชาชีพ 
เป็นการเรียนการสอนที่เน้นให้ผู้เรียนมีความกระตือรือร้นในการเรียนรู้สิ่งใหม่  ๆ มีคุณสมบัติการท างาน
ทางด้านการสื่อสารการตลาด ธุรกิจบันเทิง แบบมืออาชีพ ตรงต่อเวลา รักษามารยาท มีความสามารถในการ
สื่อสารที่เป็นระบบ เน้นพัฒนาสอดแทรกทักษะความสามารถทางด้านภาษาอังกฤษ ค านึงถึงคุณธรรม 
จริยธรรม และจรรยาบรรณต่าง ๆ ที่ส าคัญในวิชาชีพการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

 12.2 ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 
เนื่องด้วยกลุ่มอุตสาหกรรมการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงที่มีความส าคัญต่อการพัฒนา

ทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศเป็นอย่างมาก จึงส่งผลให้มีการแข่งขันกันอย่างรุนแรง 
ดังนั้น บุคลากรที่มีความรู้ความสามารถก้าวทันการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นย่อมเป็นที่ต้องการของกลุ่ม
อุตสาหกรรมนี้ ซึ่งการศึกษาก็ถือเป็นปัจจัยส าคัญที่จะช่วยพัฒนาศักยภาพของบุคลากร กอปรกับปณิธานของ
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มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาที่มุ่งมั่นในการสร้างคุณภาพการศึกษา พัฒนาองค์ความรู้ และ
นวัตกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม ท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม ผลิตบัณฑิตคุณภาพที่เปี่ยมด้วยคุณธรรม          
มีสุขภาพอนามัยดี มีทักษะทางวิชาการ มีทักษะทางภาษาการสื่อสารและเทคโนโลยี มีความรับผิดชอบต่อสังคม
และประเทศชาติ พร้อมเป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนและประชาคมโลก 

ด้วยเหตุนี้ สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงจึงได้ให้ความส าคัญกับการมุ่งมั่นสร้าง
คุณภาพการศึกษา พัฒนาองค์ความรู้ และนวัตกรรมที่เป็นประโยชน์ ผลิตบัณฑิตคุณภาพที่เปี่ยมด้วยคุณธรรม 
จริยธรรม จรรยาบรรณต่อวิชาชีพ มีทักษะทางวิชาการ มีความรู้ความสามารถสอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาดวิชาชีพ โดยเฉพาะอย่างยิ่งทักษะทางการสื่อสารที่รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงในมิติต่าง ๆ มีความสามารถ
ในการใช้เทคโนโลยี มีความรับผิดชอบต่อสังคมและประเทศชาติ  

นอกจากนี้ สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงยังได้ให้ความส าคัญกับแผนยุทธศาสตร์
ระยะ 5 ปีของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับกับยุทธศาสตร์ที่ 3 ที่ให้
ความส าคัญกับการยกระดับคุณภาพการศึกษาและพัฒนามาตรฐานการผลิตบัณฑิตที่มีอัตลักษณ์โดดเด่นบน
พ้ืนฐานของมหาวิทยาลัยสู่ความเป็นเลิศ โดยเน้นกลยุทธ์ที่ 4 พัฒนาบัณฑิตให้มีคุณภาพ มีอัตลักษณ์ สมรรถนะ
และคุณลักษณะ 4 ประการ มีทักษะและมีความเชี่ยวชาญในการประกอบอาชีพสอดคล้องกับความต้องการของ
สังคมในศตวรรษที่ 21 สู่การเปลี่ยนแปลงฐานวิถีชีวิตใหม่ (New Normal) จึงเน้นพัฒนาบัณฑิตมีคุณภาพ
สอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและแผนยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัย 

 
13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอ่ืนที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอ่ืนของสถาบัน (เช่น รายวิชาที่เปิดสอน
เพื่อให้บริการคณะ/ภาควิชาอื่น หรือต้องเรียนจากคณะ/ภาควิชาอื่น) 

13.1 รายวิชาในหลักสูตรทีเ่ปิดสอนโดยคณะ/ภาควิชาอื่น 
รายวิชาต่าง ๆ ในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป หมวดวิชาเฉพาะ และหมวดวิชาเลือกเสรี ดังต่อไปนี้ 
1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ทุกรายวิชาที่เปิดสอนโดยคณะหรือสาขาวิชาอ่ืน 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ได้แก่ กลุ่มวิชาแกน 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี ทุกรายวิชาที่เปิดสอนโดยคณะหรือสาขาวิชาอ่ืน  

13.2 รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนเพื่อให้บริการคณะ/ภาควิชาอื่น 
กลุ่มวิชาแกน 

13.3 การบริหารจัดการ 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ประกอบด้วย ประธานหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร มีหน้าที่

ส าคัญในการจัดการเรียนการสอน การบริหารและด าเนินงานด้านวิชาการให้เป็นไปตามแผนงาน รวมทั้งการ
ประสานงานกับคณะหรือสาขาวิชาอ่ืนที่ให้บริการสอนและคณะหรือสาขาวิชาอ่ืนที่รับบริการสอน ในส่วนของ
ตารางสอน เนื้อหาสาระรายวิชา การวัดและประเมินผล เพ่ือให้ได้คุณภาพตามมาตรฐานคุณวุฒิ และ         การ
ด าเนินงานต่าง ๆ ตามข้อบังคับ ระเบียบ ค าสั่ง และประกาศของมหาวิทยาลัย 
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หมวดที ่2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 
1. ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญา 
สร้างบัณฑิต ผู้มีความรู้ความสามารถหลากหลายมิติของการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

ตระหนักรู้จรรยาบรรณวิชาชีพด้วยความคิดสร้างสรรค์ในมุมมองเจ้าของธุรกิจ 
1.2 ความส าคัญ 

ด้วยสภาวการณ์ความเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคม เศรษฐกิจ การเมือง กระแสโลกาภิวัตน์ เทคโนโลยี
ฯลฯ ท าให้มีความจ าเป็นที่ต้องพัฒนาหลักสูตรสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง เพ่ือบูรณาการ
องค์ความรู้ต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับบริบทและปัจจัยต่าง ๆ ที่เปลี่ยนแปลงไป โดยมุ่งเน้นการพัฒนาการเรียน    
การสอนให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้เรียน ตลาดวิชาชีพ สภาพสังคม เศรษฐกิจ กระแสโลกาภิวัตน์ 
กระแสการต่อสู้ในเชิงการสื่อสาร การพัฒนาเปลี่ยนผ่านของเทคโนโลยีในการสื่อสารต่าง ๆ ฯลฯ สาขาวิชาการ
สื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงในฐานะที่เป็นภาคส่วนหนึ่งของสถาบันอุดมศึกษาจึงมีพันธกิจและปณิธานอัน
แน่วแน่ที่จะสร้างสรรค์พัฒนาบัณฑิตให้เป็นผู้ก้าวน าการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่ขับเคลื่อนด้วยการใช้เศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์ 

1.3 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
หลักสูตรสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง  พ.ศ. 2565 ฉบับนี้พัฒนาขึ้นโดยมี

วัตถุประสงค์ส าคัญดังนี้ 
1) ผลิตบัณฑิตที่มีคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณต่อวิชาชีพ มีระเบียบวินัยและมีความซื่อสัตย์สุจริต

ในการปฏิบัติงานด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
2) ผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความเข้าใจ มีความสามารถประมวลความรู้ทั้งทางด้านทฤษฎีและการปฏิบัติ

ด้านนิเทศศาสตร์ การสื่อสารการตลาด และการจัดการในธุรกิจบันเทิง 
3) ผลิตบัณฑิตทีมี่ทักษะทางปัญญา การคิดอย่างมีระบบ มีวิจารณญาณ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ด้าน

การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
4) ผลิตบัณฑิตที่มคีวามรับผิดชอบต่อตนเองและส่วนรวม มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มี

ความแตกต่างกัน มีทักษะการเป็นผู้น า และมีการเรียนรู้พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 
5) ผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางการสื่อสารอย่างรู้เท่าทันทั้งการพูด การฟัง การอ่าน การเขียน เลือกใช้

เทคโนโลยีได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
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2. แผนพัฒนาปรับปรุง  
แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ดัชนีชี้วัด 

1) ปรับปรุงหลักสูตรให้มี
มาตรฐานไม่ต่ ากว่า เกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรของ สป.อว. 
และ สภาวิชาชีพ 

1.1) ประเมินการประกันคุณภาพ 
หลักสูตรทุกปี อย่างต่อเนื่อง 
 
 
1.2) ปรับปรุงหลักสูตร ทุก ๆ     
5 ปี 

1.1.1) เอกสารหลักสูตร ฉบับ
ปรับปรุง รายงานผลการประเมิน
หลักสูตร/ หลักสูตรได้รับการ
ประเมินมาตรฐาน ในระดับดีขึ้น
ไป 
1.2.1) เอกสารหลักสูตร ฉบับ
ปรับปรุง/ หลักสูตรได้รับการ
เผยแพร่ตามเกณฑ์มาตรฐาน
คุณวุฒิ  

2) ปรับปรุงหลักสูตรให้สอดคล้อง
กับความต้องการของธุรกิจ และ
การเปลี่ยนแปลงของ
ตลาดแรงงานและวิชาชีพ 

2.1) ติดตามความเปลี่ยนแปลงใน
ความต้องการของผู้ประกอบการ
ด้านการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 

2.1.1) รายงานการประเมินความ
พึงพอใจในการใช้บัณฑิตของ
ผู้ประกอบการ 
2.1.2) ผู้ใช้บัณฑิตมีความพึงพอใจ
ในด้านทักษะ ความรู้ 
ความสามารถในการท างานโดย
เฉลี่ยในระดับดี 

3) พัฒนาบุคลากรด้านการเรียน
การสอนและบริการวิชาการ ให้มี
ประสบการณ์จากการน าความรู้
ทางการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิงไปปฏิบัติงานจริง 

3.1) สนับสนุนบุคลากรด้านการ
เรียนการสอนให้ท างานบริการ
วิชาการแก่องค์กรภายนอก                                                   
3.2) สนับสนุนคณาจารย์และ
นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการ
พัฒนาชุมชน                     
3.3) สนับสนุนให้คณาจารย์และ
นักศึกษามีการศึกษาดูงาน การ
เข้าร่วมประชุมสัมมนา ทั้งในและ
ต่างประเทศ                                       
3.4) สนับสนุนให้คณาจารย์และ
นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการเขียน
บทความและการท าวิจัย                                                       

3.1.1) ปริมาณงานบริการวิชาการ
ต่ออาจารย์ในหลักสูตร                               
 
3.2.1) ปริมาณงานในการพัฒนา
ชุมชนของหลักสูตร 
 
3.3.1) รายงานการศึกษาดูงาน 
การเข้าร่วมประชุมสัมมนา                       
 
 
3.4.1) จ านวนบทความและ
งานวิจัย                
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ดัชนีชี้วัด 

3.5) สนับสนุนให้คณาจารย์ได้มี
การศึกษาต่อ  
3.6) ส่งเสริมให้คณาจารย์ได้มี
โอกาสเป็นกรรมการในแวดวง
วิชาชีพ                        
3.7) ส่งเสริมให้คณาจารย์และ
นักศึกษามีโอกาสเข้าร่วมใน
กิจกรรมการประกวดทั้งใน
ระดับชาติและนานาชาติ 
3.8) ส่งเสริมให้คณาจารย์เขียน
บทความทางวิชาการและมี
ต าแหน่งทางวิชาการ 

3.5.1) แผนการศึกษาต่อของ
คณาจารย์    
3.6.1) หนังสือเชิญเป็นกรรมการ
ขององค์กรต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและ
เอกชน                                          
3.7.1) จ านวนกิจกรรมการ
ประกวดในวาระต่าง ๆ และ
รายงานกิจกรรมการประกวด   
ต่าง ๆ                           
3.8.1) จ านวนบทความ เอกสาร
ประกอบการสอน ต าราหรือ
หนังสือต่าง ๆ 
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หมวดที ่3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 
1. ระบบการจัดการศึกษา 

1.1 ระบบการจัดการศึกษา 
ระบบการจัดการศึกษาเป็นระบบทวิภาคโดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกต ิ1 ภาค

การศึกษาปกต ิมีระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 
1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 

มีหรืออาจจะมีการจัดการเรียนการสอนภาคฤดูร้อน โดยขึ้นอยู่กับการพิจารณาของคณะกรรมการ
ประจ าหลักสูตร ทั้งนี้ ระยะเวลาการจัดการเรียนการสอน จ านวน 8 สัปดาห์หรือไม่เกิน 9 สัปดาห์ต่อภาค
การศึกษา 

1.3 การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 
ไม่มี 

 
2. การด าเนินการหลักสูตร 

2.1 วันเวลาในการด าเนินการเรียนการสอน 
ภาคการศึกษาท่ี 1 เดือนสิงหาคม – ธันวาคม  
ภาคการศึกษาท่ี 2 เดือนมกราคม – เมษายน  
ภาคฤดูร้อน เดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม  

2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า มีผลการเรียนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ ากว่า 2.00 

2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 
2.3.1 การปรับตัวส าหรับการเรียนในระดับมหาวิทยาลัย 
2.3.2 นักศึกษามีข้อจ ากัดทางภาษาอังกฤษ 
2.3.3 นักศึกษาขาดพ้ืนฐานทักษะและความรู้ทั่วไปการคิดวิเคราะห์และการสร้างสรรค์ 

2.4 กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 
กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนักศึกษาแรกเข้ามีดังนี้ 

ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 
กลยุทธ์ในการด าเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัด

ของนักศึกษา 
2.3.1 การปรับตัวส าหรับการเรียนใน

ระดับมหาวิทยาลัย 
1. ปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่ เพ่ือแนะน าวิธีการเรียนและ
การใช้ชีวิตในระดับมหาวิทยาลัย  
2. จัดกิจกรรมระหว่างรุ่นพี่และรุ่นน้อง  
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ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 
กลยุทธ์ในการด าเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัด

ของนักศึกษา 

 3. เปิดช่องทางออนไลน์เพ่ือให้ค าปรึกษากับอาจารย์ที่
ปรึกษา 
4. อาจารย์ผู้สอนวิชาเอกของนักศึกษาปี 1 สังเกต
พฤติกรรม รวมถึงให้ค าแนะน าต่าง ๆ เบื้องต้น 

2.3.2  นั ก ศึ ก ษ าข้ อ จ า กั ด ท า ง
ภาษาอังกฤษ 

1. การจัดอบรมทักษะพ้ืนฐานภาษาอังกฤษเพ่ิมเติม 

2.3.3 นักศึกษาขาดพ้ืนฐานทักษะ
และความรู้ ทั่ ว ไปการคิ ด
วิเคราะห์และการสร้างสรรค์ 

1. การจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้
ผู้ เ รี ยนมี การ เ พ่ิมความรู้ ทั่ ว ไปที่ ก ว้ า งขวางและ
หลากหลาย เ พ่ือให้สามารถคิดวิ เคราะห์และคิด
สร้างสรรค์ได้ 

 
2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี  

รับภาคปกติ ปีละ 80 คน 

ระดับชั้นปี จ านวนนักศึกษาในแต่ละปีการศึกษา 
2565 2566 2567 2568 2569 

ชั้นปีที่ 1 
ชั้นปีที่ 2 
ชั้นปีที่ 3 
ชั้นปีที่ 4 

80 80 
80 

80 
80 
80 

80 
80 
80 
80 

80 
80 
80 
80 

รวมจ านวนนักศึกษา 80 160 240 320 320 

จ านวนนักศึกษาที่คาดว่าจะส าเร็จ
การศึกษาเมื่อสิ้นปีการศึกษา 

 - - 80 80 

 
2.6 งบประมาณตามแผน  

2.6.1 รายละเอียดการประมาณการรายได้ (หน่วย : บาท) 
รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 

เงินงบประมาณแผ่นดิน 
งบด าเนินการ 

 
64,000 

 
64,000 

 
64,000 

 
64,000 

 
64,000 

เงินบ ารุงการศึกษา 1,808,000 3,616,000 5,424,000 7,232,000 7,232,000 
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รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 
รวมทั้งสิ้น 1,872,000 3,680,000 5,488,000 7,296,000 7,296,000 

 
2.6.2 รายละเอียดการประมาณการค่าใช้จ่ายในหลักสูตรเป็นรายปี (หน่วย : บาท)  

รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 
งบด าเนินการ 
- ค่าตอบแทน 723,200 1,446,400 2,169,600 2,892,800 2,892,800 
- ค่าใช้สอย  361,600 723,200 1,084,800 1,446,400 1,446,400 

- ค่าวัสดุ 361,600 723,200 1,084,800 1,446,400 1,446,400 

- ค่าด าเนินการ
ระดับมหาวิทยาลัย 361,600 723,200 1,084,800 1,446,400 1,446,400 

รวมทั้งสิ้น 1,808,000 3,616,000 5,424,000 7,232,000 7,232,000 
จ านวนนักศึกษา 80 160 240 320 320 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อ
หัวต่อปีในการผลิต
บัณฑิต 

22,600 22,600 22,600 22,600 22,600 

2.7 ระบบการศึกษา 
แบบชั้นเรียน 
แบบอ่ืน ๆ  

2.8 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย 
การยกเว้นหรือเทียบโอนหน่วยกิตได้ตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วย

การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2560 หมวด 6 การเทียบโอนผลการเรียน  
 
3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1 หลักสูตร 
3.1.1 จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 
3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 1.1) บังคับ   20 หน่วยกิต 
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 1.2) เลือก  ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
 1.3) บังคับเลือก ไม่น้อยกว่า 1 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 91 หน่วยกิต  
 2.1) วิชาแกน   24 หน่วยกิต 
 2.2) วิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า 60 หน่วยกิต 
  2.2.1) บังคับ  42 หน่วยกิต 
  2.2.2) เลือก ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
   2.2.2.1) กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 
   2.2.2.2) กลุ่มวิชาธุรกิจบันเทิง    
 2.3) วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ หรือสหกิจศึกษา  7 หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

3.1.3 รายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต  

1.1) วิชาศึกษาทั่วไปบังคับ  20 หน่วยกิต 
กลุ่มที่ 1 ศาสตร์พระราชาและวิถีแห่งสังคม    3 หน่วยกิต 
GE 01101  ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น 3(3-0-6) 

 The King’s Philosophy Towards Local 

Development 

 

กลุ่มที่ 2 ภาษาและเทคโนโลยีทางการสื่อสาร    6 หน่วยกิต 
GE 02101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 English Communication in Digital Age  

GE 02102 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารร่วมสมัย 3(3-0-6) 

 Thai for Contemporary Communication  

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์    2 หน่วยกิต 
GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 

 Healthy and Happy Life  

กลุ่มที่ 4 ศิลปะแห่งการจัดการและการเป็นผู้ประกอบการ  3 หน่วยกิต 
GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

 Creative Business  
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กลุ่มที่ 5 ศาสตร์แห่งการคิดและการสร้างสรรค์นวัตกรรม  6 หน่วยกิต 
GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า   3(3-0-6) 

 Thinking for Life Advancement  

GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

 Digital Literacy Skills  

1.2) วิชาศึกษาทั่วไปเลือก ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียน จ านวน 3 รายวชิา จาก 5 กลุ่ม โดยเลือกเรียนได้กลุ่มละ 1 รายวชิาเท่านั้น 

กลุ่มที่ 1 ศาสตร์พระราชาและวิถีแห่งสังคม    3 หน่วยกิต 
GE 01201  วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Civil Way and Law in Daily Life  

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก  

Dynamics of Thai and Global Society 

3(3-0-6) 

กลุ่มที่ 2 ภาษาและเทคโนโลยีทางการสื่อสาร  3 หน่วยกิต 
GE 02201 การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ 3(3-0-6) 

 Media and Information Literacy  

GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Korean Language in Daily Life   

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Khmer Language in Daily Life  

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Chinese Language in Daily Life  

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Japanese Language in Daily Life  

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Malay Language in Daily Life  

GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Lao Language in Daily Life  

GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Vietnamese Language in Daily Life  
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GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Spanish Language in Daily Life  

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์    3 หน่วยกิต 
GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต 3(3-0-6) 

 Art and Beauty of Life  

GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต 3(3-0-6) 

 Art of Living  

กลุ่มที่ 4 ศิลปะแห่งการจัดการและการเป็นผู้ประกอบการ  3 หน่วยกิต 
GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพ่ือความม่ันคง 3(3-0-6) 

 Financial Planning for Stability  

GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข   3(3-0-6) 

 Working Happily  

กลุ่มที่ 5 ศาสตร์แห่งการคิดและการสร้างสรรค์นวัตกรรม  3 หน่วยกิต 
GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับนักธุรกิจมือใหม่ 3(2-2-5) 

 Digital Technology for Beginner Businessman  

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา 3(3-0-6) 

 Save Earth Save Us  

1.3) วิชาศึกษาทั่วไปบังคับเลือก ไม่น้อยกว่า 1 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวชิาใดวิชาหนึ่งในกลุ่มบังคับเลือก กลุ่มที่ 3  (1 รายวชิา)   จ านวน 1 หนว่ยกิต 

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์  1 หน่วยกิต 
GE 03301 จังหวะของชีวิต 1(0-2-1) 

 Rhythm of Life  

GE 03302 การออกก าลังกายเพ่ือสุขภาพ 1(0-2-1) 

 Exercise for Health  

GE 03303 การเต้นสมัยใหม่ 1(0-2-1) 

 Modern Dance  

 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 18 

 

2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 91 หน่วยกิต  
2.1) วิชาแกน   24 หน่วยกิต 
MS 12101 หลักนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 Principles of Communication Arts  

MS 13101 หลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Principles of Photography for Communication Arts  

MS 12102 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 English for Communication Arts  

MS 11103 ศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Art for Communication Arts  

MS 13201 ภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

 Thai Language for Creativity  

MS 11201 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Digital Marketing Communication  

MS 14201 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Research for Communication Arts  

MS 14301 กฎหมายและจริยธรรมเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 Laws and Ethics for Communication Arts  

2.2) วิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า 60 หน่วยกิต 
2.2.1) บังคับ   42 หน่วยกิต 
MS 11101 กลยุทธ์การเล่าเรื่อง 3(3-0-6) 

 Storytelling Strategy  

MS 11102 วาทวิทยาและการน าเสนอ 3(3-0-6) 

 The Arts of Speaking and Presentation  

MS 11104 การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 3(3-0-6) 

 Integrated Marketing Communications  

MS 11105 ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 

 Introduction to Entertainment Business  
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MS 11202 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Consumer Insight Analysis in the Digital Age  

MS 11203 การรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Media, Information and Digital Literacy  

MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก 3(2-2-5) 

 Computer Graphic  

MS 11213 การวางแผนสื่อผสมผสาน 3(2-2-5) 

 Hybrid Media Planning  

MS 11214 การสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Production  

MS 11301 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 

 English for Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

MS 11302 ความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 3(2-2-5) 

 Creative and Critical Thinking  

MS 11311 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 3(2-2-5) 

 Branding Strategy  

MS 11312 การตลาดธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Marketing  

MS 11313 การจัดการธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Management  

2.2.2) เลือก ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวิชาในกลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาดและกลุ่มวิชา

ธุรกิจบันเทิง  รวมกันไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
  2.2.2.1)   กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 
MS 11205 การบริหารงานลูกค้า 3(3-0-6) 

 Client Service Management  
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MS 11206 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Photography for Marketing Communication and  

Entertainment Business  

 

MS 11210 การสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 3(2-2-5) 

 Creative Content in Marketing  

MS 11212 นวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Creative Media Innovation for  

Communication Arts 

 

MS 11303 การออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ 3(2-2-5) 

 Digital Design and Editing Techniques  

MS 11304 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3(2-2-5) 

 Digital Media Design for  

Marketing Communication 

 

MS 11309 สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 3(2-2-5) 

 Digital Media and Social Networks  

MS 11310 การสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 3(3-0-6) 

 Intercultural Marketing Communication  

MS 11314 การจัดการการสนับสนุนและความรับผิดชอบต่อสังคม 3(3-0-6) 

 Sponsorship Management and  

Social Responsibility 

 

MS 11316 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 3(2-2-5) 

 Event Marketing Communication  

MS 11403 การจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต 3(3-0-6) 

 Communication Management in Crisis  

MS 11404 การรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 3(2-2-5) 

 Integrated Marketing Communications Campaign  
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MS 11405 สัมมนาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Seminar in Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

  2.2.2.2)  กลุ่มวิชาธุรกิจบันเทิง 
MS 11207 หลักการละคร 3(3-0-6) 

 Principles of Drama  

MS 11208 หลักภาพยนตร์และวิดีโอ 3(3-0-6) 

 Principles of Film and Video  

MS 11209 การออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Introduction to Design for  

Entertainment Business 

 

MS 11211 เทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบเครื่องแต่งกาย 3(2-2-5) 

 Make-up Techniques and Costume Design  

MS 11305 การเขียนบทเพ่ือธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Script Writing for Entertainment Business  

MS 11306 การแสดงและการก ากับการแสดง 3(2-2-5) 

 Acting and Directing  

MS 11307 การออกแบบเสียงและดนตรีเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Sound and Music Design for Communication Arts  

MS 11308 ดนตรีเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Music for Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

MS 11315 การออกแบบฉากและจัดแสง 3(2-2-5) 

 Scene and Lighting Design  

MS 11317 บูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 Integrated Wisdom for Communication Arts  

MS 11401 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 3(2-2-5) 

 Personal Branding Strategy  
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MS 11402 การจัดการศิลปิน 3(2-2-5) 

 Artist Management  

2.3) วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ หรือสหกิจศึกษา  7 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียนแผนการเรียนใดแผนการเรียนหนึ่งดังนี้ 
แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS 11406 โครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Special Project in Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 1(0-2-1) 

 Preparation for Internship in Communication Arts  

MS 10402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 3(0-450-0) 

 Internship in Communication Arts  

แผนการเรียนสหกิจศึกษา 
MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 1(0-2-1) 

 Preparation for Co-operative Education in 

Communication Arts 

 

MS 10404 สหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 6(0-640-0) 

 Co-operative Education in Communication Arts  

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
ให้เลือกเรียนวิชาใด ๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาโดยไม่ซ้ ากับรายวิชา

ที่เคยเรียนมาแล้ว และต้องไม่เป็นรายวิชาที่ก าหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การส าเร็จการศึกษา
ของสาขาวิชานี้ 
 

3.1.4 แผนการศึกษา 

ปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น 3(3-0-6) 

GE 02101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 
GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

MS 12101 หลักนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 
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ปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
MS 13101 หลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

MS 11101 กลยุทธ์การเล่าเรื่อง 3(3-0-6) 

MS 11102 วาทวิทยาและการน าเสนอ 3(3-0-6) 
รวม 21 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 02102 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารร่วมสมัย 3(3-0-6) 
GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า 3(3-0-6) 

MS 12102 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 
MS 11103 ศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

MS 11104 การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 3(3-0-6) 
MS 11105 ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 

รวม 21 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE ......... วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 
GE ......... วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 

MS 13201 ภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

MS 11201 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
MS 11202 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

MS 11203 การรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 3(3-0-6) 
MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก 3(2-2-5) 

รวม 21 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 
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ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
GE ......... วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 

GE 033... วิชาศึกษาท่ัวไปบังคับเลือก 1(0-2-1) 

MS 14201 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์  3(2-2-5) 
MS 11213 การวางแผนสื่อผสมผสาน 3(2-2-5) 

MS 11214 การสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 
MS 11……. วิชาเลือก 1 วิชา 3 

รวม 18 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 14301 กฎหมายและจริยธรรมเพ่ืองานนิเทศศาสตร์  3(3-0-6) 
MS 11301 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและ

ธุรกิจบันเทิง 
3(3-0-6) 

MS 11302 ความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 3(2-2-5) 

MS 11……. วิชาเลือก 2 วิชา 6 

 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 
รวม 18 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 11311 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 3(2-2-5) 
MS 11312 การตลาดธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

MS 11313 การจัดการธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

MS 11……. วิชาเลือก 1 วิชา 3 
 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 

แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ        
นิเทศศาสตร์  

1(0-2-1) 
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ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 1(0-2-1) 

รวม 16 หน่วยกิต 
 

- แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 11406 โครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 

3(2-2-5) 

MS 11……. วิชาเลือก 2 วิชา 6 
รวม 9 หน่วยกิต 

 

ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 10402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 3(0-450-0) 
รวม 3 หน่วยกิต 

 
- แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
MS 11……. วิชาเลือก 2 วิชา 6 

รวม 6 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 10404 สหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 6(0-450-0) 
รวม 6 หน่วยกิต 

 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 26 

 

3.1.5 ค าอธิบายรายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น  3(3-0-6) 

 The King’s Philosophy Towards Local Development      

 ศาสตร์พระราชากับการพัฒนาที่ยั่งยืน ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง โครงการพระราชด าริ 
โครงการต้นแบบการพัฒนา ภาคีเครือข่ายร่วมพัฒนา เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน วิศวกร
สังคม ภูมิปัญญาท้องถิ่น บทบาทของมหาวิทยาลัยราชภัฏกับการพัฒนาท้องถิ่น 
  King’s Philosophy and sustainable development; Philosophy of Sufficiency 
Economy; The Royal Initiative Project; development prototype project; network partners to 
participatory development; technology and innovation for sustainable development; social 
engineer; local wisdom; roles of Rajabhat University in local development 
 

GE 01201 วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน  3(3-0-6) 

 Civil Way and Law in Daily Life  

   สิทธิและหน้าที่ของพลเมืองไทยภายใต้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย การมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของประชาชน การส่งเสริมการสร้างบ้านเมืองสุจริต คุณธรรมและความโปร่งใส กฎหมายที่จ าเป็น
ต่อการด ารงชีวิต หลักการและสาระส าคัญของกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ กฎหมายอาญา กฎหมายอ่ืนที่
เกี่ยวข้อง  
   Constitutional rights and duties of Thai citizen; public participation in state 
activities; promoting the principle of good faith; integrity and transparency; law in daily life; 
general principle on Civil and Criminal Codes; other relevant laws 
 

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก   3(3-0-6) 

 Dynamics of Thai and Global Society  

  พลวัตสังคมโลกและสังคมไทยในมิติทางการเมือง เศรษฐกิจ การศึกษา วัฒนธรรม 
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี บุคคลส าคัญที่มีคุณูปการต่อพลวัตในสังคมไทย การอยู่ร่วมกันในสังคม พหุ
วัฒนธรรม บทบาทภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนในการสร้างสังคมสันติสุข 
   Dynamics of Thai and global society in political, economic, educational, 
cultural, sciences and technological dimensions; important person and their contributions into 
the dynamics of Thai society; living together in multicultural society; the government sector, 
the private sector, and the public sector to enhancing a peaceful society 
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GE 02101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 English Communication in Digital Age  

  ค าศัพท์ ส านวน และไวยากรณ์ภาษาอังกฤษที่ใช้ในสถานการณ์ต่าง ๆ ทักษะการฟัง การพูด 
การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล การบูรณาการทักษะการใช้ภาษาอังกฤษอย่าง
สร้างสรรค์ภายใต้ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและบริบทการใช้ภาษาอังกฤษระดับโลก  
   Vocabulary, expressions, and English grammar used in different situations; 
English listening, speaking, reading, and writing skills for communication in Digital Age; creative 
integration of the four skills regarding cultural diversity and context of World Englishes 
 

GE 02102 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารร่วมสมัย   3(3-0-6) 

 Thai for Contemporary Communication   

   ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับภาษาและการสื่อสาร ลักษณะของภาษา การใช้ภาษาไทยอย่างมี
วิจารณญาณในบริบทสังคมร่วมสมัย วัฒนธรรมการใช้ภาษา ทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียน เพ่ือวัตถุประสงค์
เฉพาะอย่างมีวิจารณญาณและสร้างสรรค์ การบูรณาการทักษะภาษาเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานและการสื่อสารผ่าน
เทคโนโลยีอย่างเหมาะสม 
   Fundamental knowledge about language and communication, characteristics 
of the Thai language, critical usage of Thai language in contemporary social context, culture of 
language usage, critical and creative listening, speaking, reading and writing skills for specific 
purposes, language skill integration to create work and communication through proper 
technologies 
 

GE 02201 การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ 3(3-0-6) 

 Media and Information Literacy  

  หลักการใช้สื่อและสารสนเทศในบริบทสังคมปัจจุบัน ทักษะพ้ืนฐานของการรู้เท่าทันสื่อ   
การสืบค้นข้อมูล การรวบรวมและเรียบเรียงข้อมูล การเขียนรายงานและการอ้างอิง เทคนิคการน าเสนอข้อมูล
ผ่านสื่อ 
  Principles of using media and information in current social context; basic skill 
of media literacy; information retrieval; data collection and compilation; report writing and 
citations; techniques for data presentation via media 
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GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Korean Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาเกาหลี ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาเกาหลีอย่างสร้างสรรค์   
  Characteristics of Korean language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Korean language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Korean language skills creatively   

 

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Khmer Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาเขมร ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาเขมร เพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาเขมรอย่างสร้างสรรค์   
  Characteristics of Khmer language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Khmer language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Khmer language skills creatively 

 

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Chinese Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาจีน ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะ การใช้
ภาษาจีนอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Chinese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Chinese language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Chinese language skills creatively 

 

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Japanese Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาญี่ปุ่น ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาญี่ปุ่นอย่างสร้างสรรค์  
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 Characteristics of Japanese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Japanese language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Japanese language skills creatively 

 

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Malay Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษามลายู ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษามลายูเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษามลายูอย่างสร้างสรรค์  
   Characteristics of Malay language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Malay language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Malay language skills creatively 
 
GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Lao Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาลาว ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาลาวเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการใช้
ภาษาลาวอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Lao language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Lao language skills for communication in daily life; way of life and culture 
of native speakers; integrating Lao language skills creatively 

 
GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Vietnamese Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาเวียดนาม ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาเวียดนามเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะ
การใช้ภาษาเวียดนามอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Vietnamese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Vietnamese language skills for communication in daily life; way of life 
and culture of native speakers; integrating Vietnamese language skills creatively 
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GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Spanish Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาสเปน ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาสเปนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาสเปนอย่างสร้างสรรค์  
 Characteristics of Spanish language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Spanish language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Spanish language skills creatively 
 

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 

 Healthy and Happy Life  

  บ่อเกิดแห่งความสุข การพัฒนาคุณค่าของชีวิต การก าหนดเป้าหมายชีวิต การสร้างเสริม
สุขภาพและปัญหาสุขภาพในแต่ละช่วงวัย โภชนาการในชีวิตประจ าวัน การป้องกันโรคติดต่อและโรคไม่ติดต่อ 
การป้องกันอุบัติภัย การสร้างภูมิคุ้มกันทางสังคม การเห็นคุณค่าของตนเองและผู้อ่ืน การยอมรับและเคารพ
ความแตกต่างระหว่างบุคคล การแก้ปัญหาร่วมกันอย่างสร้างสรรค์ การเรียนรู้ตลอดชีวิต 
   Sources of happiness; developing value of life; setting life goals; health 
enhancement and health problems in various age groups; daily nutrition; communicable and 
non-communicable diseases prevention; disaster prevention; strengthening social immunity; 
self-esteem and appreciation to others; accepting and respecting individual differences; 
creative problem solving; lifelong learning 

. 

GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต 3(3-0-6) 

 Art and Beauty of Life  

   ธรรมชาติของมนุษย์ ความซาบซึ้งในความงาม ศิลปะ ดนตรี วัฒนธรรม และธรรมชาติ      
การจัดการอารมณ์ การเป็นมิตรและการปรับตัวต่อสภาพแวดล้อมที่ เปลี่ยนแปลง การพัฒนาบุคลิกภาพ      
การพัฒนาตนให้มีความพร้อมในการด ารงชีวิต 

   Human nature; appreciation for beauty, art, music, culture and nature; emotional 
management; friendliness and adaptation for changing environments; personality development;  
self-development for living  
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GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต 3(3-0-6) 

 Art of Living  

   การจัดการชีวิต จิตวิทยาทางด้านสังคม จริยธรรม คุณธรรม การยอมรับความแตกต่าง
ระหว่างบุคคล การคิดเชิงบวก การจัดการอารมณ์ การเป็นมิตรและการปรับตัวต่อสภาพแวดล้อมที่
เปลี่ยนแปลง การพัฒนาบุคลิกภาพ มารยาททางสังคม การแก้ปัญหาในชีวิตประจ าวันอย่างสร้างสรรค์และการ
เรียนรู้ตลอดชีวิต 
    Life management; social psychology; ethics, morality; accepting individual 
differences; positive thinking; emotional management; friendliness and adaptability to changing 
environments; personality development; social etiquette; creative solutions to everyday 
problems and lifelong learning 

 

GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์  3(3-0-6) 

 Creative Business  

    การแสวงหาโอกาสทางอาชีพและการหารายได้ หลักเศรษฐกิจเพ่ือการประกอบการธุรกิจ 
รูปแบบการประกอบกิจการธุรกิจ การเขียนแผนธุรกิจ การวิเคราะห์และการจัดการข้อมูลทางธุรกิจ เทคโนโลยี
และนวัตกรรมสู่การสร้างอาชีพในยุคดิจิทัล การก าหนดทิศทางธุรกิจ การบริหารจัดการ เครื่องมือทางธุรกิจ
สมัยใหม่ แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์และการพัฒนาการต่อยอดธุรกิจ บูรณาการการ
ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 
    Looking for career opportunities and income; principles of economics for 
running business; types of business entrepreneurship; writing business plan; analysis and 
management of business data; technologies and innovations leading to build career in digital 
age; determination of business direction; management of modern business management tools; 
development approach of creative product and business integration in creative 
entrepreneurship 
 

GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพื่อความม่ันคง 3(3-0-6) 

 Financial Planning for Stability  

    การจัดการทางการเงินตนเองและครอบครัว การสร้างวินัยทางการเงิน เส้นทางสู่ความมั่นคง
ทางการเงิน มูลค่าเงินตามเวลา การควบคุมรายรับรายจ่ายส่วนบุคคล ภาษีอากรเบื้องต้น การสร้างเครดิตที่ดี 
การจัดการหนี้ การจัดการความเสี่ยงและการท าประกันภัย การออมและการลงทุน ทางการเงินเพ่ือสร้างก าไร 
ธุรกรรมทางการเงินดิจิทัล การบูรณาการการวางแผนทางการเงินเพื่อความมั่นคง 
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  Managing personal and family finances; building financial discipline; path to 
financial security; time value of money; control over personal income and expenses; 
introduction to taxation; building good financial credit; debt management; risk management and 
insurance; savings and financial investment to maximize profit; digital financial transactions; 
integration of financial planning leading to stability 
 
GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข  3(3-0-6) 

 Working Happily  

    เป้าหมายและหลักในการท างาน จิตวิทยาในการท างาน ศิลปะการท างานเป็นทีม           
การสื่อสารองค์กร จริยธรรมในการท างาน สิทธิประโยชน์ตามกฎหมายแรงงาน พฤติกรรมผู้บริโภค            
การให้บริการอย่างมีคุณภาพ และน ามาประยุกต์ใช้ให้เกิดความสุขในการท างาน 

    Goals and principles for work; psychology for work; art of teamwork; corporate 
communications; work ethics; benefits under labor law; consumer behavior; giving quality 
service and applications of theories to work happily 
 

GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า 3(3-0-6) 

 Thinking for Life Advancement  

    ระบบสมองกับการคิด ลักษณะของการคิด กระบวนการคิด การคิดเชิงวิ เคราะห์  
กระบวนการคิดทางวิทยาศาสตร์ การคิดแก้ปัญหา การคิดเชิงวิพากษ์ การคิดแบบองค์รวม คณิตศาสตร์และ
สถิติเบื้องต้นเพ่ือการตัดสินใจ การคิดเชิงประยุกต์เกี่ยวกับบัตรเครดิต การผ่อนช าระ แชร์ลูกโซ่ หุ้น บิทคอย 
การออม การประกัน การวางแผนภาษี การเกษตรทฤษฎีใหม่ และการพัฒนาตนเองรองรับการเปลี่ยนแปลง
ทางเทคโนโลยี   

   Brain system and thinking; thinking skills; thinking process; analytical thinking; 
scientific thinking; problem-solving thinking; critical thinking; holistic thinking; mathematics and 
basic statistics for decision making; applicative thinking for credit cards, installment payment, 
Ponzi scheme, stock, Bitcoin; savings; insurance; tax planning; new theory agriculture; and self-
development for disruptive technology 
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GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

 Digital Literacy  Skills  

    เทคโนโลยีดิจิทัล การด ารงชีวิตในสังคมดิจิทัล ความฉลาดทางดิจิทัล สุขภาพในยุคดิจิทัล  
การค้าดิจิทัล กฎหมายดิจิทัล ความมั่นคงปลอดภัยยุคดิจิทัล การประยุกต์ใช้ดิจิทัลในการพัฒนาการเรียนรู้และ
การท างาน 
    Digital technology; living in digital society; digital intelligent, health in digital 
age; digital commerce; digital law; security in digital age; application of digital tools for 
developing learning and work 

 

GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับนักธุรกิจมือใหม่ 3(2-2-5) 

 Digital Technology for Beginner Businessman  

    รูปแบบธุรกิจและอาชีพในยุคดิจิทัล แพลตฟอร์มในการท าธุรกิจและการตลาดออนไลน์ 
เครื่องมือและเทคนิคการสร้างภาพประกอบสินค้า เครื่องมือและเทคนิคส าหรับการสร้างวิดีโอส าหรับน าเสนอ
สินค้า เครื่องมือและเทคนิคการไลฟ์สด เครื่องมือและเทคนิคส าหรับการสร้างโลโก้สินค้า การสร้างเนื้อหาส าหรับ
การโฆษณาบนแพลตฟอร์มต่าง ๆ วิธีการโปรโมตสินค้าผ่านแพลตฟอร์มต่าง ๆ พ้ืนฐานและเครื่องมือส าหรับการ
จัดการลูกค้าสัมพันธ์ กฎหมายที่ควรรู้ในการท าธุรกิจดิจิทัล ปฏิบัติการทดลองสร้างธุรกิจออนไลน์ 
    Business model and careers path in digital era; platform for online business and 
marketing; tools and techniques to make product photography; tools and techniques to make 
video presentation; tools and techniques for live broadcasting; tools and techniques to make 
product logos; content and ads creating; products promotion through various platforms; basic 
principles and tools for customer relationship management; laws for digital business; practice 
creating online business 
 

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา 3(3-0-6) 

 Save Earth Save Us  

    มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม พลังงานเพ่ือชีวิต มลพิษสิ่งแวดล้อม การเปลี่ยนแปลงสภาวะของโลกและ
ภัยธรรมชาติต่อมนุษย์ วิทยาศาสตร์กับการด ารงชีวิต การป้องกันและแก้ปัญหาสิ่งแวดล้อมด้วยกระบวนการทาง
วิทยาศาสตร์ การสร้างจิตส านึกรักษ์โลก เทคโนโลยีสีเขียวและการสร้างสรรค์นวัตกรรมรักษ์โลก 
    Man and environment; energy for life; environmental pollution; global change 
and natural disasters to human; science and living; preventing and solving environmental problems 
through scientific process; building awareness to save the earth; green technology and creating 
green innovations to save the earth 
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GE 03301 จังหวะของชีวิต 1(0-2-1) 

 Rhythm of Life  

    ประวัติความเป็นมาของกิจกรรมเข้าจังหวะ ขอบข่ายของกิจกรรมเข้าจังหวะ หลักการเต้นร า
เบื้องต้น ทักษะการเคลื่อนไหวเบื้องต้นของกิจกรรมเข้าจังหวะ การเต้นกายบริหารประกอบเพลงมาร์ช การเต้นร า
พ้ืนเมืองทั้งของไทยและนานาชาติ การเต้นแอโรบิก ลีลาศ และการเต้นสร้างสรรค์ 
    History of rhythmic activities; scope of rhythmic activities; basic dance 
principles; basic movement skills of rhythmic activities; exercise dance with marching songs; 
folk dance in Thailand and other countries; aerobic dance; social dance and creative dance 

 

GE 03302 การออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ 1(0-2-1) 

 Exercise for Health  

  ความส าคัญของการออกก าลังกาย หลักการและขั้นตอนในการออกก าลังกาย การประเมิน
ตนเองและการเสริมสร้างสมรรถภาพทางกายเพื่อสุขภาพ อาหารส าหรับการออกก าลังกาย การป้องกันและการ
ปฐมพยาบาลอาการบาดเจ็บจากการออกก าลังกายและการเล่นกีฬา กิจกรรมการออกก าลังกายและกีฬา   
   Importance of exercise, principles and steps in exercise; self-assessment and 
strengthening physical fitness for health; food for exercise; prevention and first aid for exercise 
and sports injury; exercise and sports activities   
 

GE 03303 การเต้นสมัยใหม่ 1(0-2-1) 

 Modern Dance  

    หลักการ ทฤษฎี และการปฏิบัติการเต้นสมัยใหม่ การเต้นแจ้ส การเต้นฟ้ังค์แจ๊ส การเต้นฮิปฮอป 
การเคลื่อนไหวที่สวยงามตามหลักการของสไตล์การเต้น การแสดงออกทางสีหน้าและอารมณ์ การสร้าง         
มนุษยสัมพันธ์ ความคิดสร้างสรรค์ มารยาททางสังคม ความรับผิดชอบ และการสร้างภาวะผู้น า  
  Principles, theories, and practice of modern dance; Jazz Dance, Funk Jazz, Hip-
hop; beautiful movements of dancing style; facial expressions and emotion, building human 
relations, creative thinking, social etiquette, responsibility, leadership building  
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2)  หมวดวิชาเฉพาะ 
2.1) วิชาแกน 

MS 12101 หลักนิเทศศาสตร์  3(3-0-6) 

 Principles of Communication Arts  

 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการสื่อสาร ความหมาย องค์ประกอบ กระบวนการสื่อสาร บทบาทและ
หน้าที่ของการสื่อสาร ประวัติและวิวัฒนาการของการสื่อสาร ทฤษฎีการสื่อสาร บริบทของการสื่อสารในยุค
ดิจิทัล ต่อบุคคลและสังคมบนพ้ืนฐานของจริยธรรมและจรรยาบรรณของวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

 General knowledge in communication, definitions; elements; communication 
process; communication roles and responsibility; communication history and development; 
communication theories; the context of communication in the digital age towards individuals 
and society on the basic of ethics and code of conduct of the communication science 
profession 
 
MS 13101 หลักการถ่ายภาพเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Principles of Photography for Communication Arts  

 พ้ืนฐานของการถ่ายภาพในงานนิเทศศาสตร์ทั้งด้านแนวคิดและทักษะ การถ่ายภาพเล่าเรื่อง
การใช้กล้องและอุปกรณ์ การก ากับแสงสีในการถ่ายภาพ การสร้างมุมมอง การเลือกใช้มุมกล้อง การจัด
องค์ประกอบเกณฑ์การเลือกใช้ภาพ การสื่อความหมาย มารยาทและจรรยาบรรณในการถ่ายภาพ 

 Basic principles in photography in terms of concept and skill; storytelling 
through photography; how to use camera and equipments; selecting and directing light and 
color in photography; selecting perspective and angle; composition; criteria in photo selection 
and criticism; photography etiquette 

 
MS 12102 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 English for Communication Arts  

 พัฒนาทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน เขียน ศึกษาไวยากรณ์ ค าศัพท์ ส านวน ฝึกฝนการใช้
ภาษาอังกฤษในงานนิเทศศาสตร์ในงานภาพยนตร์ วิทยุโทรทัศน์ การโฆษณาประชาสัมพันธ์และสื่อใหม่ 

Improve skills in listening, speaking, reading, writing, studying grammar, 
vocabulary, idiom; practice using English in the communication arts of filmworks, television 
radio, advertising, public relations and new media 
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MS 11103 ศิลปะเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Art for Communication Arts  

ความหมายและความส าคัญของศิลปะ องค์ประกอบพ้ืนฐาน การวิเคราะห์ ตีความศิลปะ     
ในงานนิเทศศาสตร์ การออกแบบงานศิลปะร่วมกับสื่อประเภทต่าง ๆ เพื่อสร้างสรรค์ผลงานด้านนิเทศศาสตร์ 

Definitions and significance of arts; basic composition; art analyzing; interpreting 
in communication arts applying with various types of media to create communication arts 
 

MS 13201 ภาษาไทยเพื่อการสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

 Thai Language for Creativity  

การใช้ภาษาไทยอย่างมีกลวิธีผ่านทักษะการคิด วิเคราะห์ ตีความ จับประเด็น ลักษณะของ
ภาษาที่ใช้สื่อสารทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาในระดับปัจเจกไปจนถึงระดับสื่อมวลชน ความสัมพันธ์ระหว่าง
ภาษาและการน าเสนอความคิดและเนื้อหาในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านทักษะการสื่อสารได้อย่างถูกต้องเหมาะสม 
สร้างสรรค์ และมีการอ้างอิงข้อมูลอย่างมีจรรยาบรรณ 

Thai language usage that has strategies through analytical thinking and 
interpretation skills; the nature of the use of verbal communication at the individual level to 
the mass media level; the relationship between language and the presentation of ideas and 
content in different way through communication skills correctly, appropriately, creatively and 
with ethical references 
 

MS 11201 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Digital Marketing Communication  

ความหมาย ความส าคัญ ลักษณะของการตลาด การตลาดดิจิทัลและการสื่อสารการตลาด
ดิจิทัล กระบวนการสื่อสารการตลาดดิจิทัล เครื่องมือการสื่อสารการตลาดดิจิทัล การสร้างสรรค์เนื้อหาส าหรับ
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

Definitions; significance; marketing, digital marketing and digital marketing 
communication characteristics; digital marketing communication process; digital marketing 
communication tools; creating content for digital marketing communication 
 

MS 14201 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Research for Communication Arts  

แนวทางแสวงหาความรู้ ข้อเท็จจริงจากปรากฏการณ์ทางสังคมด้านนิเทศศาสตร์ ความส าคัญ
ของงานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ แนวคิดเบื้องต้นในการวิจัย ประเภทของการวิจัย การก าหนดปัญหาในการวิจัย  
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การวางแผนงานวิจัย ระเบียบวิธีวิจัย การวิเคราะห์ข้อมูล เทคนิคการน าเสนอผลงานวิจัย จรรยาบรรณและ
จริยธรรมของการวิจัย การฝึกปฏิบัติเขียนโครงการวิจัยทางนิเทศศาสตร์ 

Guideline for seeking knowledge fact from social phenomena in communication 
science; importance of communication research; basic concepts in research; research type; 
formulation of research problem; research planning; research method; data analysis; technique 
for presenting research results; ethics and code of conduct of research; practice in writing the 
research project in communication science 
 

MS 14301 กฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 Laws and Ethics for Communication Arts  

ปรัชญาที่เก่ียวข้องกับกฎหมาย สิทธิและเสรีภาพในการสื่อสารตามหลักรัฐธรรมนูญ กฎหมาย
ที่เก่ียวข้องกับการสื่อสาร จริยธรรม จรรยาบรรณ และความรับผิดชอบต่อสังคมส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 

Philosophy of law; right and freedom of communication according to the 
constitution; communication law; ethics; code of conduct; social responsibility for 
communication arts 
 

2.2) วิชาเฉพาะด้าน  
2.2.1) บังคับ 

MS 11101 กลยุทธ์การเล่าเรื่อง 3(3-0-6) 

 Storytelling Strategy  

ความหมาย ความส าคัญของการเล่าเรื่อง องค์ประกอบของการเล่าเรื่อง ลักษณะส าคัญของ
เรื่องเล่าที่ดี กลวิธีการเล่าเรื่องประเภทต่าง ๆ การคัดสรรและวิเคราะห์เนื้อหา ในการเล่าเรื่องอย่างมีศิลปะ  
การประยุกต์ใช้การเล่าเรื่องอย่างมีคุณธรรมจริยธรรมในการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

Definitions; importance of storytelling; elements of storytelling; important 
character of good storytelling; tactics of various types of storytelling; allocation and content 
analysis in the art of storytelling; practicing storytelling with morality on marketing 
communication and entertainment business 
 

MS 11102 วาทวิทยาและการน าเสนอ 3(3-0-6) 

 The Arts of Speaking and Presentation  

หลักเกณฑ์และรูปแบบการพูด เทคนิคการพูด การใช้เสียง ลีลาในการพูด การเตรียมข้อมูล  
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การน าเสนอความคิดผ่านการพูด หลักการและเทคนิคการน าเสนอ จิตวิทยาการน าเสนอ การล าดับความคิด
และความส าคัญในการน าเสนอผลงาน การใช้สื่อประกอบ การพัฒนาทักษะและบุคลิกภาพในการน าเสนอ 

Speaking rules and patterns; speaking techniques; oral applications; ways of 
speaking; information preparation; presentation of ideas through speaking; presentation rules 
and techniques; presentation psychology; concept ordering and significance in presentation; 
media utilization; skills and personality development in presentation 
 

MS 11104 การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 3(3-0-6) 

 Integrated Marketing Communications  

ความหมาย แนวคิดของการสื่อสารการตลาดบูรณาการ บทบาทและอิทธิพลของการสื่อสาร
การตลาดบูรณาการที่มีต่อระบบเศรษฐกิจ สังคม เครื่องมือในการสื่อสารการตลาด การบูรณาการเครื่องมือของ
การสื่อสารการตลาดกับการจัดการแบรนด์ การวัดผลการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 

Definitions; concepts of integrated marketing communications; role and 
Influence of integrated marketing communications to economical system, social; marketing 
communication tools; integrating marketing communication tools with brand management; 
evaluation of integrated marketing communications 
 

MS 11105 ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 

 Introduction to Entertainment Business  

พ้ืนฐานความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับงานธุรกิจบันเทิง ประเภทของธุรกิจบันเทิง กระบวนการ
ผลิต สร้างสรรค์ ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ การบริหารจัดการธุรกิจบันเทิงแต่ละประเภทผ่านแพลตฟอร์มต่าง ๆ   
ทั้งในแบบออนไลน์และออฟไลน์ 

Basic knowledge and understanding on entertainment business; types of 
entertainment business; production process; creativeness; various positions; management each 
type of entertainment business through different platform both online and offline 

 

MS 11202 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Consumer Insight Analysis in the Digital Age  

ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล ปัจจัยด้านจิตวิทยาและ
ปัจจัยด้านสังคมภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล อิทธิพลของเทคโนโลยีที่มีต่อ
ผู้บริโภค การค้นหาความต้องการเชิงลึกของผู้บริโภค ในยุคดิจิทัล กระบวนการตัดสินใจซื้อ พฤติกรรมหลัง    
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การตัดสินใจซื้อ การวิเคราะห์เส้นทางของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล การประยุกต์ใช้ความเข้าใจผู้บริโภคเชิงลึกในยุค
ดิจิทัลกับการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

Definitions of consumer behavior; consumer behavior in the digital age; 
psychology factors and social factors that influences on consumer decision in the digital age; 
technology impacts on consumer; deep investigate on consumer insight in the digital age; 
consumer decision process; behaviors occur after decision-making; consumer journey analysis 
in the digital age; practicing consumer insight in the digital age with marketing communication 
and entertainment business 
 

MS 11203 การรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 3(3-0-6) 

 Media, Information and Digital Literacy  

ความหมาย ความส าคัญ และองค์ประกอบของการรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 
บทบาทหน้าที่ของสื่อ คุณลักษณะและธรรมชาติของสื่อแต่ละประเภท หลักการวิเคราะห์และการประเมิน
คุณค่าสารที่ปรากฏในสื่อ ผลกระทบของสื่อต่อผู้รับสาร อิทธิพลของสื่อต่อการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรม จริยธรรมของการใช้สื่อ การประยุกต์ใช้ความรู้เท่าทันสื่ออย่างสร้างสรรค์ 

Definitions, importance and elements of media, information and digital literacy; 
media role; character and nature of various types of media; analysis and evaluation of valued 
information appeared on media; media impact on audience; media influence on politics, 
economics, social and culture; morality of media usage; knowledge application to keep up 
with media literacy creatively 
 

MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก 3(2-2-5) 

 Computer Graphic  

หลักการใช้เครื่องมือคอมพิวเตอร์กราฟิก องค์ประกอบของงานกราฟิก การวิเคราะห์โจทย์การ
ออกแบบ การออกแบบกราฟิกด้วยคอมพิวเตอร์ตามวัตถุประสงค์ การน าเสนอแนวคิดการออกแบบอย่างมี
หลักการ 

Principles of using computer graphic tools; graphic composition; analysis of 
design technique; computer graphic design according to purpose; propose design concepts 
logically 
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MS 11213 การวางแผนสื่อผสมผสาน 3(2-2-5) 

 Hybrid Media Planning  

ความหมาย ความส าคัญ วัตถุประสงค์การวางแผนสื่อผสมผสานทั้งสื่อออนไลน์และสื่อ
ออฟไลน์ คุณลักษณะของสื่อประเภทต่าง ๆ หลักเกณฑ์ในการตัดสินใจเลือกสื่อเพ่ือการสื่อสารการตลาด 
องค์ประกอบและกระบวนการในการวางแผนสื่อผสมผสาน การซื้อสื่อ การปฏิบัติการวางแผนและการสร้าง
ตารางก าหนดสื่อผสมผสาน 

Definitions; significance and objectives in hybrid media planning both online 
and offline media; characteristics of various types of media; criteria in media selection decision 
for marketing communication; elements and process in hybrid media planning; media buying; 
workshop on planning and scheduling hybrid media 
 

MS 11214 การสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Production  

การคิดสร้างสรรค์ในงานออกแบบสื่อเพ่ืองานธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ การวิเคราะห์และ
ก าหนดกลยุทธ์ในการเลือกใช้สื่อ กระบวนการผลิตสื่อ การเลือกใช้เครื่องมือในการสร้างสรรค์และผลิตสื่อ     
การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อเพ่ืองานธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ 

Creativeness in communication design for various types of entertainment 
business; analyze and specify of media selection strategies; process of media production; usage 
of tools in creating and producing of media; practicing of production performance for various 
types of entertainment business 

 
MS 11301 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 

 English for Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูด การอ่าน การเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร ศัพท์และ
ส านวนเฉพาะในงานนิเทศศาสตร์ การเข้าใจรูปแบบวัจนภาษาและอวัจนภาษาในการสื่อสารด้วยภาษาอังกฤษ 
ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการใช้ภาษาในวัฒนธรรม ความเชื่อ และวิถีชีวิตที่แตกต่างตามลักษณะทางภูมิศาสตร์ 
การฝึกทักษะภาษาอังกฤษในการแสดงบทบาทสมมติเพ่ืองานการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

English communication development on listening, speaking, reading and writing 
skill; vocabulary and idiom in communication arts; understanding of verbal and nonverbal 
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communication; factors affect utilization of language in culture, believes and ways of life 
various to geographical 

 
MS 11302 ความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 3(2-2-5) 

 Creative and Critical Thinking  

ความหมาย ความส าคัญของการคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ องค์ประกอบของความคิด
สร้างสรรค์ ปัจจัยที่มีผลต่อความคิดสร้างสรรค์ เทคนิคการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ การพัฒนาความคิด
สร้างสรรค์สู่ชิ้นงานทางนิเทศศาสตร์ การประเมินงานทางนิเทศศาสตร์และการวิพากษ์อย่างสร้างสรรค์ 

Definitions; significance of creative thinking and critical; elements of creative 
thinking; factors affect creative thinking; techniques in developing creative thinking; developing 
creative thinking to communication arts work; evaluation of communication arts work and 
constructive criticism 

 
MS 11311 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 3(2-2-5) 

 Branding Strategy  

ความหมาย องค์ประกอบของแบรนด์ คุณค่าของแบรนด์ การตรวจสอบสุขภาพแบรนด์ 
ความส าคัญของการสร้างแบรนด์ กระบวนการสร้างแบรนด์ บุคลิกภาพของแบรนด์ การวางต าแหน่งแบรนด์  
กลยุทธ์ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างแบรนด์ เครื่องมือและวิธีการในการสื่อสารแบรนด์ การวิเคราะห์กรณีศึกษา
เกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ 

Definitions; brand elements; brand value; brand health check; importance of 
branding; branding process; brand personality; brands positioning; branding strategies; tools 
and tactics in brand communication; case study of branding 
 

MS 11312 การตลาดธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Marketing  

การสื่อสารการตลาด การวางแผนการตลาด การวิเคราะห์การตลาด การบริหารการตลาด
ส าหรับสื่อธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ ภาคทฤษฎีและปฏิบัติ การก าหนดเนื้อหา รูปแบบของสื่อบันเทิง กลยุทธ์ 
การวางแผนสื่อโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ก าหนดกลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมผู้บริโภคในธุรกิจบันเทิงแต่ละ
ประเภท การศึกษาจากสถานการณ์จริงในปัจจุบัน 

Marketing communication; marketing plan; marketing analysis; marketing 
management for media entertainment business applications; theories and practices; 
determining content; forms of entertainment media; strategies, media planning, advertising, 
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public relations, target group and consumer behavior in various fields of entertainment 
business; case study on present actual circumstances 
 

MS 11313 การจัดการธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Entertainment Business Management  

หลักการ แนวคิด กระบวนการสร้างสรรค์งานบันเทิง ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ การก าหนดโจทย์ 
การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การออกแบบโครงการ การบริหารและจัดการสื่อบันเทิง การบริหารงบประมาณ
และต้นทุน วางแผนการด าเนินงานและควบคุมการผลิต อย่างเป็นระบบเพ่ือมุ่งหวังประสิทธิภาพในการท างาน
การผลิตและน าเสนอผลงาน ทดลองปฏิบัติและกรณีศึกษาจากสถานการณ์ปัจจุบัน 

Principles; concepts; process of creating entertainment work; various duties, 
specify problem; target group analysis; project design; administration and management of 
entertainment media; budget and cost management; operation plan and production control 
systemically; practicing and analyzing from current situation case study 
 

2.2.2) เลือก 
2.2.2.1) กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 

MS 11205 การบริหารงานลูกค้า 3(3-0-6) 

 Client Service Management  

ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับการบริหารงานลูกค้า แนวคิด หลักการ รูปแบบการด าเนินกิจกรรมเพ่ือ
สร้างความสัมพันธ์และประสบการณ์ที่ยั่งยืนกับลูกค้า กระบวนการจัดการงานลูกค้า การใช้ประโยชน์จาก
ฐานข้อมูลลูกค้า การวิเคราะห์กลุ่มลูกค้า การสร้างความพึงพอใจให้ลูกค้า การก าหนดกลยุทธ์ส าหรับแผนงาน
ลูกค้าสัมพันธ์ การจัดการเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้าและการประเมินผล
การด าเนินงานลูกค้าสัมพันธ์ 

Basic knowledge of client service management, concepts, principles; client 
service activities; client service process; apply client database; target group analysis; client 
satisfaction creation; the strategic plan for client relationship; marketing communication 
management tools to create client relationship; client relationship evaluation 
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MS 11206 การถ่ายภาพเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Photography for Marketing Communication and 

Entertainment Business  

 

บทบาทของการถ่ายภาพ ประยุกต์การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด การวางแผน    
เตรียมวัสดุอุปกรณ์และเทคนิคการใช้เครื่องมือในการถ่ายภาพ จัดวางสินค้าและอุปกรณ์ประกอบ จัดแสง     
การปฏิบัติการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาดส าหรับสื่อธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ 

The role of photography; applied photography to marketing communication; 
planning, material preparation and technique in using photography tools; product placement 
and props; lighting equipment; photography workshop for marketing communication in various 
types of entertainment business 
 
MS 11210 การสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 3(2-2-5) 

 Creative Content in Marketing  

ความหมาย ความส าคัญ บทบาทหน้าที่ของเนื้อหาสารทางการตลาด แนวคิดในการออกแบบ
เนื้อหาสารทางการตลาด ลักษณะของเนื้อหาสารทางการตลาด กระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทาง
การตลาด ช่องทางในการน าเสนอเนื้อหาสารทางการตลาด 

Definitions, significance, role and responsibility of content marketing; design 
concepts of content marketing; types of content marketing; process in creating content 
marketing; content marketing channels 

 
MS 11212 นวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Creative Media Innovation for Communication Arts  

ความหมาย ความส าคัญของนวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อกับการเปลี่ยนแปลงในโลกยุคดิจิทัล 
รูปแบบของสื่อตามธรรมเนียมนิยมและสื่อสมัยใหม่ ความคิดสร้างสรรค์กับนวัตกรรมการสื่อสาร กลยุทธ์และ
เทคนิคการใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษาในการสร้างสรรค์สื่อเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 

Definitions; significance of creative media innovation to the change in digital 
age; media format according to traditional media and new media; creative concepts with 
communication innovation; strategies and techniques in using verbal and nonverbal language 
for media creation in communication arts 

 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 44 

 

MS 11303 การออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ 3(2-2-5) 

 Digital Design and Editing Techniques  

ศิลปะในการออกแบบดิจิทัล เทคนิคการเล่าเรื่อง การล าดับภาพ หลักการใช้เครื่องมือ
คอมพิวเตอร์ในการตัดต่อ การปฏิบัติการตัดต่อภาพและเสียงด้วยคอมพิวเตอร์ 

Art of digital design; storytelling techniques; sequence of shot; principles of 
using computer in editing; practicing photo and sound editing by computer 

 
MS 11304 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อการสื่อสารการตลาด 3(2-2-5) 

 Digital Media Design for Marketing Communication  

รายวิชาที่ต้องลงทะเบียนก่อน: MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก 
การสร้างสรรค์ผลงานด้านการสื่อสารการตลาด ตัวอักษร ภาษา องค์ประกอบของภาพ      

การจดจ าแบรนด์ หลักการผลิตงานตามวัตถุประสงค์ของสื่อประเภทต่าง ๆ ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์       การ
ออกแบบสื่อที่ค านึงถึงกรอบจรรยาบรรณทางวิชาชีพ 

Prerequistie course: MS 11204 Computer Graphic 
Creative ability on marketing communication; typography; language; picture 

composition; brand recognition; principles of creative ability by computer program according 
to various types of media objectives; media design in recognition with professional ethics 
 
MS 11309 สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 3(2-2-5) 

 Digital Media and Social Networks  

ความส าคัญ ลักษณะ กลยุทธ์ และกลวิธีในการสร้างสรรค์สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล ปฏิบัติการเลือกใช้สื่อและช่องทางการสื่อสารทางออนไลน์ที่เหมาะสม 

Significance, characteristic, strategies and tactics of creative digital media and 
social networks; consumer behavior in digital age; workshop on the selection of appropriate 
media and communication channels 
 

MS 11310 การสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 3(3-0-6) 

 Intercultural Marketing Communication  

การสื่อสารของกลุ่มประชากรจากวัฒนธรรมต่าง ๆ ความสัมพันธ์และความแตกต่างระหว่าง
วัฒนธรรมที่มีผลกระทบต่อการสื่อสารการตลาด เศรษฐกิจและสังคมทั้งที่เป็นวัจนภาษาและอวัจนภาษา     
หลักแนวคิดและทฤษฎีในการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม การวางแผนทางด้านกลยุทธ์ในการสื่อสา ร
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การตลาด การวิเคราะห์วิธีการและกระบวนการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรมที่ประสบผลส าเร็จในยุค
โลกาภิวัตน์ 

Communication of people from different culture; relations and diversity of 
culture impact to marketing communication, economic and social both verbal and nonverbal 
language; concepts and theories in intercultural marketing communication; strategic planning 
on marketing communication; analysis of method and success intercultural marketing 
communication process in globalization era 
 
MS 11314 การจัดการการสนับสนุนและความรับผิดชอบต่อสังคม 3(3-0-6) 

 Sponsorship Management and Social Responsibility  

หลักการและวิธีการให้การสนับสนุน การขอรับการสนับสนุน การให้การสนับสนุนสิทธิ
ประโยชน์ การเจรจาต่อรอง กลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือการสนับสนุน มูลค่าการสนับสนุน การด าเนินงานตามแผน
และการประเมินผล หลักการเกี่ยวกับการจัดการธุรกิจที่รับผิดชอบต่อสังคม รูปแบบการรับผิดชอบต่อสังคม 
และแสดงออกซ่ึงความรับผิดชอบต่อสังคม 

Principles and methods to support, be supported; supporting any privilege; 
negotiation; communication strategies to support, supporting value; operation according to 
plan and evaluation; principles of business management for social responsibility; formats of 
social responsibility and social responsibility expression 
 
MS 11316 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 3(2-2-5) 

 Event Marketing Communication  

แนวคิด รูปแบบ กระบวนการจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือสนับสนุนการสื่อสารการตลาด 
กระบวนการคิด การวางแผน การออกแบบ การสร้างสรรค์งาน การฝึกปฏิบัติและด าเนินการจัดกิจกรรมพิเศษ
ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า ภายใต้งบประมาณและระยะเวลาที่จ ากัด การสร้างประสบการณ์และ     
สร้างความสัมพันธ์กับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและผู้สนับสนุนอย่างมีประสิทธิภาพ 

Concepts, types and process of special event to support marketing 
communication; thinking process; planning; creating of work; practice and process of arranging 
special event to be in line with customer needs under limited budget and time; effective 
creation of experiences and relationship with target consumer and sponsorship 
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MS 11403 การจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต 3(3-0-6) 

 Communication Management in Crisis  

ประเด็นที่มีผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ การจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤตที่ส่งผลกระทบต่อ
ชื่อเสียง ภาพลักษณ์ วิเคราะห์สาเหตุและผลกระทบของประเด็นปัญหา การสร้างโอกาสทางการสื่อสารเพ่ือ
กอบกู้สถานการณ์ ชื่อเสียง ภาพลักษณ์ การแก้ปัญหา การบริหารจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤติ การน า
กระบวนการและเครื่องมือการสื่อสารการตลาดมาใช้ในการจัดการสื่อสารภาวะวิกฤติทางได้อย่างเหมาะสม 

Issues impact to business management; communication management in crisis 
impact to reputation and image; analysis of causes and impacts to the problems of main issues; 
creating communication opportunity to recover the situation, reputation and image; problem-
solving; communication management in crisis; utilizing process and tools on marketing 
communication to manage communication crisis appropriately 
 

MS 11404 การรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 3(2-2-5) 

 Integrated Marketing Communications Campaign  

ความรู้ทั่วไปในการรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ กระบวนการวางแผนรณรงค์การ
สื่อสารการตลาดบูรณาการ การก าหนดวัตถุประสงค์การตลาดและการสื่อสารการตลาด การก าหนดกลยุทธ์
และกลวิธีในการสื่อสารการตลาด องค์ประกอบในการวางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ         
การปฏิบัติการวางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 

General knowledge on integrated marketing communications campaign; 
integrated marketing communications campaign planning process; marketing and marketing 
communications goals setting; strategic plan and tactics in marketing communication; factors 
in integrated marketing communications campaign planning; practicing in integrated marketing 
communications campaign planning 
 
MS 11405 สัมมนาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Seminar in Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

ประเด็นพิเศษและเรื่องที่อยู่ในความสนใจทางด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง     
ปัจจัยแห่งความส าเร็จและปัญหาหรือความล้มเหลวในการด าเนินงานด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิง โดยการใช้กระบวนการสัมมนา การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การแสดงความคิดเห็นเชิงวิชาการ ที่มีขอบข่าย
เกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
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Special issues and subjects of interest in marketing communication and 
entertainment business, factors in the success, problems, or failures of operations in marketing 
communication and entertainment business through seminar process, exchanges of views, and 
academic discussion regarding marketing communication and entertainment business 
 

2.2.2.2) กลุ่มวิชาธุรกิจบันเทิง 
MS 11207 หลักการละคร 3(3-0-6) 

 Principles of Drama  

หลักการ ความส าคัญ บทบาท ประเภท องค์ประกอบของการละคร ประวัติศาสตร์การละคร 
ความสัมพันธ์ของการแสดงในฐานะของศิลปะที่ต้องประสานสัมพันธ์หลายฝ่าย การวิเคราะห์และตีความ      
บทละคร การวิจารณ์งานละคร การแสดงต่าง ๆ ในธุรกิจบันเทิง 

Principles, significance, roles, types and elements of drama; drama history; 
relation of acting as an art that requires coordination between multiple parties; drama script 
analysis and interpretation; theater critic; various kinds of acting in entertainment business 
 

MS 11208 หลักภาพยนตร์และวิดีโอ 3(3-0-6) 

 Principles of Film and Video  

ประวัติ วิวัฒนาการ ธรรมชาติและหลักของภาพยนตร์และวิดีโอ ประเภท เทคนิคการเล่าเรื่อง
และน าเสนอ ขั้นตอนการผลิต ต าแหน่งหน้าที่ฝ่ายต่าง ๆ ในงานภาพยนตร์ จริยธรรมที่เกี่ยวข้องกับผู้สร้างและ
ผู้ชม การวิเคราะห์ วิจารณ์ สถานการณ์การประยุกต์ใช้ภาพยนตร์และวิดีโอในปัจจุบัน การใช้โปรแกรมการผลิต
ภาพยนตร์และวิดีโอเบื้องต้น 

History, Evolution, nature and principles of film and video; techniques of 
storytelling and presentation; production process; positions in various film departments; ethics 
related to the creator and the audience; analysis and critic of the application of film and video 
nowadays; utilizing film production program and introduction to video 
 

MS 11209 การออกแบบเบื้องต้นเพื่อธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Introduction to Design for Entertainment Business  

หลักการออกแบบ กระบวนการค้นคว้าข้อมูล แนวคิดทางศิลปะเบื้องต้น ทักษะการออกแบบ 
การวิเคราะห์ การสร้างสรรค์ ตีความงานธุรกิจบันเทิง 

Principles of design; information search process; introduction to art concepts; 
design skills; analysis, creation, entertainment business interpretation 
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MS 11211 เทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบเครื่องแต่งกาย 3(2-2-5) 

 Make-up Techniques and Costume Design  

 แนวทางการวิเคราะห์การแต่งหน้า เลือกใช้สีและวัสดุอุปกรณ์ ขั้นตอนการออกแบบเทคนิค 
การแต่งหน้า วิเคราะห์เครื่องแต่งกายจากบริบทแวดล้อม ออกแบบสไตล์ วางแผนงบประมาณ การสร้างสรรค์
ผลงานการแต่งหน้าและเครื่องแต่งกายในสื่อรูปแบบต่าง ๆ 

Make-up analysis guideline; color and make-up materials selection; make-up 
techniques design process; analysis of costume from context; style design; budget planning; 
creativity on make-up and costume in various types of media 
 
MS 11305 การเขียนบทเพื่อธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Script Writing for Entertainment Business  

ความรู้ความเข้าใจส าหรับการเขียนบทขั้นพ้ืนฐาน รูปแบบ โครงสร้าง องค์ประกอบ เทคนิค
ส าหรับการเขียนบทละครเวที ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ สารคดี บทรายการวิทยุ -โทรทัศน์ บทโฆษณา         
บทพิธีกรส าหรับงานธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ พัฒนาและการฝึกปฏิบัติทักษะการเขียนบท การประยุกต์    
การใช้ภาษาส าหรับสร้างบท 

Knowledge for writing the basic structure; composition; technical formats for 
writing of stage play, television drama, film, documentary, television and radio program, 
advertisement and master of ceremonies script on various types of entertainment business; 
developing and training on script writing skill; applying of language used for script creation 
 

MS 11306 การแสดงและการก ากับการแสดง 3(2-2-5) 

 Acting and Directing  

ทฤษฎีการแสดง การฝึกการแสดงเบื้องต้น การออกเสียง การเคลื่อนไหว การก าหนดทิศทาง
ส าหรับการแสดง การวิเคราะห์ตัวละคร การสร้างบทบาทในการแสดง การศึกษาหลักพ้ืนฐานในการก ากับการ
แสดง การวิเคราะห์ความหมายของบทละคร การสื่อสารระหว่างผู้ก ากับการแสดงกับนักแสดง การฝึกก ากับ   
การแสดง 

Theories of acting; basic practice in acting; voice training; movements; directing; 
character analysis; role creation; study of principles of directing; script analysis; director-actor 
communication; directing practice 
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MS 11307 การออกแบบเสียงและดนตรีเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 

 Sound and Music Design for Communication Arts  

ประเภทและรูปแบบวิธีการใช้เสียง การพูด การอ่าน ที่ถูกต้องส าหรับการพากย์เสียงสื่อบันเทิง
ต่าง ๆ การตีความและสื่อความหมายของการใช้เสียงและดนตรีส าหรับสถานการณ์จ าลองรูปแบบต่าง ๆ 
ออกแบบและประยุกต์การใช้เสียงและดนตรีเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 

Types and formats in vocal technique, speaking and reading; nature of voice for 
voice over for entertainment business; interpretation and communication of sound and music 
for simulation workshop on sound and music design for communication arts 
 

MS 11308 ดนตรีเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Music for Marketing Communication and  

Entertainment Business 

 

ความหมาย ความส าคัญของดนตรีในการสื่อสาร แนวคิดการใช้ดนตรีเพ่ืองานการสื่อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิง ความรู้ความเข้าใจในดนตรีไทย ดนตรีสากลและดนตรีอาเซียน รูปแบบและเทคนิค
การใช้ดนตรีเพื่อการสื่อสาร การฝึกทักษะพ้ืนฐานทางดนตรีเพื่อการน าไปประยุกต์ใช้อย่างสร้างสรรค์ในงานด้าน
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
Definitions, significance of music in communication; the idea of using music to marketing 
communication and entertainment business; knowledge and understanding in Thai music, 
International music and Asian music; types and techniques in using music for communication; 
practicing of basic music to be adopted with creativeness in the job on marketing 
communication and entertainment business 
 
MS 11315 การออกแบบฉากและจัดแสง 3(2-2-5) 

 Scene and Lighting Design  

แนวคิด หลักการออกแบบเกี่ยวกับงานด้านฉาก การตีความ การหาข้อมูล การเขียนแบบ    
การจัดองค์ประกอบ การสร้างหุ่นจ าลอง การวางแผนงบประมาณการผลิต การเลือกใช้วัสดุในการสร้างฉาก 
และการจัดแสงเบื้องต้น ทฤษฎีที่เกี่ยวกับการจัดแสง กระบวนการทางความคิด การเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์เพ่ือ
การจัดแสงประเภทต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับบรรยากาศและการออกแบบฉาก 

Concepts, principles of scene design; interpreting; information search; drawing; 
composition; modeling; production budget planning; the choice of materials to create a scene 
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and primary of lighting; lighting theory; the thought processes; choice of material for various 
types of lighting to be in line with environmental and scene design 
 
MS 11317 บูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(3-0-6) 

 Integrated Wisdom for Communication Arts  

การสร้างเสริมทุนปัญญาและประสบการณ์ในมิติต่าง ๆ จากการลงพ้ืนที่เก็บเกี่ยวข้อมูลด้าน
ศิลปวัฒธรรม วิถีชีวิต ทัศนคติ  ความเชื่อ สภาพสังคมและสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่ การเลือกคัดกรองมุมมองจาก 
ภูมิปัญญาและประสบการณ์มาประยุกต์ใช้ในสื่อประเภทต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์ 
Promoting intellectual assets and experiences in various dimension from on-site data collecting 
on arts and culture, ways of life, attitudes, beliefs, social and environmental condition; using 
experiences and local wisdom to utilize various types of media creatively 
 
MS 11401 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 3(2-2-5) 

 Personal Branding Strategy  

การน าเสนอเรื่องราวของบุคคลให้มีความแตกต่างและโดดเด่นเป็นที่ชื่นชมของกลุ่มเป้าหมาย 
เพ่ือให้ได้รับการสนับสนุนในกิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็นบทบาทของบุคคล ที่เป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจขององค์กร    
โดยเน้นทั้งบุคลิกที่ปรากฏภายนอก ทั้งลักษณะทางกายภาพ รสนิยม ลักษณะนิสัย และความคิดความเชื่อ 
ค่านิยมท่ีอยู่ภายใน ลีลาในการด าเนินชีวิต กิจกรรมที่ท า และความสามารถท่ีโดดเด่น 

Presentation of interesting people to propose outstanding characters to the 
target group in order to be supported in age activities of human role which is one part of 
organization activities by emphasizing on outer appearance much ass physical description, 
taste, characteristic of any’s personality and beliefs; inner values, ways of learning life, activity 
and outstanding capability 
 

MS 11402 การจัดการศิลปิน 3(2-2-5) 

 Artist Management  

แนวคิด ทฤษฎีกระบวนการวางแผน การประสานงาน ทฤษฎีทางการจัดการ ทักษะ          
การจัดการศิลปิน การบริหารทรัพยากรบุคคล ศิลปิน ที่เกี่ยวข้องกับอาชีพศิลปิน การสื่อสารการตลาดศิลปิน  
ในธุรกิจบันเทิง ฝึกปฏิบัติพัฒนาแผนการสร้างความสัมพันธ์ระหวางศิลปินและแฟนคลับรวมทั้งผู้สนับสนุน 

Concepts; theories of planning process; coordination; management theories; 
artist management skills; management of human resources relating to artist career; artist 
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marketing communication in entertainment business; practice and develop plan to create 
relationship between artist and fan club including supporters 
 

2.3) วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ หรือสหกิจศึกษา 
แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS 11406 โครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 3(2-2-5) 

 Special Project in Marketing Communication and 

Entertainment Business 

 

การศึกษาเฉพาะเรื่อง แนวคิด ทฤษฎี บูรณาการงานด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิง ประยุกต์ใช้ในการจัดท าโครงงาน การวิพากษ์ วิจารณ์ตามค าแนะน าของคณาจารย์และผู้ทรงคุณวุฒิ 

Thematic studies; concepts; theories; integrated marketing communications 
and entertainment business; an application to create a project; critical critics under the 
guidance of teachers and scholars 

 
MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 1(0-2-1) 

 Preparation for Internship in Communication Arts  

การเตรียมความพร้อมก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพในด้านการรับรู้ลักษณะและโอกาส
ของการประกอบอาชีพในสถานประกอบการ การพัฒนาตัวผู้เรียนให้มีความรู้ ทักษะ เจตคติ แรงจูงใจ ความรู้
พ้ืนฐานที่จ าเป็นส าหรับการไปปฏิบัติงานในสถานประกอบการด้านนิเทศศาสตร์ 

Preparation for Internship in cognition of characteristics and occupational 
occasion in workspace; self-development in knowledge, skill, attitude, motivation; basic 
knowledge necessary for operating in communication arts workplace   

 
MS 10402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 3(0-450-0) 
 Internship in Communication Arts  
 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ์

วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 
 

 การฝึกปฏิบัติงานในหน่วยงานรัฐบาล รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชน การน าความรู้ทั้ง
ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติที่ได้จากการศึกษาไปใช้ในสถานการณ์จริง การจัดให้มีการปฐมนิเทศรายละเอียดการ
ฝึกงานและจัดปัจฉิมนิเทศเพ่ืออภิปรายและสรุปผลปัญหางานด้านนิเทศศาสตร์ตลอดจนวิธีการแก้ปัญหาที่
เกิดข้ึน การเขียนบัณฑิตนิพนธ์จากการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
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 Required course: MS 10401 Preparation for Internship in 
Communication Arts 

 

 Internship in government agencies, public enterprises or private sector by 
applying both theoretical and practical knowledge in the real situation; providing orientation 
in detailed internship and post-training to discuss and conclude problems on communication 
arts together with problem solving; writing thesis from the professional experiences 

 
แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร ์ 1(0-2-1) 

 Preparation for Co-operative Education in 

Communication Arts 

 

หลักการแนวคิดเกี่ยวกับสหกิจศึกษา กระบวนการขั้นตอนของสหกิจศึกษา ระเบียบข้อบังคับ
เกี่ยวกับสหกิจศึกษา ความรู้พ้ืนฐานเทคนิคการเขียนจดหมายในการสมัครงาน การสอบสัมภาษณ์ บุคลิกภาพ 
และการเลือกสถานประกอบการ การเสริมสร้างทักษะและจริยธรรมในวิชาชีพ เทคนิคการเขียนโครงงาน    
หรือผลงาน การเขียนรายงานทางวิชาการและการน าเสนอผลงาน 

The concepts of co-operative education; process of cooperative education; 
regulations of co-operative education; basic knowledge of writing the application forms and 
letters; preparing for job Interview; personality and selecting entrepreneur; enhancing 
professional skills and ethics; techniques for writing project reports or making media, writing 
academic reports and presentations   

 
MS 10404 สหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 6(0-640-0) 
 Co-operative Education in Communication Arts  
 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาทาง

นิเทศศาสตร์ 
 

การออกปฏิบัติงานแบบสหกิจศึกษาที่เกี่ยวข้องกับวิชาชีพด้านนิเทศศาสตร์ การท าโครงงาน
หรือผลงาน การท ารายงานสรุป และน าเสนอผลการปฏิบัติงาน  

Required course: MS 10403 Preparation for Co-operative Education in 
Communication Arts 
Co-operative education workout related in communication arts field; making 

project or work, field experience summery report writing and presentation 
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3.1.6 ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา 
ชั้นปีที่ รายละเอียด 

1 นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจในพ้ืนฐานเบื้องต้นด้านต่าง ๆ ของศาสตร์ที่จ าเป็นทางด้านนิเทศ
ศาสตร์ การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

2 นักศึกษามีทักษะทางด้านนิเทศศาสตร์ การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง ที่ลึกขึ้น มีความ
เข้าใจและสามารถวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายในการสื่อสารได้ มีความรู้ความเข้าใจในการสื่อสาร
โดยมีความรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล สามารถวางแผน สร้างสรรค์ และผลิตสื่อ        
ต่าง ๆ ได ้

3 นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจถึงกฎหมายจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาชีพนิเทศศาสตร์ มี
ทักษะการคิดอย่างเป็นระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมีวิจารณญาณ สามารถ
บูรณาการความรู้ในศาสตร์ทางด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงได้อย่างเป็นระบบ 

4 นักศึกษามีทักษะในการประยุกต์ใช้ความรู้ทางด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงในการ
แก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ รวมถึงสามารถน าความรู้ที่ได้รับจากการออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
มาต่อยอดในการท างานจริงหลังส าเร็จการศึกษาได้ 

 
3.2 ชื่อ สกุล เลขประจ าตัวบัตรประชาชน ต าแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์  

3.2.1 อาจารย์ประจ าหลักสูตร 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

1 นางสาวพิมพ์พิไล  
ไทพิทักษ์ 
4-1015-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม.  
(การโฆษณา) 
บธ.บ. (การตลาด) 
เกียรตินิยมอันดับ 2 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2551 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, 
2549 

2 นายสิทธิศักดิ์   
จรรยาวุฒิ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

M. A. 
(Communication: 
Speech and 
Performing Arts) 
ค.บ. (ดนตรีศึกษา) 

Northeastern Illinois 
University, Chicago, 
U.S.A., 2538 
 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2531 

3 นางจันทรัศมิ์   
สิริวุฒินันท์ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การโฆษณา) 
 
 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2542
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

ว.บ.  
(การประชาสัมพันธ์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2534 

4 นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา 
3-1001-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม. (การสื่อสารการ
ท่องเที่ยวและบันเทิง) 
นศ.บ. (การโฆษณา) 

มหาวิทยาลัยเกริก, 2550 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
สวนสุนันทา, 2546 

5 นางสาวเพียรพิลาส                
พิริยาโภคานนท์ 
1-1014-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ศป.ม.  
(การออกแบบภายใน) 
ศป.บ. 
(ศิลปะการแสดง    
เอกการออกแบบเพ่ือ
การแสดง)  
เกียรตินิยมอันดับ 2 

มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
2555 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒ, 2552 

6 นายอิศรา ยิ่งยวด 
1-1007-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ บธ.ม.  
(การตลาด) 
ศป.บ.  
(ศิลปะการแสดง) 

มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 
2557 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒ, 2552 

7 นายสิงห์  สิงห์ขจร 
3-1008-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด  
(นิเทศศาสตร์) 
นศ.ม.  
(นิเทศศาสตร์) 
นศ.บ. 
(ประชาสัมพันธ์) 

มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2561 
มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2549 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2546 

8 นายประภวิษณ์ุ  
พนัสทรัพย์สุข 
1-1008-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ ศศ.ม. 
(การสื่อสารพัฒนาการ) 
ศศ.บ. 
(นิเทศศาสตร์) 

มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 
2555 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา, 2550 

9 นางสาวมนัสวี   
พัวตระกูล 
3-1016-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ M.P.S. (Professional 
Studies in Digital 
Media) 

Northeastern 
University, Boston, 
U.S.A., 2553 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

นศ.บ. 
(ศิลปะการแสดง) 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2548 

10 นางสาวปรียาภรณ์  
สืบสวัสดิ ์
3-1002-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน)  
ศศ.บ. 
(วิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2549 
สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา, 2544 

11 นางสาวสุปราณี   
ศิริสวัสดิ์ชัย 
5-1007-XXXXX-XX-X 
 

รอง
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. 
(การจัดการเทคโนโลยี) 
 
ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
ป.บัณฑิต (วิชาชีพครู) 
 
 
ว.บ. (สื่อสารมวลชน) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2561 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2543 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2550 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2537 

12 นางสาวณิชาภา   
แก้วประดับ 
3-1303-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม.  
(วารสารสนเทศ) 
นศ.บ. 
(วิทยุกระจายเสียง 
และวิทยุโทรทัศน์) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2542 
มหาวิทยาลัยรังสิต, 2537   

13 นายสรรพัชญ์  
เจียระนานนท์ 
3-7301-XXXXX-XX-X 
 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. 
(นิเทศศาสตร์) 
ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
นศ.บ.
(วิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน์) 

มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2562 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2551 
มหาวิทยาลัยรังสิต, 2547   
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

14 นายดรุษ  ประดิษฐ์ทรง 
3-1020-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. 
(การจัดการนวัตกรรม
และเทคโนโลยี) 
นศ.ม. (นิเทศศาสตร์) 
 
ศศ.บ. (โสตทัศนศึกษา) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2561 
มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2550 
มหาวิทยาลัย 
รามค าแหง, 2534 

15 นายจรัล มานตรี 
3-1012-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. (สื่อสารมวลชน) 
 
ว.ม. (สื่อสารมวลชน) 
 
ว.บ. (หนังสือพิมพ์และ
สิ่งพิมพ์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2554 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2536 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2531 

16 นางสาวเสาวลักษณ์  
ศรีสุวรรณ 
3-9303-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
ว.บ. (หนังสือพิมพ์และ
สิ่งพิมพ์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2555 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2544 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก ง  
 

3.2.2 อาจารย์ประจ า 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 
1 นางสาวพิมพ์พิไล  

ไทพิทักษ์ 
4-1015-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม.  
(การโฆษณา) 
บธ.บ. (การตลาด) 
เกียรตินิยมอันดับ 2 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2551 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, 
2549 

2 นายสิทธิศักดิ์   
จรรยาวุฒิ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

M. A. 
(Communication: 
Speech and 
Performing Arts) 

Northeastern Illinois 
University, Chicago, 
U.S.A., 2538 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

ค.บ. (ดนตรีศึกษา) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2531 

3 นางจันทรัศมิ์   
สิริวุฒินันท์ 
3-1022-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การโฆษณา) 
 
ว.บ.  
(การประชาสัมพันธ์) 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2542 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2534 

4 นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา 
3-1001-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

นศ.ม. (การสื่อสารการ
ท่องเที่ยวและบันเทิง) 
นศ.บ. (การโฆษณา) 

มหาวิทยาลัยเกริก, 2550 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
สวนสุนันทา, 2546 

5 นางสาวเพียรพิลาส                
พิริยาโภคานนท์ 
1-1014-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ศป.ม.  
(การออกแบบภายใน) 
ศป.บ. 
(ศิลปะการแสดง    
เอกการออกแบบเพ่ือ
การแสดง)  
เกียรตินิยมอันดับ 2 

มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
2555 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒ, 2552 

6 นายอิศรา ยิ่งยวด 
1-1007-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ บธ.ม.  
(การตลาด) 
ศป.บ.  
(ศิลปะการแสดง) 

มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 
2557 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒ, 2552 

7 นายสิงห์  สิงห์ขจร 
3-1008-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด  
(นิเทศศาสตร์) 
นศ.ม.  
(นิเทศศาสตร์) 
นศ.บ. 
(ประชาสัมพันธ์) 

มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2561 
มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2549 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2546 

8 นายประภวิษณ์ุ  
พนัสทรัพย์สุข 
1-1008-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ ศศ.ม. 
(การสื่อสารพัฒนาการ) 
 

มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 
2555 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

ศศ.บ. 
(นิเทศศาสตร์) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา, 2550 

9 นางสาวมนัสวี   
พัวตระกูล 
3-1016-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ M.P.S. (Professional 
Studies in Digital 
Media) 
นศ.บ. 
(ศิลปะการแสดง) 

Northeastern 
University, Boston, 
U.S.A., 2553 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2548 

10 นางสาวปรียาภรณ์  
สืบสวัสดิ ์
3-1002-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน)   
ศศ.บ. 
(วิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2549 
สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา, 2544 

11 นางสาวสุปราณี   
ศิริสวัสดิ์ชัย 
5-1007-XXXXX-XX-X 
 

รอง
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. 
(การจัดการเทคโนโลยี) 
 
ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
ป.บัณฑิต (วิชาชีพครู) 
 
 
ว.บ. (สื่อสารมวลชน) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2561 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2543 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2550 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2537 

12 นางสาวณิชาภา   
แก้วประดับ 
3-1303-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม.  
(วารสารสนเทศ) 
นศ.บ. 
(วิทยุกระจายเสียง 
และวิทยุโทรทัศน์) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2542 
มหาวิทยาลัยรังสิต, 2537   

13 นายสรรพัชญ์  
เจียระนานนท์ 
3-7301-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 

ปร.ด. 
(นิเทศศาสตร์) 

มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2562 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่

ส าเร็จการศึกษา 

 นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
นศ.บ.
(วิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2551 
มหาวิทยาลัยรังสิต, 2547   

14 นายดรุษ  ประดิษฐ์ทรง 
3-1020-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. 
(การจัดการนวัตกรรม
และเทคโนโลยี) 
นศ.ม. (นิเทศศาสตร์) 
 
ศศ.บ. (โสตทัศนศึกษา) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
2561 
มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2550 
มหาวิทยาลัย 
รามค าแหง, 2534 

15 นายจรัล มานตรี 
3-1012-XXXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
นิเทศศาสตร์ 
(6105) 

ปร.ด. (สื่อสารมวลชน) 
 
ว.ม. (สื่อสารมวลชน) 
 
ว.บ. (หนังสือพิมพ์และ
สิ่งพิมพ์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2554 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2536 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2531 

16 นางสาวเสาวลักษณ์  
ศรีสุวรรณ 
3-9303-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ ว.ม. (การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
ว.บ. (หนังสือพิมพ์และ
สิ่งพิมพ์) 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2555 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 
2544 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก จ  
3.2.3 อาจารย์พิเศษ 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่
ส าเร็จการศึกษา 

1 นายสุทธิพงษ์  
ธัญญานุรักษา 
1-1008-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การโฆษณา) 
 
บธ.บ. (การตลาด) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2551 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2549 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.ที่
ส าเร็จการศึกษา 

2 นายสวัสชัย กุลศิริ 
3-2699-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การบริหาร 
ธุรกิจบันเทิงและ 
การผลิต) 
สถ.บ. (การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2551 
 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอม
เกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2549 

3 นายธนโชค  
ทินกร ณ อยุธยา 
3-1006-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (การโฆษณา) 
 
ศศ.บ. (วารสาร) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2551 
สถาบันราชภัฏจันทรเกษม, 
2544 

4 นางสาวพิภาวัล  
เลาวกุล 
3-1005-XXXXX-XX-X 

อาจารย์ นศ.ม. (ประชาสัมพันธ์) 
 
ศศ.บ. (ภาษาฝรั่งเศส) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2553 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
2548 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์พิเศษ ดูที่ภาคผนวก ฉ 
 
4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม 

หลักสูตรมีรายวิชาการฝึกประสบการณ์เพ่ือเตรียมความพร้อมให้บัณฑิตมีความรู้และทักษะในการประกอบ
วิชาชีพ และจากผลการประเมินความพึงพอใจจากผู้ใช้บัณฑิต มีความต้องการให้บัณฑิตมีประสบการณ์ใน
วิชาชีพก่อนเข้าสู่การท างานจริง ดังนั้นหลักสูตรจึงให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติการทางวิชาชีพที่เกี่ยวข้องในสถาน
ประกอบการ หน่วยงานหรือองค์กรภาครัฐและเอกชน 

4.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม  
ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนักศึกษา มีดังนี้ 
1)  ทักษะในการปฏิบัติงานจากสถานประกอบการ ตลอดจนมีความเข้าใจหลักการ ความจ าเป็นใน

การเรียนรู้ทฤษฎีมากยิ่งข้ึน 
2)  บูรณาการความรู้ที่เรียนมาเพ่ือน าไปแก้ปัญหาในการท างานจริงได้อย่างเหมาะสม 
3)  มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถท างานร่วมกับผู้อื่นได้ดี 
4)  มีระเบียบวินัย ตรงเวลา และเข้าใจวัฒนธรรมองค์กร ตลอดจนสามารถปรับตัวให้เข้ากับสถาน

ประกอบการได ้
5)  มีความกล้าในการแสดงออก และน าความคิดสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ในงานได้ 
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4.2 ช่วงเวลา  
ภาคการศึกษาท่ี 2 ของปีการศึกษาที่ 4 

4.3 การจัดเวลาและตารางสอน  
จัดเต็มเวลาใน 1 ภาคการศึกษา 

 
5. ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย 

ข้อก าหนดในการท าโครงงานหรืองานวิจัย ต้องเป็นหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิง หรือเพ่ือการเรียนการสอน หรือเพ่ือท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม โดยต้องมีธุรกิจที่อ้างอิงและคาดว่าจะ
น าไปใช้งานหากโครงงานส าเร็จ โดยมีจ านวนผู้ร่วมโครงงาน 5-10 คน มีรายงานที่ต้องน าส่งตามรูปแบบและ
ระยะเวลาที่หลักสูตรก าหนดอย่างเคร่งครัด หรือเป็นโครงงานที่มุ่งเน้นการสร้างผลงานวิจัยเพ่ีอพัฒนางานด้าน
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

 
5.1 รายวิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง  

การจัดท าโครงงาน เป็นการฝึกให้นักศึกษาได้มีโอกาสปฏิบัติงานจริง โดยสามารถเลือกรูปแบบโครงงาน
พิเศษที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารการตลาดและ/หรือธุรกิจบันเทิง เป็นโจทย์ในการคิดสร้างสรรค์ตามที่นักศึกษา
สนใจ ซึ่งสามารถอธิบายด้วยความรู้ แนวคิด ทฤษฎีอันน ามาประยุกต์ใช้ในการท าโครงงาน ประโยชน์ที่ได้รับ
จากการท าโครงงานส่งผลโดยตรงต่อการเรียนรู้ของนักศึกษาและธุรกิจที่น ามาศึกษา โดยจะต้องมีการวิพากษ์ 
วิจารณ์ตามค าแนะน าของคณาจารย์และผู้ทรงคุณวุฒิ ตลอดจนมีชิ้นงานที่ต้องน าส่งตามรูปแบบและระยะเวลา
ที่หลักสูตรก าหนดอย่างเคร่งครัด 

5.1.1 ค าอธิบายโดยย่อ 
การศึกษาเฉพาะเรื่อง แนวคิด ทฤษฎี บูรณาการงานด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

ประยุกต์ใช้ในการจัดท าโครงงาน การวิพากษ์ วิจารณ์ตามค าแนะน าของคณาจารย์และผู้ทรงคุณวุฒิ 
5.1.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้  

1) ด้านคุณธรรมจริยธรรม ในประเด็นมีความซื่อสัตย์สุจริตและยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพ
นิเทศศาสตร ์

2) ด้านความรู้ ในประเด็นมีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชาทางนิเทศศาสตร์   
3) ด้านทักษะทางปัญญา ในประเด็นมีทักษะการแสวงหาความรู้ทางนิเทศศาสตร์ ติดตามการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคม มีทักษะการคิดอย่างเป็นระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมี
วิจารณญาณ รวมถึงมี ทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้ทางนิเทศศาสตร์ในการแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ ในประเด็นมีความรับผิดชอบต่อ
ตนเอง และส่วนรวม มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่างกัน มีทักษะการเป็นผู้น าและผู้
ตามท่ีดีในการท างานกลุ่ม 
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5) ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ ในประเด็นมี
ทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด อ่าน และเขียน สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการศึกษา รวบรวม เรียบเรียง 
สร้างสรรค์ น าเสนอได้อย่างถูกต้องและรู้เท่าทัน 

5.1.3 ช่วงเวลา  
ภาคการศึกษาท่ี 1 ของปีการศึกษาที่ 4 

5.1.4 จ านวนหน่วยกิต 
3 หน่วยกิต 

5.1.5 การเตรียมการ  
มีการประชุมคณาจารย์ในสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง ก่อนเปิดการเรียนการ

สอน 1 ภาคเรียน เพ่ือท าความเข้าใจร่วมกันและหาข้อสรุปในเรื่องต่าง ๆ ได้แก่ (1) การก าหนดเกณฑ์รูปแบบ
โครงงาน (2) การประเมินผลโครงงาน และ (3) ความเสี่ยงปัญหาหรืออุปสรรคที่อาจจะเกิดขึ้น โดยในการท า
โครงงานพิเศษของนักศึกษานั้นจะมีการก าหนดอาจารย์ที่ปรึกษาประจ ากลุ่ม มีการก าหนดชั่วโมงการให้
ค าปรึกษา จัดท าบันทึกการให้ค าปรึกษา ให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับโครงงานด้วยช่องทางที่หลากหลาย รวมถึงมี
ตัวอย่างโครงการให้ศึกษา จากนั้นจะแจ้งข้อสรุปจากที่ประชุมสาขาฯ ให้แก่นักศึกษาทราบ พร้อมทั้งให้เวลา
นักศึกษาไปจัดเตรียมโครงร่างของโครงงานพิเศษมาน าเสนอต่อที่ประชุมคณาจารย์ในสาขาวิชาฯ ซึ่งการ
น าเสนอโครงงานพิเศษต่อที่ประชุมนั้น จะมีการน าเสนอทั้งสิ้น 3 ครั้ง โดยในครั้งแรกเป็นการน าเสนอโครงร่าง
มีคณาจารย์ในสาขาวิชาฯ เป็นผู้ให้ค าแนะน า เมื่อจบการน าเสนอครั้งแรกจะมีการประกาศอาจารย์ที่ปรึกษา
ของกลุ่มโครงงานแต่ละกลุ่ม ส าหรับการน าเสนอครั้งที่สอง จะเป็นการน าเสนอความคืบหน้าและการปรับปรุง
ตามข้อเสนอแนะจากครั้งแรก และท้ายสุดในการน าเสนอครั้งที่สามจะเป็นการน าเสนอที่จะได้รับค าแนะน าและ
การวิพากษ์จากกรรมการทั้งหมด 3 กลุ่ม ได้แก่ คณาจารย์ในสาขาวิชาฯ คณาจารย์นอกสาขาวิชาฯ และ
ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

5.1.6 กระบวนการประเมินผล   
ประเมินผลจากการจัดท าโครงงาน ตั้งแต่กระบวนการวางแผน การประสานงาน คุณภาพของ

ชิ้นงาน พิจารณาการใช้ความคิดสร้างสรรค์และความสมบูรณ์ของโครงงาน รวมถึงการบูรณาการความรู้จาก
วิชาอ่ืน ๆ ที่เคยเรียนมา เพ่ือให้เกิดโครงงานด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงที่มีคุณภาพงานที่ดี  

 
5.2 รายวิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์  

5.2.1 ค าอธิบายโดยย่อ 
แนวทางแสวงหาความรู้ ข้อเท็จจริงจากปรากฏการณ์ทางสังคมด้านนิเทศศาสตร์  ความส าคัญ

ของงานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ แนวคิดเบื้องต้นในการวิจัย ประเภทของการวิจัย การก าหนดปัญหาในการวิจัย  
การวางแผนงานวิจัย ระเบียบวิธีวิจัย การวิเคราะห์ข้อมูล เทคนิคการน าเสนอผลงานวิจัย  จรรยาบรรณและ
จริยธรรมของการวิจัย  การฝึกปฏิบัติเขียนโครงการวิจัยทางนิเทศศาสตร์ 
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5.2.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 
1)  ด้านคุณธรรม จริยธรรม ในประเด็นมีความซื่อสัตย์สุจริตและยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพ

นิเทศศาสตร ์
2)  ด้านความรู้ ในประเด็นมีความรู้ความเข้าใจถึงผลกระทบจากความประพฤติที่ไม่เป็นไปตาม

กฎเกณฑ์ของสังคม 
3)  ด้านทักษะทางปัญญา ในประเด็นมีทักษะการแสวงหาความรู้ทางนิเทศศาสตร์ ติดตามการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคม 
4)  ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ ในประเด็นมีความรับผิดชอบต่อ

ตนเอง และส่วนรวม 
5)  ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ ในประเด็นมี

ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขและข้อมูลต่าง ๆ 
5.2.3 ช่วงเวลา 

ภาคเรียนที่ 2 ชั้นปีที่ 2  
5.2.4 จ านวนหน่วยกิต 

3 หน่วยกิต  
5.2.5 การเตรียมการ 
        ประชุมจัดผู้สอน จัดเตรียมเนื้อหาและเอกสาร ก าหนดแนวทางการสั่งงานให้มีมาตรฐานเดียวกัน

ทุกหมู่เรียน  
5.2.6 กระบวนการประเมินผล 

     จากชิ้นงานและประเมินตามเกณฑ์ของมหาวิทยาลัย 
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หมวดที ่4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอนและการประเมินผล 
 
1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา  

คุณลักษณะพิเศษ/คุณสมบัติที่พึงประสงค์ กลยุทธ์หรือกิจกรรม 
ด้านบุคลิกภาพ 1. เสริมสร้างอัตลักษณ์ที่ดีของนักศึกษาในสาขาวิชา

ด้วยการอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาบุคลิกภาพและ
คุณสมบัติส าคัญของนักสื่อสารการตลาด และผู้
สร้างสรรค์ผลงานบันเทิงในปัจจุบัน 
2. ส่งเสริมเทคนิคการสร้างบุคลิกภาพ รวมถึงการ
วางตัวในการท างานผ่านการท างานร่วมกับเครือข่าย
วิชาชีพทางสื่อสารการตลาดและการประกอบธุรกิจ
งานบันเทิงในรูปแบบต่าง ๆ  

ด้านภาวะผู้น า 1. ให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติงานจริงในกิจกรรมและ
โครงการต่าง ๆ เน้นการวางแผนด าเนินงาน การ
เผชิญปัญหา คิดค้นหาวิธีการแก้ไขปัญหาด้วยตนเอง 
โดยมีคณาจารย์เป็นผู้ให้ค าปรึกษา 
2. ก าหนดให้มีกิจกรรมทั้งในและนอกรายวิชาซึ่ง
นักศึกษาต้องท างานเป็นกลุ่ม และมีการก าหนด
หัวหน้ากลุ่มในการท ารายงานสร้างการมีส่วนร่วมใน
การน าเสนอรายงาน ตลอดจนการจัดโครงการและ
กิจกรรมต่าง ๆ 

ด้านจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 1. มีการให้ความรู้ผ่านทางกรณีศึกษาสอดแทรกใน
การเรียนการสอน เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงผลกระทบ
ต่อสังคม และข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการกระท า
ผิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
2. ปลูกฝังด้านคุณธรรม จริยธรรมของนักศึกษาทั้ง
ในห้องเรียนและนอกห้องเรียน 
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2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 
2.1 การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

1) ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีคุณธรรมจริยธรรม 
ในการด าเนินชีวิต 
2. เคารพกฎเกณฑ์ทางสังคม
และมีค่านิยมที่ดีงาม 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การสอนที่สอดแทรกคุณธรรม
จริยธรรม โดยใช้เอกสารและสื่อต่าง ๆ 
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้ 
จากกรณีศึกษา บทบาทสมมุติ 
สถานการณ์จ าลอง เกม 
6. การเรียนรู้ในกิจกรรมที่ให้ผู้เรียน
ได้ปฏิบัติในสถานการณ์จริง 
7. การก าหนดพฤติกรรม ข้อปฏิบัติ 
เพ่ือให้ผู้เรียนปฏิบัติตาม 
8. การจัดกิจกรรมการเรียนการสอน
และมอบหมายงาน 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ 
การเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 
2. ประเมินจากการปฏิบัติงานหรือ
ผลงาน 
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ 
ใบงาน รายงานผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 

2) ด้านความรู้ 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรู้ความเข้าใจ 
ในเนื้อหาวิชาที่ศึกษา 
2. มีความรู้ความเข้าใจ
ประเพณี วัฒนธรรมไทย  
และสากล เพื่อน าไปใช้ในการ
ด าเนินชีวิต 
3. มีความรู้ความเข้าใจถึง
ผลกระทบจากความประพฤติ
ที่ไม่เป็นไปตามกฎเกณฑ์ 
ของสังคม 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย 
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการโครงงาน 
6. การสอนทักษะการสืบค้น ทักษะ
การเรียนรู้ต่าง ๆ เพื่อน าไปใช้ใน 
การเรียนรู้ผ่านการแสวงหาความรู้
ด้วยตนเอง  
7. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
หรือสถานการณ์จริง 

1. การทดสอบย่อย แบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ
การสอบกลางภาค  
3. ประเมินจากใบงาน รายงาน
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ
รายงาน หรือผลงานของผู้เรียน 
5. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

8. การศึกษาดูงานหรือเชิญวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมา
เป็นวิทยากรเฉพาะเรื่อง 

3) ด้านทักษะทางปัญญา 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีทักษะการแสวงหาความรู้ 
ติดตามการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคม 
2. มีทักษะการคิดอย่างเป็น
ระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ 
วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมี
วิจารณญาณ 
3. มีทักษะการแก้ปัญหาอย่าง
ถูกต้องตามหลักการ 
 
 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการ โครงงาน 
6. การวิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูล
จากการสืบค้น การบรรยาย เอกสาร
และสื่อต่าง ๆ เพื่อน าไปสู่การ
อภิปรายการน าเสนอในชั้นเรียน 
7. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอกสถานที่ 
เรียนรู้จากประสบการณ์ เรียนรู้จาก
ชุมชน เรียนรู้จากสภาพจริง  
8. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
เพ่ือน าไปสู่การสังเคราะห์ วิเคราะห์ 
และวิพากษ์ 
9. การสอนทักษะการสืบค้นทักษะ
การเรียนรู้ต่าง ๆ เพื่อน าไปใช้ 
ในการเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า
ด้วยตนเอง 

1. การทดสอบย่อย แบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ
การสอบกลางภาค 
3. ประเมินจากกิจกรรม ใบงาน 
รายงาน ผลงาน ผลผลิตหรือ 
การน าเสนอของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการอภิปรายหรือ
การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 
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4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง 
และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการ
ท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความ
แตกต่างกัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและผู้
ตามท่ีดีในการท างานกลุ่ม 

1. การสอนโดยเน้นการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้เรียนกับ
ผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน ผู้เรียนกับ
บุคคลอื่นที่เก่ียวข้อง  
2. การสอนโดยการจัดกิจกรรมกลุ่ม 
เพ่ือส่งเสริมการปฏิบัติงานในฐานะ
ผู้น า ผู้ตามท่ีดี โดยผ่านกิจกรรม 
การท ารายงาน โครงการ โครงงาน
เพ่ือการน าเสนอ 
3. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
บทบาทสมมุติ กรณีศึกษา หรือ
สถานการณ์จ าลอง เพื่อเรียนรู้ 
การปรับตัว บทบาทความรับผิดชอบ 
และบทบาทความเป็นผู้น าและผู้ตาม 
4. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอกสถานที่ 
เรียนรู้จากประสบการณ์ เรียนรู้ 
จากชุมชน เรียนรู้จากสภาพจริง 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
ความรับผิดชอบการมีส่วนร่วม 
ในกิจกรรมต่าง ๆ ที่ได้รับ
มอบหมาย 
2. ประเมินจากทักษะการแสดงออก
ในภาวะผู้น า ผู้ตามจากสถานการณ์
การเรียนการสอนที่ก าหนด 
3. ประเมินจากความสามารถ 
ในการท างานการปฏิบัติงาน
ร่วมกัน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ  
ใบงาน รายงาน ผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 

5) ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลขและข้อมูลต่าง ๆ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการ
ฟัง พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการศึกษา รวบรวม เรียบ
เรียง สร้างสรรค์ และน าเสนอ
ได้อย่างถูกต้อง 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การสอนโดยส่งเสริมการเรียนรู้ที่
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และ 
การสื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ 
4. การสอนโดยมอบหมายให้ผู้เรียน
ได้ใช้การสื่อสารทั้งการพูด การฟัง 
การอ่าน การเขียนระหว่างผู้เรียน
กับผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน และ
บุคคลอื่น ๆ 

1. ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรม 
การสื่อสาร การมีส่วนร่วม หรือ 
การติดต่อผู้สอนผ่านระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ  
2. ประเมินจากความสามารถ 
ในการอธิบาย อภิปราย หรือการ
น าเสนอ 
3. ประเมินจากใบงาน รายงาน 
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน  
ทั้งในด้านการสืบค้นข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูล การประมวลผล  
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา บทบาทสมมุติ 
สถานการณ์จ าลอง  

และการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี 
เพ่ือการน าเสนอในรูปแบบที่เหมาะสม 

2.2 การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านหมวดวิชาเฉพาะ 
1) ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีคุณธรรมจริยธรรมใน
การศึกษา 
2. มีระเบียบวินัย 
3. มีความซื่อสัตย์สุจริตและ
ยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพ
นิเทศศาสตร์ 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การสอนที่สอดแทรกคุณธรรม
จริยธรรม โดยใช้เอกสารและ      
สื่อต่าง ๆ  
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา บทบาทสมมติ 
สถานการณ์จ าลอง เกม 
6. การเรียนรู้ในกิจกรรมที่ให้ผู้เรียน
ได้ปฏิบัติในสถานการณ์จริง  
7. การก าหนดพฤติกรรม ข้อปฏิบัติ 
เพ่ือให้ผู้เรียนปฏิบัติตาม 
8. การจัดกิจกรรมการเรียน         
การสอนและมอบหมายงาน 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ     
การเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ  
2. ประเมินจากการปฏิบัติงานหรือ
ผลงาน 
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ 
ใบงาน รายงาน ผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 

2) ด้านความรู้ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีความรู้ความเข้าใจใน
เนื้อหาวิชาทางนิเทศศาสตร์ 
2. มีความสามารถประมวล
ความรู้ทางด้านนิเทศศาสตร์ได้
อย่างเหมาะสม 
3. มีความสามารถในการน า
ความรู้ทางด้านนิเทศศาสตร์ไป
พัฒนาตนเอง  

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการโครงงาน 
6. การสอนทักษะการสืบค้น ทักษะ
การเรียนรู้ต่าง ๆ เพ่ือน าไปใช้ใน 

1. การทดสอบย่อยแบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ 
การสอบกลางภาค  
3. ประเมินจากใบงาน รายงาน
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ
รายงาน หรือผลงานของผู้เรียน 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

การเรียนรู้ผ่านการแสวงหาความรู้ 
ด้วยตนเอง  
7. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
หรือสถานการณ์จริง 
8. การศึกษาดูงานหรือเชิญวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมา 
เป็นวิทยากรเฉพาะเรื่อง 

5. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 

3) ด้านทักษะทางปัญญา 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีทักษะการแสวงหาความรู้
ทางนิเทศศาสตร์ ติดตามการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคม 
2. มีทักษะการคิดอย่างเป็น
ระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ 
วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมี
วิจารณญาณ 
3. ทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้
ทางนิเทศศาสตร์ในการ
แก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการ โครงงาน 
6. การวิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลจาก
การสืบค้น การบรรยาย เอกสารและ 
สื่อต่าง ๆ เพื่อน าไปสู่การอภิปราย  
การน าเสนอในชั้นเรียน 
7. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอกสถานที่ 
เรียนรู้จากประสบการณ์ เรียนรู้จาก
ชุมชน เรียนรู้จากสภาพจริง  
8. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
เพ่ือน าไปสู่การสังเคราะห์ วิเคราะห์ 
และวิพากษ์ 
9. การสอนทักษะการสืบค้น ทักษะ
การเรยีนรู้ต่าง ๆ เพื่อน าไปใช้ 
ในการเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า 
ด้วยตนเอง 

1. การทดสอบย่อยแบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ 
การสอบกลางภาค 
3. ประเมินจากกิจกรรม ใบงาน 
รายงาน ผลงาน ผลผลิต หรือ 
การน าเสนอของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการอภิปรายหรือ
การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 
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4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง 
และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการท างาน
ร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่าง
กัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและมี
ความสามารถในการท างานเป็น
ทีม 

1. การสอนโดยเน้นการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้เรียนกับ
ผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน ผู้เรียนกับ
บุคคลอื่นที่เก่ียวข้อง  
2. การสอนโดยการจัดกิจกรรมกลุ่ม 
เพ่ือส่งเสริมการปฏิบัติงาน               
ในฐานะผู้น า ผู้ตามท่ีดี โดยผ่าน
กิจกรรมการท ารายงาน โครงการ 
โครงงาน เพื่อการน าเสนอ 
3. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
บทบาทสมมุติ กรณีศึกษา หรือ
สถานการณ์จ าลอง เพื่อเรียนรู้ 
การปรับตัว บทบาท               
ความรับผิดชอบ และบทบาท          
ความเป็นผู้น าและผู้ตาม 
4. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอก
สถานที่ เรียนรู้จากประสบการณ์ 
เรียนรู้จากชุมชน เรียนรู้จาก              
สภาพจริง 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
ความรับผิดชอบ การมีส่วนร่วม 
ในกิจกรรมต่าง ๆ ที่ได้รับ
มอบหมาย 
2. ประเมินจากทักษะการ
แสดงออกในภาวะผู้น าและการ
ท างานเปน็ทีมจากสถานการณ์การ
เรียนการสอนที่ก าหนด 
3. ประเมินจากความสามารถ 
ในการท างาน การปฏิบัติงาน
ร่วมกัน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ  
ใบงาน รายงาน ผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 

5) ด้านทกัษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลขและข้อมูลทางด้านนิเทศ
ศาสตร์ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง 
พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการศึกษา รวบรวม เรียบ
เรียง สร้างสรรค์ น าเสนอได้
อย่างถูกต้องและรู้เท่าทัน 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การสอนโดยส่งเสริมการเรียนรู้ที่
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และ 
การสื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ 
4. การสอนโดยมอบหมายให้ผู้เรียน
ได้ใช้การสื่อสารทั้งการพูด การฟัง 
การอ่าน การเขียนระหว่างผู้เรียน

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม การสื่อสาร                  
การมีส่วนร่วม หรือ 
การติดต่อผู้สอนผ่านระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศ การเข้าร่วม
กิจกรรมต่าง ๆ 
2. ประเมินจากความสามารถ 
ในการอธิบาย อภิปราย หรือ 
การน าเสนอ 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

กับผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน และ
บุคคลอื่น ๆ 
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา บทบาทสมมุติ 
สถานการณ์จ าลอง  

3. ประเมินจากใบงาน รายงาน 
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน  
ทั้งในด้านการสืบค้นข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูล                  
การประมวลผล  และการใช้
นวัตกรรมและเทคโนโลยี  
เพ่ือการน าเสนอในรูปแบบ 
ที่เหมาะสม 

 

3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum 
mapping) 

3.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 
3.1.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้รายวิชาศึกษาทั่วไป   
ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการด าเนินชีวิต 
2. เคารพกฎเกณฑ์ทางสังคมและมีค่านิยมที่ดีงาม 

ด้านความรู้ 
1. มีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชาที่ศึกษา 
2. มีความรู้ความเข้าใจประเพณี วัฒนธรรมไทย และสากล เพ่ือน าไปใช้ในการด าเนินชีวิต 
3. มีความรู้ความเข้าใจถึงผลกระทบจากความประพฤติที่ไม่เป็นไปตามกฎเกณฑ์ของสังคม 

ด้านทักษะทางปัญญา 
1. มีทักษะการแสวงหาความรู้ ติดตามการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
2. มีทักษะการคิดอย่างเป็นระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมีวิจารณญาณ 
3. มีทักษะการแก้ปัญหาอย่างถูกต้องตามหลักการ 

ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 
1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่างกัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและผู้ตามท่ีดีในการท างานกลุ่ม 

ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขและข้อมูลต่าง ๆ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทลัในการศึกษา รวบรวม เรียบเรียง สร้างสรรค์ และน าเสนอได้อย่างถูกต้อง 
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3.1.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้รายวิชาเฉพาะ 
ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการศึกษา 
2. มีระเบียบวินัย 
3. มีความซื่อสัตย์สุจริตและยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

ด้านความรู้ 
1. มีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชาทางนิเทศศาสตร์ 
2. มีความสามารถประมวลความรู้ทางด้านนิเทศศาสตร์ได้อย่างเหมาะสม 
3. มีความสามารถในการน าความรู้ทางด้านนิเทศศาสตร์ไปพัฒนาตนเอง  

ด้านทักษะทางปัญญา 
1. มีทักษะการแสวงหาความรู้ทางนิเทศศาสตร์ ติดตามการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
2. มีทักษะการคิดอย่างเป็นระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมีวิจารณญาณ 
3. ทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้ทางนิเทศศาสตร์ในการแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 
1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่างกัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและมีความสามารถในการท างานเป็นทีม 

ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขและข้อมูลทางด้านนิเทศศาสตร์ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการศึกษา รวบรวม เรียบเรียง สร้างสรรค์ น าเสนอได้อย่างถูกต้อง

และรู้เท่าทัน 
3.2 ความรับผิดชอบของรายวิชา 

ความรับผิดชอบในหลักสูตรที่มีต่อผลการเรียนรู้ แสดงดังนี้ 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

● หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก ○ หมายถึง ความรับผิดชอบรอง 
 

 

1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น               

GE 01201 วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน               

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก               

GE 02101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล               

GE 02102 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารร่วมสมัย               

GE 02201 การรูเ้ท่าทันสื่อและสารสนเทศ                

GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน               

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน               

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน               

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน               
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1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน               

GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน               

GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน               

GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน               

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข               

GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต               

GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต               

GE 04101 ประกอบการธรุกิจเชิงสรา้งสรรค์                

GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพื่อความมั่นคง               

GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข                

GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า               

GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทลั               

GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทลัส าหรับนักธุรกจิมอืใหม่               
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1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา               

GE 03301 จังหวะของชีวิต               

GE 03302 การออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ               

GE 03303 การเต้นสมัยใหม ่               
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

● หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก ○ หมายถึง ความรับผิดชอบรอง 

 

 

1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

 วิชาแกน 

MS 12101 หลักนิเทศศาสตร ์                     

MS 13101 หลักการถ่ายภาพเพื่องานนิเทศศาสตร ์                 

MS 12102 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร ์                

MS 11103 ศิลปะเพื่องานนิเทศศาสตร ์                

MS 13201 ภาษาไทยเพื่อการสร้างสรรค ์                

MS 11201 การสื่อสารการตลาดดจิิทัล                 

MS 14201 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร ์                 

MS 14301 กฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์                     
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1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

 วิชาเฉพาะด้าน 

1) บังคับ 

MS 11101 กลยุทธ์การเล่าเรื่อง                

MS 11102 วาทวิทยาและการน าเสนอ                

MS 11104 การสื่อสารการตลาดบูรณาการ                

MS 11105 ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง                

MS 11202 การวิเคราะหผ์ู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล                 

MS 11203 การรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดจิิทัล                 

MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก                 

MS 11213 การวางแผนสื่อผสมผสาน                  

MS 11214 การสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง                 

MS 11301 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารการตลาดและ

ธุรกิจบันเทิง 
                
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1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

MS 11302 ความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์                

MS 11311 กลยุทธ์การสร้างแบรนด ์                

MS 11312 การตลาดธุรกิจบันเทิง                

MS 11313 การจัดการธุรกิจบันเทิง                

2) เลือก 

2.1) กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 

 MS 11205 การบริหารงานลูกค้า                

MS 11206 การถ่ายภาพเพื่อการสื่อสารการตลาดและ

ธุรกิจบันเทิง 
            

 
  

 MS 11210 การสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด                

MS 11212 นวัตกรรมการสร้างสรรคส์ื่อเพื่อ 

งานนิเทศศาสตร ์
               

MS 11303 การออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ                
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1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

 MS 11304 การออกแบบสื่อดิจิทลัเพื่อการสื่อสาร

การตลาด 
            

 
  

 MS 11309 สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม                

 MS 11310 การสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม                

 MS 11314 การจัดการการสนับสนุนและความ

รับผิดชอบต่อสังคม 
               

 MS 11316 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม                

 MS 11403 การจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต                

 MS 11404 การรณรงค์การสื่อสารการตลาด 

บูรณาการ 
               

MS 11405 สัมมนาการสื่อสารการตลาดและธรุกิจ

บันเทิง 
               
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1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

2.2) กลุ่มวิชาธุรกจิบนัเทิง 

 MS 11207 หลักการละคร                

 MS 11208 หลักภาพยนตร์และวิดโีอ                

 MS 11209 การออกแบบเบื้องต้นเพื่อธุรกิจบนัเทิง                

 MS 11211 เทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบ  

เครื่องแต่งกาย 
     

 
      

 
  

 MS 11305 การเขียนบทเพื่อธุรกิจบันเทิง                

 MS 11306 การแสดงและการก ากับการแสดง                

MS 11307 การออกแบบเสียงและดนตรเีพื่อ 

งานนิเทศศาสตร ์
               

MS 11308 ดนตรเีพื่อการสื่อสารการตลาดและ 

ธุรกิจบันเทิง 
               

 MS 11315 การออกแบบฉากและจัดแสง                
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1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

MS 11317 บูรณาการภมูิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร ์                

 MS 11401 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล                

      MS 11402 การจัดการศิลปิน                

 วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวชิาชีพหรือสหกิจศึกษา 

 แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS 11406 โครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและ

ธุรกิจบันเทิง 
               

MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ       

นิเทศศาสตร ์
               

MS 10402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์                

 แผนการเรียนสหกิจศกึษา 

MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร ์                

MS 10404 สหกิจศึกษาดา้นนิเทศศาสตร ์                
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หมวดที ่5 หลกัเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 
 
1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

การประเมินผลการเรียนให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วยการศึกษา
ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2560 
 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา ขณะนักศึกษายังไม่ส าเร็จการศึกษา 
      ให้ก าหนดระบบการสอบผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนักศึกษาเป็นส่วนหนึ่งของระบบการประกันคุณภาพ

ภายในของสถาบันอุดมศึกษาที่จะต้องท าความเข้าใจตรงกันในสาขาวิชา โดยทวนสอบจากคะแนนข้อสอบ หรือ
งานที่มอบหมาย กระบวนการอาจจะต่างกันไปส าหรับรายวิชาที่แตกต่างกัน หรือส าหรับมาตรฐานผลการ
เรียนรู้แต่ละด้าน และน าไปด าเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธิ์ การสอบในระดับรายวิชาควรให้นักศึกษาประเมิน
การเรียนการสอนในระดับรายวิชา มีคณะกรรมการพิจารณาความเหมาะสมของข้อสอบให้เป็นไปตามแผนการ
สอนโดยผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก การสอบในระดับหลักสูตรสามารถท าได้โดยมีระบบประกันคุณภาพใน
สถาบันการศึกษาด าเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนและรายงานผล  

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร หลังจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 
       การก าหนดกลวิธีการสอบมาตรฐานผลการเรียนของนักศึกษา  โดยเน้นการท าวิจัยเกี่ยวกับการ

ประกอบวิชาชีพของบัณฑิต ที่ท าอย่างต่อเนื่องและน าผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการเรียนการ
สอน และหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลักสูตรและหน่วยงานโดยองค์กรระดับ
สากล โดยการวิจัยอาจจะท าด าเนินการดังตัวอย่างต่อไปนี้  

(1) ภาวะการมีงานท าของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษา ในด้านของระยะเวลาใน
การหางานท า ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการประกอบงานอาชีพ  

(2) การตรวจสอบจากผู้ประกอบการ โดยการเข้าสัมภาษณ์หรือการแบบส่งแบบสอบถาม เพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจในบัณฑิตที่จบการศึกษาและเข้าท างานในสถานประกอบการนั้น ๆ ในคาบระยะเวลาต่าง ๆ 

(3) การประเมินต าแหน่ง และ / หรือความก้าวหน้าในสายงานของบัณฑิต  
(4) การประเมินจากสถานศึกษาอ่ืน โดยการส่งแบบสอบถามหรือสอบถามเมื่อมีโอกาสในระดับความ

พึงพอใจในด้านความรู้ ความพร้อม และสมบัติด้านอ่ืน ๆ ของบัณฑิตจะจบการศึกษาและเข้าศึกษาเพ่ือปริญญา
ที่สูงขึ้นในสถานศึกษานั้น ๆ  

(5) การประเมินจากบัณฑิตที่ไปประกอบอาชีพ ในแง่ของความพร้อมและความรู้จากสาขาวิชาที่เรียน
รวมทั้งสาขาอ่ืน ๆ ที่ก าหนดในหลักสูตรที่เกี่ยวเนื่องกับการประกอบอาชีพของบัณฑิต รวมทั้งเปิดโอกาสให้
เสนอข้อคิดเห็นในการปรับหลักสูตรให้ดียิ่งขึ้นด้วย  
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(6) ความเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกที่มาประเมินหลักสูตรหรือเป็นอาจารย์พิเศษ ต่อความพร้อม
ของนักศึกษาในการเรียน และสมบัติอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้ และการพัฒนาองค์ความรู้ของ
นักศึกษา  

(7) ผลงานของนักศึกษาที่วัดเป็นรูปธรรมได้แก่ (ก) จ านวนผลงานการประกวดต่าง ๆ ของนักศึกษา 
(ข) จ านวนรางวัลที่ชนะการประกวด (ค) จ านวนกิจกรรมทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง (ง) จ านวนนักศึกษาที่มีกิจกรรมเป็นรูปธรรมร่วมกับหน่วยงาน องค์กรต่าง  ๆ ทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม (จ) จ านวนกิจกรรมเพ่ือการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมตามนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ฉ) จ านวน
กิจกรรมอาสาสมัครในองค์กรที่ท าประโยชน์ต่อสังคม 
 
3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตรเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วย
การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2560 หมวด 7 การส าเร็จการศึกษา 

ข้อ 36 ผู้ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วน ดังนี้ 
(1) เป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรม วัฒนธรรม ความประพฤติดีอันเป็นเกียรติและศักดิ์ ของนักศึกษา และไม่เคย

ได้รับโทษทางจริยธรรมที่ไม่ให้ส าเร็จการศึกษาตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัย 
(2) สอบได้รายวิชาต่าง ๆ และปฏิบัติตามเงื่อนไขครบตามหลักสูตร 
(3) ได้ระดับค่าคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตร ไม่ต่ ากว่า 2.00 
(4) มีระยะเวลาเรียน และสภาพการเป็นนักศึกษาตามท่ีมหาวิทยาลัยก าหนด 
(5) ไม่ค้างค่าธรรมเนียมการศึกษาหรือเงินอื่น ๆ ตามที่มหาวิทยาลัยเรียกเก็บ 
(6) ต้องผ่านการทดสอบความรู้ภาษาอังกฤษตามแบบทดสอบมาตรฐานระดับอุดมศึกษา ที่มหาวิทยาลัย

ก าหนดหรือผ่านการทดสอบวัดสมิทธิภาพทางภาษาอังกฤษ (English Proficiency) หรือมาตรฐานอ่ืนที่
มหาวิทยาลัยรับรอง 
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หมวดที ่6 การพัฒนาคณาจารย์ 
 
1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 

1.1 มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครูแก่อาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของมหาวิทยาลัย 
นโยบายของคณะ บทบาทหน้าที่ของอาจารย์ กฎระเบียบต่าง ๆ รวมถึงสิทธิผลประโยชน์ของอาจารย์  

1.2 ท าความเข้าใจถึงหลักการ แนวคิด เป้าหมาย และแนวทางการท างานของหลักสูตร 
1.3 สนับสนุนให้เข้าร่วมการประชุมของหลักสูตรตั้งแต่ต้นเพ่ือท าความรู้จักกับคณาจารย์ 

 
2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 

2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล  
2.1.1 ส่งเสริมให้คณาจารย์เพ่ิมพูนความรู้สร้างเสริมประสบการณ์โดยเข้าร่วมอบรมเพ่ือพัฒนาการสอน 

การวัดและการประเมินผล การท าวิจัยเพ่ือพัฒนาการเรียนการสอน การศึกษาดูงาน ประชุมสัมมนา และการ
ประชุมวิชาการเสนอผลงานทั้งในและต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ์ทางด้านทักษะการจัดการเรียนการ
สอนและการประเมินผลให้ทันสมัย 

2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอื่น ๆ  
2.2.1 สนับสนุนการเข้าร่วมฟัง และน าเสนอผลงานทางวิชาการในที่ประชุมวิชาการทั้งในและ

ต่างประเทศ  
2.2.2 สนับสนุนการฝึกอบรมการพัฒนาข้อเสนอโครงการวิจัย และการเขียนบทความวิจัยตีพิมพ์ใน

วารสารทั้งในและต่างประเทศ  
2.2.3 สนับสนุนความร่วมมือในงานวิจัยทั้งในและต่างประเทศ  
2.2.4 สนับสนุนการเข้ารับการฝึกอบรม การประชุมสัมมนาเพ่ือเพ่ิมพูนความรู้  
2.2.5 สนับสนุนการจัดท าผลงานวิชาการเพ่ือให้มีต าแหน่งทางวิชาการสูงขึ้น 
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หมวดที ่7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 
1. การก ากับมาตรฐาน 

ในการก ากับมาตรฐาน จะมีคณะกรรมการประจ าหลักสูตร อันประกอบด้วย ประธานหลักสูตร ประธาน
สาขาวิชา และอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรรับผิดชอบ โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิภายในและภายนอกร่วมเป็น
คณะกรรมการ 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร จะวางแผนการจัดการเรียนการสอนร่วมกับผู้บริหารของคณะและอาจารย์
ผู้สอน ติดตามข้อมูลส าหรับใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรโดยกระท าทุกปีอย่างต่อเนื่อง 

เป้าหมาย การด าเนินการ การประเมินผล 

1. พัฒนาหลักสูตรให้ทันสมัย
โดยอาจารย์และนักศึกษา
สามารถก้าวทันองค์ความรู้
ใหม่ๆ ทางด้านนิเทศศาสตร์ 
2. กระตุ้นให้นักศึกษาเกิด
ความใฝ่รู้ มีแนวทางการเรียน
ที่สร้างทั้งความรู้
ความสามารถในวิชาชีพที่ 
ทันสมัย 
3. ตรวจสอบและปรับปรุง
หลักสูตรให้มีคุณภาพ
มาตรฐาน 
4. มีการประเมินมาตรฐาน
ของหลักสูตรอย่างสม่ าเสมอ 

1. จัดให้หลักสูตรสอดคล้องกับ
ความต้องการทางวิชาชีพในระดับ
สากล 
2. ปรับปรุงหลักสูตรให้ทันสมัยโดย
มีการพิจารณาปรับปรุงหลักสูตร 
ทุก ๆ 5 ปี 
3. จัดแนวทางการเรียนในวิชาเรียน
ให้มีทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ 
และมีแนวทางการเรียนหรือ
กิจกรรมประจ าวิชาให้นักศึกษาได้
ศึกษาความรู้ทันสมัยด้วยตนเอง 
4. จัดให้มีผู้สนับสนุนการเรียนและ 
/ หรือวิทยากรพิเศษ เพ่ือกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดความใฝ่รู้ 
5. ก าหนดให้อาจารย์ที่สอนมี
คุณวุฒิไม่ต่ ากว่าปริญญาโทหรือ
เป็นผู้มีประสบการณ์หลายปี มี
จ านวนคณาจารย์ประจ าไม่น้อย
กว่าเกณฑ์มาตรฐาน 
6. สนับสนุนให้อาจารย์ผู้สอนเป็น
ผู้น าในทางวิชาการ  และ / หรือ
เป็นผู้เชี่ยวชาญทางวิชาชีพด้าน 
 

1. หลักสูตรที่สามารถอ้างอิงกับ
มาตรฐานที่ก าหนดโดยหน่วยงาน 
วิชาชีพด้านการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง มีความทันสมัยและมีการ
ปรับปรุงสม่ าเสมอ 
2. จ านวนวิชาเรียนที่มีภาคปฏิบัติ 
และวิชาเรียนที่มีแนวทางให้นักศึกษา
ได้ศึกษาค้นคว้าความรู้ใหม่ได้ด้วย
ตนเอง 
3. จ านวนและรายชื่อคณาจารย์
ประจ า ประวัติอาจารย์ด้านคุณวุฒิ
ประสบการณ์  และการพัฒนาอบรม
ของอาจารย์ 
4. จ านวนบุคลากรผู้สนับสนุนการ
เรียนรู้ และบันทึกกิจกรรมในการ 
สนับสนุนการเรียน 
5. ผลการประเมินการเรียนการสอน 
อาจารย์ผู้สอน และการสนับสนุนการ
เรียนรู้โดยนักศึกษา 
6. ประเมินผลโดยคณะกรรมการ
ประกอบด้วยคณะกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิภายในมหาวิทยาลัยทุกปี 
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เป้าหมาย การด าเนินการ การประเมินผล 

 การสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิงหรือในด้านที่เกี่ยวข้อง 
7. ส่งเสริมอาจารย์ประจ าหลักสูตร
พัฒนางานวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับ
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิงทั้งในและต่างประเทศ 
8. มีการประเมินหลักสูตรโดย
คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายใน
ทุกปี  และภายนอกอย่างน้อยทุก  
4 ปี 
9. จัดท าฐานข้อมูลทางด้าน 
นักศึกษา อาจารย์ อุปกรณ์   
เครื่องมือวิจัย งบประมาณ   
ความร่วมมือกับต่างประเทศ 
ผลงานทางวิชาการทุกภาค
การศึกษาเพ่ือเป็นข้อมูลในการ
ประเมินของคณะกรรมการ 
10. ประเมินความพึงพอใจของ
หลักสูตรและการเรียนการสอน 
โดยบัณฑิตท่ีส าเร็จการศึกษาและ
ผู้ใช้บัณฑิต 

6. ประเมินผลโดยคณะกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกทุก ๆ 4 ปี 
7. ประเมินผลโดยบัณฑิตผู้ส าเร็จ
การศึกษาและผู้ใช้บัณฑิตทุก ๆ 2 ปี 

 
2. บัณฑิต 

ส าหรับความต้องการก าลังคนสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงนั้น  คาดว่ามีความต้องการ
ก าลังคนด้านนี้สูงมาก เนื่องจากบริบททางสังคมวัฒนธรรมที่มีกระแสการไหลบ่าของวัฒนธรรมต่างชาติ จึงท า
ให้เกิดการสงครามการต่อสู้ทางการสื่อสารที่มีการใช้ความบันเทิงเป็นตัวน าตามด้วยการบริหารจัดการทาง
เศรษฐกิจ ดังนั้น ประเทศไทยจึงจ าเป็นที่ต้องมีบุคลากรในการตอบสนองเท่าทันการเปลี่ยนแปลงนี้  ทั้งนี้ 
หลักสูตรได้ก าหนดระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตหรือผู้ประกอบการโดยเฉลี่ยอยู่ในระดับดี-ดีมาก        
โดยความร่วมมือจากมหาวิทยาลัยจัดการส ารวจความต้องการแรงงานและความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตเพ่ือน า
ข้อมูลใช้ประกอบการปรับปรุงหลักสูตรรวมถึงการศึกษาข้อมูลงานวิจัยอันเกี่ยวเนื่องกับการประมาณความ
ต้องการของตลาดแรงงาน เพ่ือน ามาใช้ในการวางแผนการรับนักศึกษาในโอกาสต่อไป 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 87 

 

3. นักศึกษา 
หลักสูตรได้มีการกลั่นกรองและมีกระบวนการในการคัดเลือกนักศึกษาพร้อมทั้งมีการจัดการเตรียมความ

พร้อมก่อนเข้าศึกษา ในอันที่จะเป็นพ้ืนฐานให้นักศึกษาท่ีเข้ามาศึกษาในหลักสูตรมีคุณลักษณะพิเศษเฉพาะด้าน 
ทั้งด้านบุคลิกภาพ ภาวะผู้น า จริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพ ความคิดสร้างสรรค์และความช านาญเฉพาะใน
วิชาชีพสายงานสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง มีความรู้ความสามารถที่โดดเด่น สามารถปฏิบัติงานได้รอบ
ด้านและมีประสิทธิภาพ พร้อมทั้งประยุกต์ศาสตร์วิชาความรู้ในการท างานจริงได้  

ทั้งนี้ หลักสูตรได้มีแนวทางในการด าเนินการบริหารงานต่าง ๆ เกี่ยวกับนักศึกษาในประเด็นดังต่อไปนี้  
 3.1  การสนับสนุนและให้ค าแนะน าแก่นักศึกษา  
 3.1.1 การให้ค าปรึกษาด้านวิชาการและแนะแนวแก่นักศึกษา  
 มีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือให้ค าแนะน าในการวางแผนการเรียนของหลักสูตร และการใช้
ชีวิตในมหาวิทยาลัย โดยอาจารย์ทุกคนต้องก าหนดเวลาประจ าห้องท างาน (Office Hours) รวมถึงมีการชี้แจง
ช่องทางออนไลน์การให้ค าปรึกษาอย่างชัดเจน  
 3.1.2 หลักสูตรมีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษากิจกรรมแก่นักศึกษา โดยมีการจัดตารางให้เข้าพบหรือ   
ขอค าปรึกษา  

3.2  การอุทธรณ์ของนักศึกษา 
 มหาวิทยาลัยมีการจัดระบบที่เปิดโอกาสให้นักศึกษาอุทธรณ์ในเรื่องต่าง ๆ โดยเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับ

วิชาการ อาทิเช่น กรณีที่นักศึกษามีความสงสัยเกี่ยวกับผลการประเมินในรายวิชาใด สามารถที่จะยื่นค าร้อง
ขอดูกระดาษค าตอบในการสอบ ตลอดจนดูคะแนนและวิธีการประเมินของอาจารย์ในแต่ละรายวิชาได้ 
 
4. อาจารย์ 

4.1 การรับอาจารย์ใหม ่
 มหาวิทยาลัยก าหนดให้มีการรับอาจารย์ใหม่โดยให้เป็นไปตามระเบียบและประกาศของมหาวิทยาลัย 

โดยอาจารย์จะต้องมีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาโทขึ้นไปในสาขาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงหรือ
สาขาวิชาที่เก่ียวข้อง 

4.2 การมีส่วนร่วมของคณาจารย์ในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 
คณาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและผู้สอน จะต้องประชุมร่วมกันในการวางแผนจัดการเรียนการสอน

ประเมินผลและให้ความเห็นชอบการประเมินผลทุกรายวิชา เก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือเตรียมไว้ส าหรับ           
การปรับปรุงหลักสูตร ตลอดจนปรึกษาหารือแนวทางที่จะท าให้บรรลุเป้าหมายตามหลักสูตรและได้บัณฑิต
เป็นไปตามคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ 
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4.3 การแต่งตั้งอาจารย์พิเศษ 
ส าหรับอาจารย์พิเศษถือว่ามีความส าคัญมาก เพราะจะเป็นผู้ถ่ายทอดประสบการณ์ตรงจากการปฏิบัติ

มาให้กับนักศึกษา ซึ่งกระบวนการเลือกสรรนั้นจะเป็นไปตามระเบียบและข้อก าหนดของมหาวิทยาลัย        
โดยจะต้องมีวุฒิการศึกษาอย่างต่ าปริญญาโทหรือจะต้องเป็นผู้ที่มีประสบการณ์เชี่ยวชาญโดยตรง   
 
5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 
  มีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการให้แก่นักศึกษาทุกคน โดยนักศึกษาที่มีปัญหาในด้านการเรียนและ

กิจกรรมสามารถปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาได้ ซึ่งอาจารย์ของสาขาวิชาทุกคนจะต้องท าหน้าที่เป็นอาจารย์ที่
ปรึกษาและต้องก าหนดชั่วโมงให้ค าปรึกษา (Office Hours) รวมถึงช่องทางการให้ค าปรึกษาทั้งออฟไลน์และ
ออนไลน์อย่างชัดเจน เพ่ือให้นักศึกษาสามารถมาขอค าแนะน าได้ ทั้งด้านการเรียนและด้านกิจกรรม โดยจัดการ
เรียนการสอนตามแผนของโครงสร้างหลักสูตร พร้อมทั้งด าเนินกิจกรรมตามแผนของมหาวิทยาลัย คณะ     
และสาขาวิชาฯ 

การวัดประเมินผลผู้เรียนตามจุดประสงค์การเรียนรู้ในแต่ละรายวิชา อาจารย์ผู้สอนเป็นผู้ประเมินตามเกณฑ์
มาตรฐาน ประสิทธิภาพของผู้เรียนในรูปแบบของแบบทดสอบทั้งเชิงทฤษฎีและปฏิบัติในแต่ละรายวิชา   

กรณีท่ีนักศึกษามีความสงสัยเกี่ยวกับผลการประเมินในรายวิชาใดสามารถที่จะยื่นค าร้องขอดูกระดาษค าตอบ
ในการสอบของตนเอง ตลอดจนดูคะแนนและวิธีการประเมินของอาจารย์ในแต่ละรายวิชาได้  

หลักสูตรมีการวางระบบผู้สอนและกระบวนการเรียนการสอน โดยให้ความส าคัญกับการวางระบบผู้สอนใน
แต่ละรายวิชาโดยค านึงถึงความรู้ความสามารถและความเชี่ยวชาญในรายวิชาที่สอน และความรู้ที่ทันสมัยของ
อาจารย์ที่มอบหมายให้สอนในวิชานั้น ๆ เพ่ือให้นักศึกษาได้รับความรู้ ประสบการณ์ และได้รับการพัฒนา
ความสามารถจากอาจารย์ที่มีความเชี่ยวชาญอย่างแท้จริง 
 
6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

6.1 การบริหารงบประมาณ  
มหาวิทยาลัยจัดสรรงบประมาณประจ าปี ทั้งงบประมาณแผ่นดินและงบประมาณบ ารุงการศึกษาเพ่ือ

จัดซื้อต ารา สื่อการเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ์ และวัสดุครุภัณฑ์อย่างเพียงพอเพ่ือสนับสนุนการเรียนการ
สอนในชั้นเรียนและสร้างสภาพแวดล้อมให้เหมาะสมกับการเรียนรู้ด้วยตนเองของนักศึกษา   

6.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
ในส่วนของบริการที่จัดการโดยส่วนกลางของมหาวิทยาลัยนั้น นักศึกษาสามารถใช้บริการค้นคว้าและ

สืบค้นข้อมูลจากส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ ซึ่งมีต ารา หนังสือภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
วารสารภาษาไทยและภาษาอังกฤษ รวมถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ อย่างเพียงพอ ส าหรับในส่วนของคณะ
วิทยาการจัดการนั้นได้มีมีห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ทั้งระบบแมคอินทอชและระบบปฏิบั ติการวินโดวส์ไว้
ให้บริการในการศึกษาเล่าเรียน และท้ายสุดในส่วนของสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงก็ได้มี
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การจัดทรัพยากรการเรียนการสอนที่จ าเป็น เช่น ห้องปฏิบัติการต่าง ๆ ห้องสมุด ต ารา หนังสือ วารสารต่าง 
และห้องสันทนาการของสาขาวิชาฯ รวมถึงอุปกรณ์ที่จ าเป็นต่อการเรียนการสอนทางด้านการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง ไม่ว่าจะเป็น กล้องถ่ายภาพและอุปกรณ์เกี่ยวเนื่อง ชุดอุปกรณ์ไฟส าหรับการถ่ายภาพ 
เครื่องส าอางส าหรับการเรียนการสอน เป็นต้น   

6.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพ่ิมเติม 
ประสานงานกับส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในการจัดซื้อหนังสือ และต าราที่เกี่ยวข้อง 

เพ่ือบริการให้อาจารย์และนักศึกษาได้ค้นคว้า ใช้ประกอบการเรียนการสอน ในการประสานจัดการซื้อหนังสือ
นั้น อาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชาจะมีส่วนร่วมในการแนะรายชื่อหนังสือ ตลอดจนสื่ออ่ืน ๆ ที่จ าเป็น นอกจากนี้
อาจารย์พิเศษที่เชิญมาสอนบางรายวิชาและบางหัวข้อ ก็มีส่วนในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ ส าหรับให้
หอสมุดกลางจัดซื้อหนังสือด้วย ในส่วนของสาขาวิชา มีห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ ห้องปฏิบัติการสตูดิโอ
ถ่ายภาพ ห้องปฏิบัติการบ้านสมเด็จเอนเตอร์เทนเมนท์ ห้องปฏิบัติการบริษัทวางแผนการสื่อสารการตลาด
จ าลอง ห้องปฏิบัติการแสดงและห้องสมุดย่อย เพ่ือบริการหนังสือ ต ารา หรือวารสารเฉพาะทาง ทั้งนี้สาขาวิชา
จะต้องจัดสื่อการสอนอ่ืนเพื่อใช้ประกอบการสอนของอาจารย์ เช่น คอมพิวเตอร์ กล้องถ่ายรูป เป็นต้น 

6.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 
มีเจ้าหน้าที่ประสานงานจัดซื้อจัดหาหนังสือเพ่ือเข้าหอสมุดกลาง และท าหน้าที่ประเมินความพอเพียง

ของหนังสือ ต ารา นอกจากนี้มีเจ้าหน้าที่ด้านโสตทัศนอุปกรณ์ ซึ่งจะอ านวยความสะดวกในการใช้สื่อของ
อาจารย์แล้วยังต้องประเมินความพอเพียงและความต้องการใช้สื่อของอาจารย์ด้วย โดยมีรายละเอียดดังตาราง
ต่อไปนี้  

เป้าหมาย การด าเนินการ การประเมินผล 

จัดให้มีห้องเรียน 
ห้องปฏิบัติการ 
อุปกรณ์การเรียนการ
สอน ทรัพยากร สื่อ
และช่องทางการ
เรียนรู้ที่เพียบพร้อม
เพ่ือสนับสนุนทั้ง
การศึกษาในห้องเรียน 
นอกห้องเรียนและเพ่ือ
การเรียนรู้ด้วยตนเอง 
อย่างเพียงพอ และมี
ประสิทธิภาพ 

1. จัดให้มีห้องปฏิบัติการที่มีความพร้อมใช้งานอย่างมี
ประสิทธิภาพ ทั้งในการสอนด้านการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 
2. จัดเตรียมอุปกรณ์และเครื่องมืออันทันสมัย เพ่ือให้
นักศึกษาสามารถฝึกปฏิบัติ สร้างความพร้อมในการ
ปฏิบัติงานในวิชาชีพ 
3. จัดให้มีเครือข่ายและห้องท างานของนักศึกษาที่มีทั้ง
เครื่องคอมพิวเตอร์และพ้ืนที่ที่นักศึกษาสามารถศึกษา
ทดลอง หาความรู้เพ่ิมเติมได้ด้วยตนเองด้วยจ านวนและ
ประสิทธิภาพที่เหมาะสมเพียงพอ 
4. จัดให้มีห้องสมุดให้บริการทั้งหนังสือต ารา และสื่อดิจิทัล 
เพ่ือการเรียนรู้ทั้งห้องสมุดทางกายภาพและทางระบบ
เสมือน 

1. รวบรวมจัดท า
สถิติจ านวน        
เครื่องมืออุปกรณ์ 
ต่อหัวนักศึกษา             
ชั่วโมงการใช้งาน                                          
ห้องปฏิบัติการ
และเครื่องมือ  
2. จ านวน
นักศึกษา
ลงทะเบียนเรียนใน
วิชาเรียนที่มีการ
ฝึกปฏิบัติด้วย
อุปกรณ์ต่าง ๆ    
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เป้าหมาย การด าเนินการ การประเมินผล 

 5. จัดให้มีสถานที่ฝึกปฏิบัติการ เช่น เวทีการแสดง สตูดิโอ
ขนาดใหญ่ บริษัทวางแผนการสื่อสารการตลาดจ าลอง 
เพ่ือให้นักศึกษาสามารถฝึกปฏิบัติการในสภาพแวดล้อมจริง 

3. สถิติของจ านวน
หนังสือต ารา และ
สื่อดิจิทัลที่มี
ให้บริการและสถิติ
การใช้งานหนังสือ
ต ารา สื่อดิจิทัล 
4. ผลส ารวจความ
พึงพอใจของ
นักศึกษาต่อการ
ให้บริการ
ทรัพยากรเพ่ือการ
เรียนรู้และการ
ปฏิบัติ 

 
7. ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 

ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ปีที่ 4 ปีที่ 5 

(1) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วม 
ในการประชุมเพ่ือวางแผนติดตามและทบทวนการด าเนินงาน 
หลักสูตร 

     

(2) มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 สอดคล้องตาม
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิแห่งชาติ 

     

(3) มีรายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์
ภาคสนามตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิด
สอนในแต่ละภาคการศึกษาให้ครบทุกรายวิชา 

     

(4) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชาและรายงานผล
การด าเนินการของประสบการณ์ภาคสนามตามแบบ มคอ.5 และ
มคอ.6 ภายใน 30 วันหลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปิดสอนให้ครบ
ทุกรายวิชา 

     

(5) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตรตามแบบ มคอ.7
ภายใน 60 วันหลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

     



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 91 

 

ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ปีที่ 4 ปีที่ 5 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ
เรียนรู้ที่ก าหนดใน มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยร้อยละ 25 ของ
รายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

     

(7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนกลยุทธ์การ
สอนหรือการประเมินผลการเรียนรู้จากผลการประเมินการ
ด าเนินงานที่รายงานใน มคอ.7 ปีที่แล้ว 

     

(8) คณาจารย์ใหม่ (ถ้ามี ) ทุกคนได้รับการปฐมนิเทศหรือ
ค าแนะน าด้านการจัดการเรียนการสอน 

     

(9) คณาจารย์ประจ าทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือ
วิชาชีพอย่างน้อยปีละหนึ่งครั้ง 

     

(10) จ านวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับการ
พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 

     

(11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มี
ต่อคุณภาพหลักสูตรเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

     

(12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่เฉลี่ย
ไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

     
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หมวดที ่8 การประเมินและปรับปรุงหลักสตูร 
 

1. การประเมินและประสิทธิผลของการสอน 
1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 

1.1.1  การสังเกตพฤติกรรมและการโต้ตอบ ปฏิสัมพันธ์ของนักศึกษาระหว่างการเรียน  
1.1.2 การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค สามารถชี้ได้ว่านักศึกษามีความเข้าใจใน

เนื้อหาที่สอนหรือไม่ หากพบว่ามีปัญหา จะต้องพัฒนาการเรียนการสอนต่อไป  
1.1.3  การประเมินจากรายงานหรือการบ้านที่นักศึกษาได้รับมอบหมาย  
1.1.4  การประชุมร่วมของอาจารย์ประจ าหลักสูตร เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ถึงประสิทธิภาพของวิธีการ

สร้างการเรียนรู้ให้กับนักศึกษารูปแบบต่าง ๆ และขอข้อเสนอแนะ หรือค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญหรือ
ผู้ทรงคุณวุฒิของหลักสูตร  

1.1.5  การสอบถามจากนักศึกษาถึงประสิทธิผลของการเรียนรู้ภาพรวมจากวิธีการที่ใช้สอน โดยใช้
แบบสอบถาม หรือการสนทนากับนักศึกษาอย่างไม่เป็นทางการ  

1.1.6  การประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษา ผ่านการท ากิจกรรมการสร้างการเรียนรู้ต่าง ๆ   
ผลที่ได้จากการประเมินในวิธีการต่าง ๆ จะน ามาประมวลเพ่ือสรุปผลกลยุทธ์ที่ใช้ในรายวิชาต่าง  ๆ    

ของหลักสูตรและใช้เป็นฐานข้อมูลในการเลือกกลยุทธ์การสอนที่เหมาะสมต่อไป 
1.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 

1.2.1 ประเมินโดยนักศึกษาในแต่ละวิชาในแต่ละภาคเรียน 
1.2.2 การสังเกตการณ์ของประธานหลักสูตร / ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ / หรือคณะผู้สอน 
1.2.3 การประเมินของนักศึกษาปัจจุบันประเมินภาพรวมรายปี 
1.2.4 ภาพรวมของหลักสูตรประเมินโดยบัณฑิตใหม่ 
1.2.5 การทดสอบผลการเรียนรู้ของนักศึกษาเทียบเคียงกับสถาบันอ่ืนในหลักสูตรเดียวกัน 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
2.1 การประเมินรายปีจากการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษา (มคอ.7) 
2.2 การประเมินหลักสูตรในภาพรวม โดยส ารวจข้อมูลจากนักศึกษาปีสุดท้าย / บัณฑิตใหม่ ผู้ใช้บัณฑิตและ

ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 
3. การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

ต้องผ่านการประกันคุณภาพหลักสูตรและจัดการเรียนการสอนตามมาตรฐานการประเมินการประกัน
คุณภาพภายใน (IQA) 
4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

4.1 รวบรวมข้อเสนอแนะ / ข้อมูล จากการประเมินจากนักศึกษา ผู้ใช้บัณฑิต ผู้ทรงคุณวุฒิ 
4.2 วิเคราะห์ทบทวนข้อมูลข้างต้น โดยผู้รับผิดชอบหลักสูตร / ประธานหลักสูตร 
4.3 เสนอการปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธ์  
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การก าหนดรหัสวิชา คณะวิทยาการจัดการ 
      
 

 

ชุดที่ 1  ประกอบด้วย ตัวอักษร หลักที่  1 , 2 หมายถึง คณะ ก าหนดให้ MS = คณะวิทยาการจัดการ      
ชุดที่ 2  ประกอบด้วย หลักที่  3, 4 หมายถึง สาขาวิชาในคณะวิทยาการจัดการ ดังตารางแสดงรหัสฯ 
ชุดที่ 3  ประกอบด้วย หลักที่ 5 หมายถึง ระดับความยากง่ายหรือชั้นปี  
ชุดที่ 4  ประกอบด้วย หลักที่ 6, 7 หมายถึง ล าดับก่อนหลังของวิชา  
 
ตารางแสดงรหัสประจ าสาขา หลักที่ 3, 4 คณะวิทยาการจัดการ  

รหัสประจ า
สาขา 

หลักสตูร สาขาวิชา ตัวอย่าง 

00 วิชาแกนคณะ / กลุม่วิชาพื้นฐาน 

10 วิชาแกนหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต M S 1 0 X X X  
11 นิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง M S 1 1 X X X 

 

12 สาขาวิชาภาพยนตร ์ M S 1 2 X X X 
 

13 สาขาวิชาบรอดคาสติงและสื่อสตรมีมิง M S 1 3 X X X 
 

14 สาขาวิชาการสื่อสารคอนเทนต์ดจิทิัล M S 1 4 X X X 
 

21 บริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจดัการธุรกจิและทรพัยากรมนุษย ์ M S 2 1 X X X 
 

22 สาขาวิชาการจดัการธุรกจิดิจิทัล M S 2 2 X X X 
 

23 สาขาวิชาการจดัการธุรกจิระหวา่งประเทศ 
(นานาชาติ) 

M S 2 3 X X X 
 

24 สาขาวิชาการจดัการโลจสิติกส์และโซ่อุปทาน M S 2 4 X X X 
 

25 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค ์ M S 2 5 X X X 
 

26 สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ M S 2 6 X X X 
 

31 บัญชีบัณฑิต  M S 3 1 X X X 
 

41 ศิลปศาสตรบณัฑติ สาขาวิชาการจดัการนวัตกรรมการท่องเที่ยว M S 4 1 X X X 
 

51 เศรษฐศาสตรบณัฑติ  สาขาวิชานวัตกรรมทางเศรษฐกิจ การเงินและ  
การลงทุน 

M S 5 1 X X X 
 

61 บริหารธรุกิจมหาบณัฑติ 
(หลักสูตรนานาชาติ) 

 M S 6 1 X X X 
 

71 บริหารธรุกิจดุษฎีบณัฑติ  M S 7 1 X X X 
 

81 ปรัชญาดุษฎีบณัฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการจัดการสื่อสารเพื่อ       
การพัฒนา 

M S 8 1 X X X 
 

M S X X X X X 
หลักท่ี๑ หลักท่ี ๒ หลักท่ี ๓ หลักท่ี ๔ หลักท่ี ๕ หลักท่ี ๖ หลักท่ี ๗ 
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ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวพิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2549  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) เกียรตินิยมอันดับ 2  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การตลาด การสร้างแบรนด์ การสร้างสรรค์เนื้อหา 
 
ผลงานทางวิชาการ  
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 21-39 และ  
น. 103-127). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.   

 
บทความวิจัย  
พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ และ อาภา วรรณฉวี. (2563). การออกแบบตราสินค้าหมี่กรอบช่างส ารวจ 26 จังหวัด

สมุทรสาคร. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 240-
251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ศิรินทิพย์ พิศวง และ พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์. (2563). การออกแบบตราสินค้า : ผ้าไหมบ้านประดู่ทอง อ าเภอ
ล าดวน จังหวัดสุรินทร์. ใน วิโรจน์ ลิ้มไขแสง (บ.ก.), วิจัยและนวัตกรรมวิถีใหม่. การประชุมวิชาการ
ระดับชาติราชมงคลสุรินทร์ ครั้งที่ 11 (น. 271-279). มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยา
เขตสุรินทร์. 

อาภา วรรณฉวี, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, นเรศ นิภากรพันธ์, อารยา แสงมหาชัย, ตุลยราศรี ประเทพ, มนัสวี     
พัวตระกูล, ... พรรณนา ศรสงคราม. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จังหวัดสมุทรสาคร: หมี่กรอบช่าง
ส ารวจ 26. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 167-
178). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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Pimpilai Thaipitak. (2018). Content Marketing: The Key to Brand Communication in the Digital 
Era,  Communication & ICT for Social Change ( pp. 33-49) .  Inter-University Centre 
Dubrovnik, Croatia. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาหลักการโฆษณา 
4) วิชาการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
5) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาศิลปะและงานกราฟิกส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 
8) วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
11) วิชาการวางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
12) วิชาธุรกิจโฆษณา 
13) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
3) วิชาการวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 
4) วิชาการรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 
5) วิชาการวางแผนสื่อผสมผสาน 
6) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชาการรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ  
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ชื่อ-สกุล    นายสิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2538 Master of Arts (Communication: Speech and Performing Arts)    
Northeastern Illinois University, Chicago U.S.A.  

 พ.ศ. 2531  ครุศาสตรบัณฑิต (ดนตรีศึกษา)  
คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด ดนตรี การจัดการธุรกิจบันเทิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา  
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง  (น. 1-9). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ. (2562). กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จเจ้าพระยา”. 

บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก 
http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ 

----------. (2564). การใช้สโลแกนเพ่ือสร้างแบรนด์องค์กร : กรณีศึกษา “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา”. โปสเตอร์น าเสนอในที่ประชุม การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการ
จัดการ ครั้งที่ 5 ประจ าปี 2564, คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

----------. (2564). การสร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/การ

สร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย 
----------. (2563). แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/

แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
 

http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษา
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด


มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 118 

 

----------. (2563). บริษัทตัวแทนโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
          มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/บริษัท

ตัวแทนโฆษณา 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการโฆษณา 
2) วิชาการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
3) วิชาการเขียนบทโฆษณา 
4) วิชาดนตรีเพื่อธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
6) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
7) วิชาการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 
4) วิชานวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
5) วิชาการออกแบบเสียงและดนตรีเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
6) วิชาดนตรีเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
9) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
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ชื่อ-สกุล    นางจันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2542  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา) 

คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 พ.ศ. 2534  วารสารศาสตรบัณฑิต (การประชาสัมพันธ์)  

คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การสื่อสารการตลาด สิ่งพิมพ์ การจัดกิจกรรมพิเศษ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา   
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 89-102). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์. (2562). การสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
----------. (2563). รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษ. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle 1_63/. 

----------. (2563). รูปแบบการจัดสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย     
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/. 

       
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักการสื่อสารมวลชน 

http://management.bsru.ac.th/academicarticle%201_63/
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/
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4) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
5) วิชาหลักการโฆษณา 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
8) วิชากิจกรรมพิเศษ 
9) วิชาสัมมนาการโฆษณาเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ  
3) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
4) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
6) วิชาการจัดการการสนับสนุน และความรับผิดชอบต่อสังคม 
7) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
8) วิชาการจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต 
9) วิชาสัมมนาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
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ชื่อ-สกุล    นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา      
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2550  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารท่องเที่ยวและบันเทิง)  
คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกริก 

พ.ศ. 2546  นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณา)  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การแสดง การบริหารจัดการธุรกิจบันเทิง  

ดนตรีและการขับร้อง  
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 56-77). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ณัฏฐ์ เดชะปัญญา. (2562). ภาษาเพ่ือการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
บทความวิจัย  
ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, สมบัติ ทีฆทรัพย์, พงศ์ หรดาล, นุกูล สาระวงศ ์และ คณกร สว่างเจริญ. (2564). การพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงไทยสู่ความเป็นสากล. สหวิทยาการเพ่ือการพัฒนานวัตกรรมในศตวรรษที่ 21. 
การประชุมวิชาการน าเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ 2564 ครั้งที่ 2 (น. 317-335). บัณฑิต
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2019). Concert Organized by the Government 
Educational Institution Enhances Brand Image, Brand Trust and Brand Loyalty: A Case 
Study in Tdej 3 Bodyslam Concert -The Power of Sharing Concert by 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, The Management of Innovation for 
Community Development. The 3rd International Multi-conference of Management 
Science 2019 (pp. 1-23). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University.  
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Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Correlation of Marketing Mix (4Ps) and 
Decision Making for Attending TDEJ 3 Concert Bodyslam – The Power of Sharing 
Concert (The Activities Following the Guidance of the King Rama 9) at 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, Connecting Local Research to International 
Perspectives. The 10th National Academic Research Conference (pp. 280-293). Nakhon 
Ratchasima Rajabhat University. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Factors Affecting the Decision on 
Participating in Tdej 3 Concert Bodyslam-The Power of Sharing Concert (The Activities 
Following the Guidance of his Majesty the King Rama 9) at Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University, Communication & ICT for Social Change (pp. 55-86). Inter-
University Centre Dubrovnik, Croatia. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2020). The effects of indoor and outdoor 
concerts toward spectators’ feelings (A case study in TDEJ3- the power of sharing and 
TDEJ 5-challenge space festival), The Management of Innovation for Community 
Development. The 4rd International Multi-conference of Management Science 2020 
(pp. 57-71). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya Rajabhat 
University. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
4) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 
5) วิชากิจกรรมพิเศษ 
6) วิชาทักษะการแสดง 
7) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
8) วิชาธุรกิจโฆษณา 
9) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
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3) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
4) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
5) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง  
6) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการแสดงและการก ากับการแสดง 
9) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
11) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวเพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (การออกแบบภายใน)    
คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 พ.ศ. 2552  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง เอกการออกแบบ 
                                          เพ่ือการแสดง) เกียรตินิยมอันดับ 2 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การออกแบบสื่อ ศิลปะการแสดง การออกแบบเพื่อการแสดงและธุรกิจ

บันเทิง                                        
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 10-20 และ  
น. 78-88). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
ไซนิล สมบูรณ์, ณรงค์ฤทธิ์ วงค์ยะรา, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, วัศยา หวังพลายเจริญสุข และ อิศรา 

ยิ่งยวด. (2564). ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์มะพร้าว
น้ าหอมชนิดผง กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนพิทักษ์สาคร. Business Sustainability and Digital 
Transformation. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 ( IMMS 
2021) (น. 378-251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

สุทิพย์พร โชติรัตนศักดิ์, ขวัญนภา วัจนรัตน์, ธีราพร ประเวธวิทูร, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, แอนนา มาลา
ยา คามาลิกัน และ ธนิดา สุจริตธรรม. (2562). การพัฒนารูปแบบกิจกรรมเตรียมความพร้อมส าหรับ
 โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ในต่างประเทศ ตามวงจรคุณภาพ PDCA เพ่ือส่งเสริมการ
เรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมไทยกรณีศึกษา โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ณ ประเทศ
อินโดนีเซีย. วารสารสารสนเทศ : ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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บทความวิชาการ 
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2564). การผสานศาสตร์ละครกับวัฒนธรรมการศึกษาในศตวรรษท่ี 21. วารสาร

อิเล็กทรอนิกส์การเรียนรู้ทางไกลเชิงนวัตกรรม มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
 
ผลงานสร้างสรรค์  
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2562). ละคร คือ กระจกสะท้อนชีวิต. ใน “วัฒนธรรมออกแบบได้” Reshaping 

Culture ณ  หอศิลปะและการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วังท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร, 15-19 พฤศจิกายน 2562.  

----------. (2563). หลงสเน่ห์...ฝั่งธน. ใน “หลงสเน่ห์” ณ หอศิลป์ ณ บ้านเจ้าพระยา กรุงเทพมหานคร, 8-22 
พฤศจิกายน 2563. 

----------. (2563). Immersive Learning, Proactive Living. ใน ย่ ารุ่ง ย่ าค่ า : พ้ืนที่บันดาลใจ ณ ล้ง1919 
กรุงเทพมหานคร, 19-29 กรกฎาคม  2563.  

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาการออกแบบโฆษณาด้วยคอมพิวเตอร์ 
4) วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาเทคนิคการแต่งหน้า 
6) วิชาการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 
8) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาเทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
6) วิชาการออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อการสื่อสารการตลาด 
7) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
8) วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 126 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวพิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2549  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) เกียรตินิยมอันดับ 2  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การตลาด การสร้างแบรนด์ การสร้างสรรค์เนื้อหา 
 
ผลงานทางวิชาการ  
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 21-39 และ  
น. 103-127). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย  
พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ และ อาภา วรรณฉวี. (2563). การออกแบบตราสินค้าหมี่กรอบช่างส ารวจ 26 จังหวัด

สมุทรสาคร. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 240-
251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ศิรินทิพย์ พิศวง และ พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์. (2563). การออกแบบตราสินค้า : ผ้าไหมบ้านประดู่ทอง อ าเภอ
ล าดวน จังหวัดสุรินทร์. ใน วิโรจน์ ลิ้มไขแสง (บ.ก.), วิจัยและนวัตกรรมวิถีใหม่. การประชุมวิชาการ
ระดับชาติราชมงคลสุรินทร์ ครั้งที่ 11 (น. 271-279). มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยา
เขตสุรินทร์. 

อาภา วรรณฉวี, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, นเรศ นิภากรพันธ์, อารยา แสงมหาชัย, ตุลยราศรี ประเทพ, มนัสวี      
พัวตระกูล, ... พรรณนา ศรสงคราม. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จังหวัดสมุทรสาคร : หมี่กรอบช่าง
ส ารวจ 26. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 167-
178). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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Pimpilai Thaipitak. (2018). Content Marketing: The Key to Brand Communication in the Digital 
Era,  Communication & ICT for Social Change ( pp. 33-49) .  Inter-University Centre 
Dubrovnik, Croatia. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาหลักการโฆษณา 
4) วิชาการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
5) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาศิลปะและงานกราฟิกส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 
8) วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
11) วิชาการวางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
12) วิชาธุรกิจโฆษณา  
13) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
3) วิชาการวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 
4) วิชาการรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 
5) วิชาการวางแผนสื่อผสมผสาน 
6) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชาการรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ  
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ชื่อ-สกุล    นายสิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2538 Master of Arts (Communication: Speech and Performing Arts)    
Northeastern Illinois University, Chicago U.S.A.  

 พ.ศ. 2531  ครุศาสตรบัณฑิต (ดนตรีศึกษา)  
คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด ดนตรี การจัดการธุรกิจบันเทิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา  
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง  (น. 1-9). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ. (2562). กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จเจ้าพระยา”. 

บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก 
http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ 

----------. (2564). การใช้สโลแกนเพ่ือสร้างแบรนด์องค์กร : กรณีศึกษา “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา”. โปสเตอร์น าเสนอในที่ประชุม การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการ
จัดการ ครั้งที่ 5 ประจ าปี 2564, คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

----------. (2564). การสร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/การ

สร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย 
----------. (2563). แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/

แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
 

http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษา
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด
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----------. (2563). บริษัทตัวแทนโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
          มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/บริษัท

ตัวแทนโฆษณา 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการโฆษณา 
2) วิชาการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
3) วิชาการเขียนบทโฆษณา 
4) วิชาดนตรีเพื่อธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
6) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
7) วิชาการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 
4) วิชานวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
5) วิชาการออกแบบเสียงและดนตรีเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
6) วิชาดนตรีเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
9) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
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ชื่อ-สกุล    นางจันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2542  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา) 

คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 พ.ศ. 2534  วารสารศาสตรบัณฑิต (การประชาสัมพันธ์)  

คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การสื่อสารการตลาด สิ่งพิมพ์ การจัดกิจกรรมพิเศษ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา   
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 89-102). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์. (2562). การสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
----------. (2563). รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษ. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle 1_63/. 

----------. (2563). รูปแบบการจัดสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย     
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/. 

       
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักการสื่อสารมวลชน 

http://management.bsru.ac.th/academicarticle%201_63/
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/
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4) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
5) วิชาหลักการโฆษณา 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
8) วิชากิจกรรมพิเศษ 
9) วิชาสัมมนาการโฆษณาเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ  
3) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
4) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
6) วิชาการจัดการการสนับสนุน และความรับผิดชอบต่อสังคม 
7) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
8) วิชาการจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต 
9) วิชาสัมมนาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 133 

 

ชื่อ-สกุล    นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา      
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2550  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารท่องเที่ยวและบันเทิง)  
คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกริก 

พ.ศ. 2546  นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณา)  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การแสดง การบริหารจัดการธุรกิจบันเทิง  

ดนตรีและการขับร้อง  
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 56-77). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ณัฏฐ์ เดชะปัญญา. (2562). ภาษาเพ่ือการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
บทความวิจัย  
ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, สมบัติ ทีฆทรัพย์, พงศ์ หรดาล, นุกูล สาระวงศ ์และ คณกร สว่างเจริญ. (2564). การพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงไทยสู่ความเป็นสากล. สหวิทยาการเพ่ือการพัฒนานวัตกรรมในศตวรรษที่ 21. 
การประชุมวิชาการน าเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ 2564 ครั้งที่ 2 (น. 317-335). บัณฑิต
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2019). Concert Organized by the Government 
Educational Institution Enhances Brand Image, Brand Trust and Brand Loyalty: A Case 
Study in Tdej 3 Bodyslam Concert -The Power of Sharing Concert by 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, The Management of Innovation for 
Community Development. The 3rd International Multi-conference of Management 
Science 2019 (pp. 1-23). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University.  
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Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Correlation of Marketing Mix (4Ps) and 
Decision Making for Attending TDEJ 3 Concert Bodyslam – The Power of Sharing 
Concert (The Activities Following the Guidance of the King Rama 9) at 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, Connecting Local Research to International 
Perspectives. The 10th National Academic Research Conference (pp. 280-293). Nakhon 
Ratchasima Rajabhat University. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Factors Affecting the Decision on 
Participating in Tdej 3 Concert Bodyslam-The Power of Sharing Concert (The Activities 
Following the Guidance of his Majesty the King Rama 9) at Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University, Communication & ICT for Social Change (pp. 55-86). Inter-
University Centre Dubrovnik, Croatia. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2020). The effects of indoor and outdoor 
concerts toward spectators’ feelings (A case study in TDEJ3- the power of sharing and 
TDEJ 5-challenge space festival), The Management of Innovation for Community 
Development. The 4rd International Multi-conference of Management Science 2020 
(pp. 57-71). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya Rajabhat 
University. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
4) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 
5) วิชากิจกรรมพิเศษ 
6) วิชาทักษะการแสดง 
7) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
8) วิชาธุรกิจโฆษณา 
9) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
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3) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
4) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
5) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง  
6) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการแสดงและการก ากับการแสดง 
9) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
11) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 136 

 

ชื่อ-สกุล    นางสาวเพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (การออกแบบภายใน)    
คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 พ.ศ. 2552  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง เอกการออกแบบ 
                                          เพ่ือการแสดง) เกียรตินิยมอันดับ 2 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การออกแบบสื่อ ศิลปะการแสดง การออกแบบเพื่อการแสดงและธุรกิจ

บันเทิง  
                                           
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 10-20 และ  
น. 78-88). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
ไซนิล สมบูรณ์, ณรงค์ฤทธิ์ วงค์ยะรา, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, วัศยา หวังพลายเจริญสุข และ อิศรา 

ยิ่งยวด. (2564). ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์มะพร้าว
น้ าหอมชนิดผง กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนพิทักษ์สาคร. Business Sustainability and Digital 
Transformation. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 ( IMMS 
2021) (น. 378-251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

สุทิพย์พร โชติรัตนศักดิ์, ขวัญนภา วัจนรัตน์, ธีราพร ประเวธวิทูร, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, แอนนา มาลา
ยา คามาลิกัน และ ธนิดา สุจริตธรรม. (2562). การพัฒนารูปแบบกิจกรรมเตรียมความพร้อมส าหรับ
 โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ในต่างประเทศ ตามวงจรคุณภาพ PDCA เพ่ือส่งเสริมการ
เรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมไทยกรณีศึกษา โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ณ ประเทศ
อินโดนีเซีย. วารสารสารสนเทศ : ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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บทความวิชาการ 
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2564). การผสานศาสตร์ละครกับวัฒนธรรมการศึกษาในศตวรรษท่ี 21. วารสาร

อิเล็กทรอนิกส์การเรียนรู้ทางไกลเชิงนวัตกรรม มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
 
ผลงานสร้างสรรค์  
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2562). ละคร คือ กระจกสะท้อนชีวิต. ใน “วัฒนธรรมออกแบบได้” Reshaping 

Culture ณ  หอศิลปะและการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วังท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร, 15-19 พฤศจิกายน 2562.  

----------. (2563). หลงสเน่ห์...ฝั่งธน. ใน “หลงสเน่ห์” ณ หอศิลป์ ณ บ้านเจ้าพระยา กรุงเทพมหานคร, 8-22 
พฤศจิกายน 2563. 

----------. (2563). Immersive Learning, Proactive Living. ใน ย่ ารุ่ง ย่ าค่ า : พ้ืนที่บันดาลใจ ณ ล้ง1919 
กรุงเทพมหานคร, 19-29 กรกฎาคม  2563.  

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาการออกแบบโฆษณาด้วยคอมพิวเตอร์ 
4) วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาเทคนิคการแต่งหน้า 
6) วิชาการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 
8) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1)  วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2)  วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3)  วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
4)  วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5)  วิชาเทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
6)  วิชาการออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อการสื่อสารการตลาด 
7)  วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
8)  วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 
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ชื่อ-สกุล    นายอิศรา ยิ่งยวด    
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2557 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)    
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยรามค าแหง 

 พ.ศ. 2552  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง)  
คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การสื่อสารการตลาด การถ่ายภาพ ศิลปะการแสดง ธุรกิจบันเทิง  
                                           
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง  (น. 40-55). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
ไซนิล สมบูรณ์, ณรงค์ฤทธิ์ วงค์ยะรา, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, วัศยา หวังพลายเจริญสุข และ อิศรา 

ยิ่งยวด. (2564). ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์มะพร้าว
น้ าหอมชนิดผง กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนพิทักษ์สาคร. Business Sustainability and Digital 
Transformation. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 ( IMMS 
2021) (น. 378-251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักการถ่ายภาพ 
3) วิชาการตลาดธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาการถ่ายภาพโฆษณา 
6) วิชาหลักการละคร 
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7) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
8) วิชาทักษะการขับร้องเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
9) วิชาการใช้เสียงและการตีความ 
10) วิชาการเขียนบทเพ่ือธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากลยุทธ์การเล่าเรื่อง 
3) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาการตลาดธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
6) วิชาการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาหลักการละคร 
8) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
9) วิชาการเขียนบทเพื่อธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
11) วิชาการจัดการศิลปิน 
12) วิชาการออกแบบเสียงและดนตรีเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
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ชื่อ-สกุล  นายสิงห์ สิงห์ขจร  
ต าแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สังกัด  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2561 ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต (นิเทศศาสตร์)   
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

 พ.ศ. 2549  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 
    มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

พ.ศ. 2546  นิเทศศาสตรบัณฑิต (การประชาสัมพันธ์) 
    มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  นิเทศศาสตร์ การสื่อสารการตลาด การจัดการการสื่อสาร  

 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา. 
----------. (2561). สื่อมวลชนอาเซียน. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
----------. (2563). 11 ปี บ้านสมเด็จโพลล์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การพัฒนาการเรียนการสอนรายวิชาความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์การผ่านกิจกรรม

โครงการรณรงค์ขับเคลื่อนการสร้างพลเมืองเพ่ือประเทศไทยที่น่าอยู่. วารสารครุศาสตร์สาร ปีที่ 12 
ฉบับที ่2 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2561), 163-182. 

สิงห์ สิงห์ขจร, สุภาภรณ์ ศรีด,ี วิทยาธร ท่อแก้ว และ กานต์ บุญศิริ. (2562). การสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยม
ของผู้น าทางการเมืองท้องถิ่น. วารสาร อัล-ฮิกมะฮฺ มหาวิทยาลัยฟาฏอนี ฉบับที่ 18 เดือน กรกฎาคม-
ธันวาคม 2562, 197-210. 

Rasika Angkura, Singh Singkhajorn, & Haruethai Pannyarvuttrakul. (2019). Communications of 
the Leader of a Model Community for Community Tourism Management. Proceedings 
of the Asian Conference on Media ,Communication & Film 2019 (MediAsia 2019). 217-
224. 
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Singh Singkhajorn. (2018). Communication of Thailand Homestay Standard Compares ASEAN 
Homestay Standard. Proceedings of The European Conference on Media, 
Communication & Film 2018 (EUROMEDIA 2018). 17-26. 

 
บทความวิชาการ 
พัชราภา เอื้ออมรวนิช และสิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การสื่อสารและการปรับตัวท่ามกลางความแตกต่างทาง

วัฒนธรรม. วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม ปีที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2561). 167-178. 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2562). กระบวนการจัดการข่าวสารที่เป็นเท็จ. วารสารคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย 

ราชภัฎธนบุรี ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2562), 1-13. 
Singh Singkhajorn, Panornuang Sudasna Na Ayudhya, & Nonnadhi Dulyadaweesid. (2020). 

Integration of Creating Shared Value with Thailand Sustainable Development. 
Sustainable Community Development Journal.Issue 1. 23-26. 

 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์   
 2) วิชาการวิจัยนิเทศศาสตร์ 
 3) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
 4) วิชาการสื่อสารบูรณาการเพ่ือการพัฒนา 

5) วิชาการสื่อสารเพื่อการจัดการภาวะวิกฤต 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://mis2.bsru.ac.th/registrar/teach_browse.asp?cmd=1&classid=217071&avs723528623=33&classacadyear=2563
http://mis2.bsru.ac.th/registrar/teach_browse.asp?cmd=1&classid=120860&avs723528623=63&classacadyear=2555
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ชื่อ-สกุล    นายประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข 
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารพัฒนาการ)   
มหาวิทยาลัยรามค าแหง 

 พ.ศ. 2550  ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์-วารสารศาสตร์) 
    มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารองค์การ การออกแบบสื่อ สื่อดิจิทัล  
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 

ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2561). การพัฒนาการเรียนการสอนเชิงปฏิบัติการ โดยการประยุกต์หลักทฤษฎี
รวมกับการสอนฝึกปฏิบัติการ กรณีศึกษา บทเรียน หลักการออกแบบด้วยการใช้โปรแกรม Adobe  
Illustrator. วารสารสถาบันวิจัยและพัฒนา, 3(2), 9-19. มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  

----------. (2562). การศึกษาภาพลักษณ์ตราสินค้าที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องดื่มสตาร์บัคส์ของ

ผู้บริโภคในสาขา เดอะสตรีท รัชดา, การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ คณะมนุษยศาสตร์

และสังคมศาสตร์ ครั้งที่ 2 (น. 204-210). Mandalay University of Distance Education.  

 
บทความวิชาการ 

ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2561). บทบาทผู้สอนระดับอุดมศึกษากับการจัดการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 
ส าหรับศาสตร์ด้านการสื่อสาร, Active Learning ตอบโจทย์ Thailand 4.0 อย่างไร. งานประชุม
วิชาการระดับชาติ การเรียนรู้เชิงรุก ครั้งที่  6. มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์. 

ประภวิษณุ์  พนัสทรัพย์สุข, พัชนี แสนไชย, อารยา วาตะ, วิสิทธิ์  โพธิวัฒน์ และ สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย. 

(2563). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของสถาบันอุดมศึกษาผ่านการบริการวิชาการ กรณี 

ศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลบ้านกระช้าขาว. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ

และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 279-287). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
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รัตนา เทียนถนอม, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, รัตนา บุญอ่วม, ประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข และ สิงห์ สิงห์ขจร. (2563). 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดสินค้าน้ ามะนาวแท้ไร่ภูมินทร์ . ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ

และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 198-207). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1)  วิชาหลักการสื่อสารองค์การ 
2)  วิชากราฟิกส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 
3)  วิชาเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
4)  วิชาสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
5)  วิชาสื่อดิจิทัลเพื่อการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
6)  วิชาวิทยุกระจายเสียงเพ่ือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
7)  วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวมนัสวี พัวตระกูล 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2553  Master of Professional Studies in Digital Media 
  Northeastern University, Boston U.S.A.  

พ.ศ. 2548  นิเทศศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง)  
  นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   ศิลปะการแสดง การเขียนบท นิเทศศาสตร์ ภาพยนตร์ สื่อดิจิทัล 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
อาภา วรรณฉวี, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, นเรศ นิภากรพันธ์, อารยา แสงมหาชัย, ตุลยราศรี ประเทพ, มนัสวี พัว

ตระกูล, ... พรรณนา ศรสงคราม. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จังหวัดสมุทรสาคร: หมี่กรอบช่าง
ส ารวจ 26. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 167-
178). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

Manussawee Puatrakul. (2018). Future of Movie Theatre Industry in Thailand: The Impact of  
 Digital Streaming Devices on the Movie Theatre Industry (Online Media versus  
 Offline Media), Communication & ICT for Social Change (pp. 110-125). Inter-University 

Centre Dubrovnik, Croatia. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาศิลปะการเล่าเรื่อง 
3) วิชาการเขียนบทรายการละครโทรทัศน์ 
4) วิชาการผลิตรายการละครโทรทัศน์ 
5) วิชาการใช้ดนตรีและเสียงประกอบ 
6) วิชาการแต่งหน้าและเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการแสดง 
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8) วิชาการก ากับการแสดง 
9) วิชาการออกแบบฉากและการจัดแสงส าหรับงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชาโครงการออกแบบสร้างสรรค์และวิพากษ์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาการออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555  ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู 
คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2550  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน) 
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  

 พ.ศ. 2544  ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์  
คณะวิทยาการจัดการ สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ สื่อสตรีมมิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ และคณะ. (2561). การเขียนบทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์. กรุงเทพฯ: 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ , รัชนก ปัญญาสุขพัฒน์ และ รัตนา บุญอ่วม. (2563). การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และ
ภาพลักษณ์สินค้ากระเป๋าผ้าลายดอกดาวล้อมเดือน กลุ่มสตรีเจ็ดริ้วพัฒนา อ าเภอบ้านแผ้ว จังหวัด
สมุทรสาคร. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 445-
463). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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Preeyaporn Suebsawat. (2020). Tourist Destination Loyalty Model for Homestays  
  Entrepreneurs in Samut Sakhon Province. TEST Engineering & Management, 83, 

(March – April 2020), 3038-3044. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักและทฤษฎีการสื่อสาร 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
4) วิชาการเขียนบทรายการวิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน์  
5) วิชาการประกาศและการด าเนินรายการทางวิทยุและโทรทัศน์ 
6) วิชาการผลิตรายการวิทยุ 1 
7) วิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ 1 
8) วิชาการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ 
9) วิชาการบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชามนุษยสัมพันธ์และบุคลิกภาพ 
11) วิชาการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ืองานวิทยุโทรทัศน์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
3) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวสุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   รองศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2561  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การจัดการเทคโนโลยี) 
  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2551  ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู 
  คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2543  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน)  
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2537  วารสารศาสตรบัณฑิต (วิทยุ-โทรทัศน์) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   พิธีกร ผู้ประกาศ การจัดรายการวิทยุกระจายเสียง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
วิจัย 
สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย และคณะ (2561). การพัฒนารูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนในการน าเสนอข่าวผ่าน

สื่อออนไลน์. ได้รับทุนสนับสนุนงานวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (หัวหน้า
โครงการ) 

 
บทความวิชาการ 
ประภวิษณุ์  พนัสทรัพย์สุข, พัชนี แสนไชย, อารยา วาตะ, วิสิทธิ์  โพธิวัฒน์ และ สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย. 

(2563). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของสถาบันอุดมศึกษาผ่านการบริการวิชาการ กรณี 
ศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลบ้านกระช้าขาว. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 
Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ
และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 279-287). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย (2562). รูปแบบการฝึกอบรมผ่านเว็บเพ่ือพัฒนาสมรรถนะของผู้ประกาศ.วารสารนิเทศ 
ศาสตรปริทัศน์ มหาวิทยาลัยรังสิต, 22(2), หน้า 36 - 46. 
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ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
2) วิชาการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 
3) วิชาการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน์ 
4) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 
5) วิชาการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
6) วิชาการบริหารและจัดการธุรกิจสื่อวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
7) วิชาการประกาศและการด าเนินรายการ 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวณิชาภา แก้วประดับ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2542  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (วารสารสนเทศ)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2537  นิเทศศาสตรบัณฑิต (วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์)  

  คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วารสารสนเทศ (การหนังสือพิมพ์) วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์   
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
ณิชาภา แก้วประดับ. (2562). รูปแบบ “รายการฝนฟ้าอากาศ” ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7.  
 ในการประชุมวิชาการน าเสนอผลงานวิจัยระดับบัณฑิตศึกษาแห่งชาติ ครั้งที่ 49 (น. 24-31).  
 นครศรีธรรมราช : มหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช. 
 
บทความวิชาการ 
ณิชาภา แก้วประดับ. (2562). บทบาทการรายงานข่าวช่วง “นักข่าวพลเมือง”ทางสถานีโทรทัศน์ 
 ไทยพีบีเอส, วารสารนิเทศศาสตร์ปริทัศน์, 23(3), 213-222. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์   
3) วิชาข่าวพลเมือง 
4) วิชาการสื่อสารข้ามวัฒนธรรม 
5) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 
6) วิชาโครงการออกแบบสร้างสรรค์และวิพากษ์ 
7) วิชาการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 
8) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์   
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
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ชื่อ-สกุล  นายสรรพัชญ์ เจียระนานนท์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2562  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) 
  สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

พ.ศ. 2551  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต(การบริหารสื่อสารมวลชน) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 พ.ศ. 2547  นิเทศศาสตรบัณฑิต(วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์)  
  คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   นิเทศศาสตร์ การสื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2563). การพัฒนารายการสนทนาข่าวทางโทรทัศน์เพ่ือการน าเสนอ 

ข้อเท็จจริงเชิงลึก. วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, 14(2), 49 - 82. 
----------. (2563). ภาพตัวแทนของวัยรุ่นไทยในละครชุดโทรทัศน์. วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์, 24(1), 187 - 

195. 
 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 
 

ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาการออกแบบสร้างสรรค์สื่อใหม่วิชาการประกาศและการด าเนินรายการ 
2) วิชาการแสดง 
3) วิชาการก ากับการแสดง 
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4) วิชาการเขียนบทรายการละครโทรทัศน์ 
5) วิชาการผลิตรายการละครโทรทัศน์ 
6) วิชาวาทวิทยา 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการแสดงและการก ากับการแสดง 
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ชื่อ-สกุล   นายดรุษ ประดิษฐ์ทรง 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2562  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยี) 
  มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 พ.ศ. 2550  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2534  ศึกษาศาสตรบัณฑิต (โสตทัศนศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วิทยุโทรทัศน์ การสื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
ดรุษ ประดิษฐ์ทรง. (2561). ความคาดหวังของนักศึกษาที่มีต่อรูปแบบการน าเสนอรายการข่าว 3 มิติ 

ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3. วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี, 8(1), 64 - 72 
----------. (2562). รูปแบบการบริหารจัดการสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เพ่ือบริการสาธารณะ. วารสาร

สารสนเทศ ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
18(1), 35 - 42. 

 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

รัตนา เทียนถนอม, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, รัตนา บุญอ่วม, ประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข และ สิงห์ สิงห์ขจร. (2563). 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดสินค้าน้ ามะนาวแท้ไร่ภูมินทร์. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ
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และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 198-207). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 

ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาหลักการถ่ายภาพ 
2) วิชาหลักทฤษฎีการสื่อสาร 
3) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการเขียนบทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
5) วิชาการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน์ 
6) วิชาการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
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ชื่อ-สกุล   นายจรัล มานตรี  
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2554  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2536   วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (วิจัยสื่อสารมวลชน)  
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2531  วารสารศาสตรบัณฑิต (หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ วารสารศาสตร์ การเมือง การเขียนสร้างสรรค์ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
สิงห์ สิงห์ขจร, จรัล มานตรี และ ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2563). การสื่อสารทางการเมืองและการ

ประชาสัมพันธ์เพ่ือการเมือง ใน สิงห์ สิงห์ขจร (บ.ก.), การประชาสัมพันธ์ทางการเมือง (น.1 - 10). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการเขียนสร้างสรรค์เชิงวารสารศาสตร์  
2) วิชาศิลปะการเล่าเรื่อง 
3) วิชาการเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
4) วิชาการรายงานข่าวทางสื่อสังคมและสื่อใหม่ 
5) วิชาการสื่อข่าวออนไลน์ 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชากลยุทธ์การเล่าเรื่อง  
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ชื่อ-สกุล   นางสาวเสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน)  
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2544  วารสารศาสตรบัณฑิต (หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์) 
   คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วารสารสนเทศ (การหนังสือพิมพ์) 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
เสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ และคณะ. (2562). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์ลาว  
 อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี. วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม, 18(2), 61 - 78. 
เสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ. (2563). บรรณาธิการข่าวออนไลน์ กับกฎหมายความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ใน 
 ประเทศไทย. วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์, 24(3), 238 - 248. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
2) วิชาการรายงานข่าวทางสื่อสังคมและสื่อใหม่ 
3) วิชาข่าวและการสืบค้นข้อเท็จจริง 
4) วิชาการสื่อข่าวออนไลน์ 
5) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
3) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
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ภาคผนวก จ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ า 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวพิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2549  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) เกียรตินิยมอันดับ 2  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การตลาด การสร้างแบรนด์ การสร้างสรรค์เนื้อหา 
 
ผลงานทางวิชาการ  
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 21-39 และ  
น. 103-127). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย  
พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์ และ อาภา วรรณฉวี. (2563). การออกแบบตราสินค้าหมี่กรอบช่างส ารวจ 26 จังหวัด

สมุทรสาคร. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 240-
251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ศิรินทิพย์ พิศวง และ พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์. (2563). การออกแบบตราสินค้า : ผ้าไหมบ้านประดู่ทอง อ าเภอ
ล าดวน จังหวัดสุรินทร์. ใน วิโรจน์ ลิ้มไขแสง (บ.ก.), วิจัยและนวัตกรรมวิถีใหม่. การประชุมวิชาการ
ระดับชาติราชมงคลสุรินทร์ ครั้งที่ 11 (น. 271-279). มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยา
เขตสุรินทร์. 

อาภา วรรณฉวี, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, นเรศ นิภากรพันธ์, อารยา แสงมหาชัย, ตุลยราศรี ประเทพ, มนัสวี      
พัวตระกูล, ... พรรณนา ศรสงคราม. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จังหวัดสมุทรสาคร : หมี่กรอบช่าง
ส ารวจ 26. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 167-
178). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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Pimpilai Thaipitak. (2018). Content Marketing: The Key to Brand Communication in the Digital 
Era,  Communication & ICT for Social Change ( pp. 33-49) .  Inter-University Centre 
Dubrovnik, Croatia. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1)  วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาหลักการโฆษณา 
4) วิชาการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
5) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาศิลปะและงานกราฟิกส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 
8) วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
11) วิชาการวางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
12) วิชาธุรกิจโฆษณา  
13) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
3) วิชาการวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 
4) วิชาการรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล 
5) วิชาการวางแผนสื่อผสมผสาน 
6) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทางการตลาด 
9) วิชาสื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม 
10) วิชาการรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ  
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ชื่อ-สกุล    นายสิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2538 Master of Arts (Communication: Speech and Performing Arts)    
Northeastern Illinois University, Chicago U.S.A.  

 พ.ศ. 2531  ครุศาสตรบัณฑิต (ดนตรีศึกษา)  
คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด ดนตรี การจัดการธุรกิจบันเทิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา  
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง  (น. 1-9). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ. (2562). กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จเจ้าพระยา”. 

บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก 
http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษาการก าเนิดค าขวัญ 

----------. (2564). การใช้สโลแกนเพ่ือสร้างแบรนด์องค์กร : กรณีศึกษา “บ้านแห่งความส าเร็จ บ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา”. โปสเตอร์น าเสนอในที่ประชุม การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการ
จัดการ ครั้งที่ 5 ประจ าปี 2564, คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

----------. (2564). การสร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/การ

สร้างสรรค์โฆษณาในประเทศไทย 
----------. (2563). แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/

แนวความคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
 

http://management.bsru.ac.th/กรณีศึกษา
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด
http://management.bsru.ac.th/แนวความคิด
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----------. (2563). บริษัทตัวแทนโฆษณา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
          มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก http://management.bsru.ac.th/บริษัท

ตัวแทนโฆษณา 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการโฆษณา 
2) วิชาการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
3) วิชาการเขียนบทโฆษณา 
4) วิชาดนตรีเพื่อธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
6) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
7) วิชาการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาความคิดสร้างสรรค์และการวิพากษ์ 
4) วิชานวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
5) วิชาการออกแบบเสียงและดนตรีเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
6) วิชาดนตรีเพื่อการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
9) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
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ชื่อ-สกุล    นางจันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2542  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา) 

คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 พ.ศ. 2534  วารสารศาสตรบัณฑิต (การประชาสัมพันธ์)  

คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การสื่อสารการตลาด สิ่งพิมพ์ การจัดกิจกรรมพิเศษ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา   
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 89-102). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิชาการ 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์. (2562). การสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   
           มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
----------. (2563). รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษ. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle 1_63/. 

----------. (2563). รูปแบบการจัดสัมมนา. บทความวิชาการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย     
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, สืบค้นจาก
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/. 

       
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักการสื่อสารมวลชน 

http://management.bsru.ac.th/academicarticle%201_63/
http://management.bsru.ac.th/academicarticle2_63/
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4) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
5) วิชาหลักการโฆษณา 
6) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
7) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
8) วิชากิจกรรมพิเศษ 
9) วิชาสัมมนาการโฆษณาเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ  
3) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
4) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาการบริหารงานลูกค้า 
6) วิชาการจัดการการสนับสนุน และความรับผิดชอบต่อสังคม 
7) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
8) วิชาการจัดการสื่อสารในภาวะวิกฤต 
9) วิชาสัมมนาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
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ชื่อ-สกุล    นายณัฏฐ์ เดชะปัญญา      
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2550  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารท่องเที่ยวและบันเทิง)  
คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกริก 

พ.ศ. 2546  นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณา)  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การแสดง การบริหารจัดการธุรกิจบันเทิง  

ดนตรีและการขับร้อง  
 
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 56-77). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ณัฏฐ์ เดชะปัญญา. (2562). ภาษาเพ่ือการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
บทความวิจัย  
ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, สมบัติ ทีฆทรัพย์, พงศ์ หรดาล, นุกูล สาระวงศ ์และ คณกร สว่างเจริญ. (2564). การพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงไทยสู่ความเป็นสากล. สหวิทยาการเพ่ือการพัฒนานวัตกรรมในศตวรรษที่ 21. 
การประชุมวิชาการน าเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ 2564 ครั้งที่ 2 (น. 317-335). บัณฑิต
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2019). Concert Organized by the Government 
Educational Institution Enhances Brand Image, Brand Trust and Brand Loyalty: A Case 
Study in Tdej 3 Bodyslam Concert -The Power of Sharing Concert by 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, The Management of Innovation for 
Community Development. The 3rd International Multi-conference of Management 
Science 2019 (pp. 1-23). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University.  
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Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Correlation of Marketing Mix (4Ps) and 
Decision Making for Attending TDEJ 3 Concert Bodyslam – The Power of Sharing 
Concert (The Activities Following the Guidance of the King Rama 9) at 
Bansomdejchaopraya Rajabhat University, Connecting Local Research to International 
Perspectives. The 10th National Academic Research Conference (pp. 280-293). Nakhon 
Ratchasima Rajabhat University. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2018). Factors Affecting the Decision on 
Participating in Tdej 3 Concert Bodyslam-The Power of Sharing Concert (The Activities 
Following the Guidance of his Majesty the King Rama 9) at Bansomdejchaopraya 
Rajabhat University, Communication & ICT for Social Change (pp. 55-86). Inter-
University Centre Dubrovnik, Croatia. 

Nutt Dechapanya & Parichart Suebsiriviriyakul. (2020). The effects of indoor and outdoor 
concerts toward spectators’ feelings (A case study in TDEJ3- the power of sharing and 
TDEJ 5-challenge space festival), The Management of Innovation for Community 
Development. The 4rd International Multi-conference of Management Science 2020 
(pp. 57-71). Faculty of Management Science, Bansomdejchaopraya Rajabhat 
University. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาหลักการสื่อสารการตลาด 
3) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
4) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง 
5) วิชากิจกรรมพิเศษ 
6) วิชาทักษะการแสดง 
7) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
8) วิชาธุรกิจโฆษณา 
9) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
2) วิชาการสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
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3) วิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
4) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
5) วิชาความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจบันเทิง  
6) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
8) วิชาการแสดงและการก ากับการแสดง 
9) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
11) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวเพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์    
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (การออกแบบภายใน)    
คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 พ.ศ. 2552  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง เอกการออกแบบ 
                                          เพ่ือการแสดง) เกียรตินิยมอันดับ 2 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การออกแบบสื่อ ศิลปะการแสดง การออกแบบเพื่อการแสดงและธุรกิจ

บันเทิง  
                                           
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง (น. 10-20 และ  
น. 78-88). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
ไซนิล สมบูรณ์, ณรงค์ฤทธิ์ วงค์ยะรา, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, วัศยา หวังพลายเจริญสุข และ อิศรา 

ยิ่งยวด. (2564). ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์มะพร้าว
น้ าหอมชนิดผง กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนพิทักษ์สาคร. Business Sustainability and Digital 
Transformation. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 ( IMMS 
2021) (น. 378-251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

สุทิพย์พร โชติรัตนศักดิ์, ขวัญนภา วัจนรัตน์, ธีราพร ประเวธวิทูร, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, แอนนา มาลา
ยา คามาลิกัน และ ธนิดา สุจริตธรรม. (2562). การพัฒนารูปแบบกิจกรรมเตรียมความพร้อมส าหรับ
 โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ในต่างประเทศ ตามวงจรคุณภาพ PDCA เพ่ือส่งเสริมการ
เรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมไทยกรณีศึกษา โครงการเรียนร่วมภาษาและวัฒนธรรม ณ ประเทศ
อินโดนีเซีย. วารสารสารสนเทศ : ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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บทความวิชาการ 
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2564). การผสานศาสตร์ละครกับวัฒนธรรมการศึกษาในศตวรรษท่ี 21. วารสาร

อิเล็กทรอนิกส์การเรียนรู้ทางไกลเชิงนวัตกรรม มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
 
ผลงานสร้างสรรค์  
เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์. (2562). ละคร คือ กระจกสะท้อนชีวิต. ใน “วัฒนธรรมออกแบบได้” Reshaping 

Culture ณ  หอศิลปะและการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วังท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร, 15-19 พฤศจิกายน 2562.  

----------. (2563). หลงสเน่ห์...ฝั่งธน. ใน “หลงสเน่ห์” ณ หอศิลป์ ณ บ้านเจ้าพระยา กรุงเทพมหานคร, 8-22 
พฤศจิกายน 2563. 

----------. (2563). Immersive Learning, Proactive Living. ใน ย่ ารุ่ง ย่ าค่ า : พ้ืนที่บันดาลใจ ณ ล้ง1919 
กรุงเทพมหานคร, 19-29 กรกฎาคม  2563.  

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาการออกแบบโฆษณาด้วยคอมพิวเตอร์ 
4) วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาเทคนิคการแต่งหน้า 
6) วิชาการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 
8) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาการออกแบบเบื้องต้นเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาเทคนิคการแต่งหน้าและการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
6) วิชาการออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อการสื่อสารการตลาด 
7) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
8) วิชาการออกแบบฉากและจัดแสง 
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ชื่อ-สกุล    นายอิศรา ยิ่งยวด    
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2557 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)    
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยรามค าแหง 

 พ.ศ. 2552  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง)  
คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ การสื่อสารการตลาด การถ่ายภาพ ศิลปะการแสดง ธุรกิจบันเทิง  
                                           
ผลงานทางวิชาการ 
ต ารา 
จันทรัศมิ์ สิริวุฒินันท์, สิทธิศักดิ์ จรรยาวุฒิ, ณัฏฐ์ เดชะปัญญา, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, เพียรพิลาส พิริยาโภคา

นนท์ และ อิศรา ยิ่งยวด. (2562). โครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง  (น. 40-55). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
ไซนิล สมบูรณ์, ณรงค์ฤทธิ์ วงค์ยะรา, เพียรพิลาส พิริยาโภคานนท์, วัศยา หวังพลายเจริญสุข และ อิศรา 

ยิ่งยวด. (2564). ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์มะพร้าว
น้ าหอมชนิดผง กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนพิทักษ์สาคร. Business Sustainability and Digital 
Transformation. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 ( IMMS 
2021) (น. 378-251). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
2) วิชาหลักการถ่ายภาพ 
3) วิชาการตลาดธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาการถ่ายภาพโฆษณา 
6) วิชาหลักการละคร 
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7) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
8) วิชาทักษะการขับร้องเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
9) วิชาการใช้เสียงและการตีความ 
10) วิชาการเขียนบทเพ่ือธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากลยุทธ์การเล่าเรื่อง 
3) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
4) วิชาการตลาดธุรกิจบันเทิง 
5) วิชาโครงงานพิเศษด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
6) วิชาการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
7) วิชาหลักการละคร 
8) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
9) วิชาการเขียนบทเพื่อธุรกิจบันเทิง 
10) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
11) วิชาการจัดการศิลปิน 
12) วิชาการออกแบบเสียงและดนตรีเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
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ชื่อ-สกุล  นายสิงห์ สิงห์ขจร  
ต าแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สังกัด  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2561 ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต (นิเทศศาสตร์)   
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

 พ.ศ. 2549  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 
    มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

พ.ศ. 2546  นิเทศศาสตรบัณฑิต (การประชาสัมพันธ์) 
    มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  นิเทศศาสตร์ การสื่อสารการตลาด การจัดการการสื่อสาร  

 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา. 
----------. (2561). สื่อมวลชนอาเซียน. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
----------. (2563). 11 ปี บ้านสมเด็จโพลล์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
บทความวิจัย 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การพัฒนาการเรียนการสอนรายวิชาความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์การผ่านกิจกรรม

โครงการรณรงค์ขับเคลื่อนการสร้างพลเมืองเพ่ือประเทศไทยที่น่าอยู่. วารสารครุศาสตร์สาร ปีที่ 12 
ฉบับที ่2 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2561), 163-182. 

สิงห์ สิงห์ขจร, สุภาภรณ์ ศรีด,ี วิทยาธร ท่อแก้ว และ กานต์ บุญศิริ. (2562). การสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยม
ของผู้น าทางการเมืองท้องถิ่น. วารสาร อัล-ฮิกมะฮฺ มหาวิทยาลัยฟาฏอนี ฉบับที่ 18 เดือน กรกฎาคม-
ธันวาคม 2562, 197-210. 

Rasika Angkura, Singh Singkhajorn, & Haruethai Pannyarvuttrakul. (2019). Communications of 
the Leader of a Model Community for Community Tourism Management. Proceedings 
of the Asian Conference on Media ,Communication & Film 2019 (MediAsia 2019). 217-
224. 
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Singh Singkhajorn. (2018). Communication of Thailand Homestay Standard Compares ASEAN 
Homestay Standard. Proceedings of The European Conference on Media, 
Communication & Film 2018 (EUROMEDIA 2018). 17-26. 

 
บทความวิชาการ 
พัชราภา เอื้ออมรวนิช และสิงห์ สิงห์ขจร. (2561). การสื่อสารและการปรับตัวท่ามกลางความแตกต่างทาง

วัฒนธรรม. วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม ปีที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2561). 167-178. 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2562). กระบวนการจัดการข่าวสารที่เป็นเท็จ. วารสารคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย 

ราชภัฎธนบุรี ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (กรกฏาคม-ธันวาคม 2562), 1-13. 
Singh Singkhajorn, Panornuang Sudasna Na Ayudhya, & Nonnadhi Dulyadaweesid. (2020). 

Integration of Creating Shared Value with Thailand Sustainable Development. 
Sustainable Community Development Journal.Issue 1. 23-26. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์   
2) วิชาการวิจัยนิเทศศาสตร์ 
3) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการสื่อสารบูรณาการเพ่ือการพัฒนา 
5) วิชาการสื่อสารเพื่อการจัดการภาวะวิกฤต 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://mis2.bsru.ac.th/registrar/teach_browse.asp?cmd=1&classid=217071&avs723528623=33&classacadyear=2563
http://mis2.bsru.ac.th/registrar/teach_browse.asp?cmd=1&classid=120860&avs723528623=63&classacadyear=2555
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ชื่อ-สกุล    นายประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข 
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารพัฒนาการ)   
มหาวิทยาลัยรามค าแหง 

 พ.ศ. 2550  ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์-วารสารศาสตร์) 
    มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารองค์การ การออกแบบสื่อ สื่อดิจิทัล  
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 

ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2561). การพัฒนาการเรียนการสอนเชิงปฏิบัติการ โดยการประยุกต์หลักทฤษฎี
รวมกับการสอนฝึกปฏิบัติการ กรณีศึกษา บทเรียน หลักการออกแบบด้วยการใช้โปรแกรม Adobe  
Illustrator. วารสารสถาบันวิจัยและพัฒนา, 3(2), 9-19. มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  

----------. (2562). การศึกษาภาพลักษณ์ตราสินค้าที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องดื่มสตาร์บัคส์ของ

ผู้บริโภคในสาขา เดอะสตรีท รัชดา, การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ คณะมนุษยศาสตร์

และสังคมศาสตร์ ครั้งที่ 2 (น. 204-210). Mandalay University of Distance Education.  

 
บทความวิชาการ 

ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2561). บทบาทผู้สอนระดับอุดมศึกษากับการจัดการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 
ส าหรับศาสตร์ด้านการสื่อสาร, Active Learning ตอบโจทย์ Thailand 4.0 อย่างไร. งานประชุม
วิชาการระดับชาติ การเรียนรู้เชิงรุก ครั้งที่  6. มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์. 

ประภวิษณุ์  พนัสทรัพย์สุข, พัชนี แสนไชย, อารยา วาตะ, วิสิทธิ์  โพธิวัฒน์ และ สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย. 

(2563). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของสถาบันอุดมศึกษาผ่านการบริการวิชาการ กรณี 

ศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลบ้านกระช้าขาว. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ

และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 279-287). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
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รัตนา เทียนถนอม, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, รัตนา บุญอ่วม, ประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข และ สิงห์ สิงห์ขจร. (2563). 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดสินค้าน้ ามะนาวแท้ไร่ภูมินทร์ . ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ

และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 198-207). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการสื่อสารองค์การ 
2) วิชากราฟิกส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
4) วิชาสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
5) วิชาสื่อดิจิทัลเพื่อการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
6) วิชาวิทยุกระจายเสียงเพ่ือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
7) วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวมนัสวี พัวตระกูล 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2553  Master of Professional Studies in Digital Media 
  Northeastern University, Boston U.S.A.  

พ.ศ. 2548  นิเทศศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง)  
  นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   ศิลปะการแสดง การเขียนบท นิเทศศาสตร์ ภาพยนตร์ สื่อดิจิทัล 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
อาภา วรรณฉวี, พิมพ์พิไล ไทพิทักษ์, นเรศ นิภากรพันธ์, อารยา แสงมหาชัย, ตุลยราศรี ประเทพ, มนัสวี พัว

ตระกูล, ... พรรณนา ศรสงคราม. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จังหวัดสมุทรสาคร: หมี่กรอบช่าง
ส ารวจ 26. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 167-
178). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

Manussawee Puatrakul. (2018). Future of Movie Theatre Industry in Thailand: The Impact of  
 Digital Streaming Devices on the Movie Theatre Industry (Online Media versus  
 Offline Media), Communication & ICT for Social Change (pp. 110-125). Inter-University 

Centre Dubrovnik, Croatia. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาศิลปะการเล่าเรื่อง 
3) วิชาการเขียนบทรายการละครโทรทัศน์ 
4) วิชาการผลิตรายการละครโทรทัศน์ 
5) วิชาการใช้ดนตรีและเสียงประกอบ 
6) วิชาการแต่งหน้าและเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการแสดง 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 177 

 

8) วิชาการก ากับการแสดง 
9) วิชาการออกแบบฉากและการจัดแสงส าหรับงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชาโครงการออกแบบสร้างสรรค์และวิพากษ์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาการออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555  ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู 
คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2550  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน) 
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  

 พ.ศ. 2544  ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์  
คณะวิทยาการจัดการ สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ สื่อสตรีมมิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ และคณะ. (2561). การเขียนบทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์. กรุงเทพฯ: 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ , รัชนก ปัญญาสุขพัฒน์ และ รัตนา บุญอ่วม. (2563). การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และ
ภาพลักษณ์สินค้ากระเป๋าผ้าลายดอกดาวล้อมเดือน กลุ่มสตรีเจ็ดริ้วพัฒนา อ าเภอบ้านแผ้ว จังหวัด
สมุทรสาคร. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation for Community 
Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 445-
463). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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Preeyaporn Suebsawat. (2020). Tourist Destination Loyalty Model for Homestays  
  Entrepreneurs in Samut Sakhon Province. TEST Engineering & Management, 83, 

(March – April 2020), 3038-3044. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักและทฤษฎีการสื่อสาร 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
4) วิชาการเขียนบทรายการวิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน์  
5) วิชาการประกาศและการด าเนินรายการทางวิทยุและโทรทัศน์ 
6) วิชาการผลิตรายการวิทยุ 1 
7) วิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ 1 
8) วิชาการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ 
9) วิชาการบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชามนุษยสัมพันธ์และบุคลิกภาพ 
11) วิชาการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ืองานวิทยุโทรทัศน์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาหลักภาพยนตร์และวิดีโอ 
3) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวสุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   รองศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2561  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การจัดการเทคโนโลยี) 
  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2551  ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู 
  คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

พ.ศ. 2543  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน)  
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2537  วารสารศาสตรบัณฑิต (วิทยุ-โทรทัศน์) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   พิธีกร ผู้ประกาศ การจัดรายการวิทยุกระจายเสียง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
วิจัย 
สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย และคณะ (2561). การพัฒนารูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนในการน าเสนอข่าวผ่าน

สื่อออนไลน์. ได้รับทุนสนับสนุนงานวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (หัวหน้า
โครงการ) 

 
บทความวิชาการ 
ประภวิษณุ์  พนัสทรัพย์สุข, พัชนี แสนไชย, อารยา วาตะ, วิสิทธิ์  โพธิวัฒน์ และ สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย. 

(2563). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของสถาบันอุดมศึกษาผ่านการบริการวิชาการ กรณี 
ศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลบ้านกระช้าขาว. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 
Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ
และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 279-287). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

สุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย (2562). รูปแบบการฝึกอบรมผ่านเว็บเพ่ือพัฒนาสมรรถนะของผู้ประกาศ.วารสารนิเทศ 
ศาสตรปริทัศน์ มหาวิทยาลัยรังสิต, 22(2), หน้า 36 - 46. 
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ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
2) วิชาการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 
3) วิชาการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน์ 
4) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 
5) วิชาการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
6) วิชาการบริหารและจัดการธุรกิจสื่อวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
7) วิชาการประกาศและการด าเนินรายการ 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาวาทวิทยาและการน าเสนอ 
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ชื่อ-สกุล   นางสาวณิชาภา แก้วประดับ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2542  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (วารสารสนเทศ)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2537  นิเทศศาสตรบัณฑิต (วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์)  

  คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วารสารสนเทศ (การหนังสือพิมพ์) วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์   
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
ณิชาภา แก้วประดับ. (2562). รูปแบบ “รายการฝนฟ้าอากาศ” ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7.  
 ในการประชุมวิชาการน าเสนอผลงานวิจัยระดับบัณฑิตศึกษาแห่งชาติ ครั้งที่ 49 (น. 24-31).  
 นครศรีธรรมราช : มหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช. 
 
บทความวิชาการ 
ณิชาภา แก้วประดับ. (2562). บทบาทการรายงานข่าวช่วง “นักข่าวพลเมือง”ทางสถานีโทรทัศน์ 
 ไทยพีบีเอส, วารสารนิเทศศาสตร์ปริทัศน์, 23(3), 213-222. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์   
3) วิชาข่าวพลเมือง 
4) วิชาการสื่อสารข้ามวัฒนธรรม 
5) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 
6) วิชาโครงการออกแบบสร้างสรรค์และวิพากษ์ 
7) วิชาการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 
8) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์   
2) วิชากฎหมายและจริยธรรมเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาบูรณาการภูมิปัญญาเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
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ชื่อ-สกุล  นายสรรพัชญ์ เจียระนานนท์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2562  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) 
  สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

พ.ศ. 2551  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต(การบริหารสื่อสารมวลชน) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 พ.ศ. 2547  นิเทศศาสตรบัณฑิต(วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์)  
  คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   นิเทศศาสตร์ การสื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2563). การพัฒนารายการสนทนาข่าวทางโทรทัศน์เพ่ือการน าเสนอ 

ข้อเท็จจริงเชิงลึก. วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, 14(2), 49 - 82. 
----------. (2563). ภาพตัวแทนของวัยรุ่นไทยในละครชุดโทรทัศน์. วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์, 24(1), 187 - 

195. 
 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 
 

ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาการออกแบบสร้างสรรค์สื่อใหม่วิชาการประกาศและการด าเนินรายการ 
2) วิชาการแสดง 
3) วิชาการก ากับการแสดง 
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4) วิชาการเขียนบทรายการละครโทรทัศน์ 
5) วิชาการผลิตรายการละครโทรทัศน์ 
6) วิชาวาทวิทยา 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการแสดงและการก ากับการแสดง 
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ชื่อ-สกุล   นายดรุษ ประดิษฐ์ทรง 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2562  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยี) 
  มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 พ.ศ. 2550  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2534  ศึกษาศาสตรบัณฑิต (โสตทัศนศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วิทยุโทรทัศน์ การสื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
ดรุษ ประดิษฐ์ทรง. (2561). ความคาดหวังของนักศึกษาที่มีต่อรูปแบบการน าเสนอรายการข่าว 3 มิติ 

ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3. วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี, 8(1), 64 - 72 
----------. (2562). รูปแบบการบริหารจัดการสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เพ่ือบริการสาธารณะ. วารสาร

สารสนเทศ ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
18(1), 35 - 42. 

 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง และ สรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The Management of Innovation 
for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ ด้านวิทยาการจัดการ 
ประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 (น. 175-184). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

รัตนา เทียนถนอม, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, รัตนา บุญอ่วม, ประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข และ สิงห์ สิงห์ขจร. (2563). 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดสินค้าน้ ามะนาวแท้ไร่ภูมินทร์ . ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 

Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ
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และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งที่ 4 (น. 198-207). คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย  

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 

ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาหลักการถ่ายภาพ 
2) วิชาหลักทฤษฎีการสื่อสาร 
3) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการเขียนบทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
5) วิชาการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน์ 
6) วิชาการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักการถ่ายภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
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ชื่อ-สกุล   นายจรัล มานตรี  
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2554  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2536   วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (วิจัยสื่อสารมวลชน)  
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2531  วารสารศาสตรบัณฑิต (หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์) 
  คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ วารสารศาสตร์ การเมือง การเขียนสร้างสรรค์ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ 
สิงห์ สิงห์ขจร, จรัล มานตรี และ ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข. (2563). การสื่อสารทางการเมืองและการ

ประชาสัมพันธ์เพ่ือการเมือง ใน สิงห์ สิงห์ขจร (บ.ก.), การประชาสัมพันธ์ทางการเมือง (น.1 - 10). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการเขียนสร้างสรรค์เชิงวารสารศาสตร์  
2) วิชาศิลปะการเล่าเรื่อง 
3) วิชาการเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
4) วิชาการรายงานข่าวทางสื่อสังคมและสื่อใหม่ 
5) วิชาการสื่อข่าวออนไลน์ 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชากลยุทธ์การเล่าเรื่อง  

 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 189 

 

ชื่อ-สกุล   นางสาวเสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555  วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน)  
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

พ.ศ. 2544  วารสารศาสตรบัณฑิต (หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์) 
   คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ   วารสารสนเทศ (การหนังสือพิมพ์) 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
เสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ และคณะ. (2562). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์ลาว  
 อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี. วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม, 18(2), 61 - 78. 
เสาวลักษณ์ ศรีสุวรรณ. (2563). บรรณาธิการข่าวออนไลน์ กับกฎหมายความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ใน 
 ประเทศไทย. วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์, 24(3), 238 - 248. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
2) วิชาการรายงานข่าวทางสื่อสังคมและสื่อใหม่ 
3) วิชาข่าวและการสืบค้นข้อเท็จจริง 
4) วิชาการสื่อข่าวออนไลน์ 
5) วิชาสื่อมวลชนกับสังคม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์ 
3) วิชาการวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
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ภาคผนวก ฉ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์พิเศษ  
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ชื่อ-สกุล    นายสุทธิพงษ์ ธัญญานุรักษา  
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2549  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด)  

คณะพานิชยศาสตร์และการบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
  
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด การตลาด 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกในยุคดิจิทัล 
2) วิชากลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
3) วิชาการรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
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ชื่อ-สกุล    นายสวัสชัย กุลศิริ  
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต)  

คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 พ.ศ. 2549  สถาปัตยกรรมศาสตรบัณฑิต (การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

  
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การออกแบบสื่อ การถ่ายภาพ การบริหารจัดการธุรกิจบันเทิง 
         
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการถ่ายภาพเพ่ือการโฆษณา 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
2) วิชาการสร้างสรรค์และผลิตสื่องานธุรกิจบันเทิง 
3) วิชาการออกแบบดิจิทัลและเทคนิคการตัดต่อ 
4) วิชาการจัดการธุรกิจบันเทิง 
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ชื่อ-สกุล    นายธนโชค ทินกร ณ อยุธยา 
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2551  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การโฆษณา)  

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2544  บริหารธุรกิจบัณฑิต (วารสารศาสตร์)  

คณะวิทยาการจัดการ สถาบันราชภัฏจันทรเกษม 
  
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การสื่อสารการตลาด คอมพิวเตอร์กราฟิก บริหารธุรกิจ 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1)  วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 
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ชื่อ-สกุล    นางสาวพิภาวัล เลาวกุล 
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2553  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการประชาสัมพันธ์  
                              คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2548  ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภาษาฝรั่งเศส  
                                คณะโบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร 
  
สาขาที่เชี่ยวชาญ  ภาษาอังกฤษ การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารการตลาด  
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการพูดและการเจรจาต่อรอง 
2) วิชาจิตวิทยาเพ่ือการสื่อสาร 
3) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
4) วิชาการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ 
5) วิชาหลักการสื่อสารองค์การ 
6) วิชาการพัฒนาบุคลิกภาพเพ่ือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารองค์การ 
7) วิชาหลักการประชาสัมพันธ์ 
8) วิชาการวิจัยทางการประชาสัมพันธ์ 
9) วิชาการตลาดเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
10) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
11) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
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ภาคผนวก ช ค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาและวิพากษ์หลักสูตร 
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ภาคผนวก ซ รายงานการพัฒนาและวิพากษ์หลักสูตร 
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รายงานการพัฒนาหลักสูตร 
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง  

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันจันทร์ที่ 26 เมษายน พ.ศ. 2564 
ผ่านแอปพลิเคชันซูม (ZOOM) 

-------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

สาขาวิชาการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง คณะวิทยาการจัดการ ได้จัดให้มีการ พัฒนาหลักสูตร
หลักสูตรนิ เทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุ ง  พ.ศ.  2564 เมื่อวันที่  26 เมษายน พ.ศ.  2564                     
ผ่านแอปพลิเคชันซูม (ZOOM) โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิพัฒนาหลักสูตร ประกอบด้วย 

1. รองศาสตราจารย์ ดร.เสรี วงษ์มณฑา 
นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

2. ดร.ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์ 
รองผู้อ านวยการสถาบันฯ ฝ่ายวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

3. คุณดิศรา อุดมเดช 
CEO และ Co-Founder, Yell Advertising 

 

ผลการพัฒนาหลักสูตรมีดังนี้ 

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1. ชื่อหลักสูตร - เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของวิชาชีพ จึงเสนอแนะให้มี

การเปลี่ยนชื่อสาขาวิชาจาก “การโฆษณาและธุรกิจบันเทิง” 
เป็น “การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง” เพ่ือความ
ครอบคลุมและสอดคล้องกับการท างานในศาสตร์นี้ 

2. โครงสร้างหลักสูตร  
- วิชาเฉพาะด้าน : บังคับ 
 
 
- วิชาเฉพาะด้าน : เลือก 

- จ านวนวิชาบังคับที่เสนอมาเบื้องต้นคือ 7 วิชา เห็นควรให้
เพ่ิมรายวิชาที่จ าเป็นต่อศาสตร์วิชาทางด้านการสื่อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิงให้ครอบคลุมมากขึ้น  
- ทางหลักสูตรจึงได้ปรับเพิ่มจ านวนวิชาบังคับเป็น 14 วิชา 
- ปรับจ านวนวิชาเลือกที่ต้องเลือกเรียนให้เหมาะสมกับ
จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 127 หน่วยกิต  

3. แผนการศึกษาและจ านวนหน่วยกิต 
ในแต่ละภาคการศึกษา 

มีความเหมาะสม 
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ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

4. ความเหมาะสมและความชัดเจนของ
รายละเอียดเนื้อหาวิชา 

- ควรสอนเรื่องการวิเคราะห์และการซื้อสื่อโฆษณาออนไลน์ 
- ควรมีวิชาที่เก่ียวข้องกับความคิดสร้างสรรค์ 
-  ควรสอนเรื่องการคิดเชิงวิพากษ์  ( Critical thinking) 
เพ่ือให้พร้อมเข้าสู่ภาคธุรกิจ 
- การปรับให้มีวิชาทางด้านดิจิทัลเพิ่มขึ้นเป็นเรื่องท่ีดี 
- วิชาทางด้านการวิเคราะห์ผู้บริโภค ควรปรับเป็นวิชาบังคับ 
- ควรเน้นเรื่องการผสมผสานสื่อ 
- ควรเพ่ิมรายวิชาที่เน้นเรื่องการจัดการธุรกิจ ให้สอดคล้อง
กับความเป็นธุรกิจบันเทิง 
- ปรับรายวิชาให้มีการบูรณาการระหว่างกันมากขึ้น 
- เพ่ิมรายวิชาทางด้านการบริหารผู้สนับสนุน (Sponsor) 
- เพ่ิมเนื้อหาวิชาทางด้านการพัฒนาภาพลักษณ์และบุคลิก
ของศิลปิน 
- ควรเน้นเรื่อง Strategic partner ให้นักศึกษาเข้าใจเรื่อง
กลยุทธ์การบริหารงานกับแต่ละฝ่ายในการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง 
- ควรยกเลิกวิชาการเต้นและการเคลื่อนไหวร่างกาย 
- เห็นควรเรื่องการเพิ่มวิชากลยุทธ์การเล่าเรื่อง 

5. ล าดับและความต่อเนื่องของรายวิชาใน
หลักสูตร 

มีความเหมาะสม 
6. ความสอดคล้องของเนื้อหารายวิชากับ
วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

มีความเหมาะสม และสะท้อนเอกลักษณ์ของหลักสูตรได้เป็น
อย่างดี 
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รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันพฤหัสบดีที่ 10 มิถุนายน พ.ศ. 2564 
ผ่านแอปพลิเคชันซูม (ZOOM) 

-------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง คณะวิทยาการจัดการ ได้จัดให้มีการวิพากษ์
หลักสูตรหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง หลักสูตรปรับปรุง   
พ.ศ. 2565 เมื่อวันที่ 10 มิถุนายน พ.ศ. 2564 ผ่านแอปพลิเคชันซูม (ZOOM) โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิวิพากษ์
หลักสูตร ประกอบด้วย 

1. รองศาสตราจารย์ ดร.สราวุธ อนันตชาติ 
คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

2. คุณพิมพิมล เลิศวงศ์วีรชัย 
Head of Thai Copywriter : TBWA\Media Arts Lab 

3. คุณศักดิ์สกุล แก้วมาตย์ 
ผู้อ านวยการฝ่ายควบคุมการผลิต SHOWBIZ 
แบรนด์ครีเอทีฟ IDEA FACT GMM SHOW 
GMM GRAMMY 

 

ผลการวิพากษ์หลักสูตรมีดังนี้ 

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1. ชื่อหลักสูตร มีความเหมาะสม 

2. ชื่อปริญญา มีความเหมาะสม 

3. หลักการและเหตุผลของหลักสูตร มีความเหมาะสม 
4. ปรัชญาและวัตถุประสงค์ มีความเหมาะสม 
5. คุณวุฒิและคุณสมบัติของผู้สมัครเข้าเป็น

นักศึกษา 
มีความเหมาะสม 

6. โครงสร้างหลักสูตร : หมวดวชิาเฉพาะ 
- วิชาเฉพาะด้าน 

- บังคับ  

- จ านวนวิชาและหน่วยกิตของแต่ละวิชามีความเหมาะสม 
- จ านวนหน่วยกิตรวมที่นักศึกษาต้องเรียนในกลุ่มวิชาเลือก
มีความเหมาะสม 

7. โครงสร้างหลักสูตร : หมวดวชิาเฉพาะ - จ านวนวิชาและหน่วยกิตของแต่ละวิชามีความเหมาะสม 
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ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

- วิชาเฉพาะด้าน 
     - เลือก 

- จ านวนหน่วยกิตรวมที่นักศึกษาต้องเรียนในกลุ่มวิชาเลือก
มีความเหมาะสม 

8. แผนการศึกษาและจ านวนหน่วยกิตใน 
แต่ละภาคการศึกษา 

มีความเหมาะสม 

9. ความเหมาะสมและความชัดเจนของ
รายละเอียดเนื้อหาวิชา 

- วิชาการรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล ควรเป็นวิชา
บังคับ และเห็นควรให้สอนครอบคลุมทั้งเรื่องสื่อ สารสนเทศ 
และดิจิทัล 
- รายวิชาในหลักสูตรมีความทันสมัยและหลากหลาย
ครอบคลุมหน้าที่งานในวิชาชีพทางด้านการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิงได้เป็นอย่างดี 
- ความหลากหลายของรายวิชาที่สอนในหลักสูตรสอดคล้อง
กับบริบททางด้านการท างานในวิชาชีพการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง กล่าวคือ แนวโน้มความต้องการของ
บุคลากรในวิชาชีพด้านนี้ต้องการทักษะความสามารถที่
หลากหลายภายในบุคคลเดียวกัน (Multi-skills)  
- รายวิชามีความเหมาะสมทางด้านทฤษฎีและการปฏิบัติที่ดี 
- วิชาบังคับ : “การวางแผนสื่อผสมผสาน” ให้เขียน
ค าอธิบายรายวิชาเพ่ิมเติมชัดเจนลงไปทั้งสื่อออนไลน์และ 

สื่อออฟไลน์ 
- วิชาเลือก : “การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม” ให้ปรับเป็น 
“การสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม” 
- วิชาเลือก : “กิจกรรมพิเศษ” ให้ปรับเป็น “การสื่อสาร
การตลาดเชิงกิจกรรม” 
- ชื่อวิชาและค าอธิบายรายวิชาอ่ืน ๆ ของวิชาบังคับและวิชา
เลือกมีความเหมาะสม 

10. การเรียนการสอน - หลักสูตรควรมีการแนะน าหลักสูตรหรือแนะแนวเส้นทาง
อาชีพเมื่อจบไป รวมถึงแนะน าภาพรวมของอุตสาหกรรม
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงให้แก่นักศึกษาตั้งแต่
ชั้นปีที่ 1 
- ควรแทรกเรื่องการเขียนจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (Email) 
ลงในการเรียนการสอน 
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ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

11. ความสอดคล้องของเนื้อหารายวิชากับ
วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

มีความเหมาะสม 

12. ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและ     
การประเมินผล 

มีความเหมาะสม 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 204 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ฌ เอกสารสรุปการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตรและตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุง

หลักสูตร (กรณีหลักสูตรปรับปรุง) 
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เอกสารสรุปการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร 
และตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุงหลักสูตร 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต   
สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
--------------------------------------------------------- 

 
เหตุผลในการปรับปรุงแก้ไข 
 

สภาวการณ์ของทางสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง การพัฒนาของเศรษฐกิจส่งผลกระทบต่อการประกอบ
กิจการต่าง ๆ ในด้านการสื่อสารการตลาดและงานธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ การยกระดับของสื่อ นวัตกรรม
เทคโนโลยีการสื่อสารต่าง ๆ ประกอบกับความต้องการของตลาดแรงงานที่เปลี่ยนแปลงไป จึงได้ท าการพัฒนา
หลักสูตรให้มีความทันสมัยและเข้ากับสถานการณ์ปัจจุบัน พร้อมทั้งเสริมสร้างทักษะทางด้านการสื่อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิงทั้งทฤษฎีและปฏิบัติให้ครบทุกด้านของศาสตร์วิชา  
 
สาระในการปรับปรุงแก้ไข 

 
ปรับปรุงชื่อสาขาวิชา รายวิชาเฉพาะในศาสตร์สาขาวิชาในหมวดต่าง ๆ อันได้แก ่วิชาแกน วิชาเฉพาะ

ด้าน ปรับค าอธิบายรายวิชาให้ทันสมัยเข้ากับสถานการณ์ปัจจุบัน ย้ายวิชาเลือกมาเป็นวิชาบังคับ เพ่ือเน้นย้ า
ศาสตร์วิชาความรู้ที่จ าเป็นของการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิงทั้งด้านกลยุทธ์และปฏิบัติ ปูพ้ืนฐาน
โดยรวมขององค์ความรู้เพ่ือให้นักศึกษาน าไปต่อยอดในรายวิชาเลือกต่อไป ปรับเพ่ิมวิชาบังคับและลดรายวิชา
เลือกให้เหมาะสม 
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ตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุงหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
สาขาวิชาการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2560 

กับหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 

 
หลักสูตรปรับปรุง 

พ.ศ. 2560 
หลักสูตรปรับปรุง 

พ.ศ. 2565 
สิ่งท่ีปรับปรุง 

ชื่อหลักสูตร 
ภาษาไทย : สาขาวิชาการโฆษณาและธุรกิจ
บันเทิง  
ภาษาอังกฤษ : Program in Advertising 
and Entertainment Business. 
  

ชื่อหลักสูตร 
ภาษาไทย : สาขาวิชาการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง  
ภาษาอังกฤษ : Program in Marketing 
Communication and Entertainment 
Business. 

เปลี่ยนชื่อหลักสูตร 

ชื่อปริญญา 
ชื่อเต็มภาษาไทย : นิเทศศาสตรบัณฑิต 
(การโฆษณาและธุรกิจบันเทิง)  
 
ชื่อย่อภาษาไทย : นศ.บ. (สาขาวิชาการ
โฆษณาและธุรกิจบันเทิง)   
 
ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ: Bachelor of 
Communication Arts (Advertising and  
Entertainment Business) 
  
 
ชื่อย่อภาษาอังกฤษ: B.Com.Arts 
(Advertising and Entertainment 
Business)  

ชื่อปริญญา 
ชื่อเต็มภาษาไทย : นิเทศศาสตรบัณฑิต 
(การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง)
  
ชื่อย่อภาษาไทย : นศ.บ. (สาขาวิชาการ
สื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง) 
  
ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ: Bachelor of 
Communication Arts (Marketing 
Communication and  
Entertainment Business) 
  
ชื่อย่อภาษาอังกฤษ: B.Com.Arts 
(Marketing Communication and 
Entertainment Business) 

เปลี่ยนชื่อหลักสูตร 

ปรัชญา 
สร้างอัตลักษณ์บัณฑิต ผลิตผู้มีความรู้
ความสามารถหลากหลายมิติของการ

ปรัชญา 
บัณฑิต ผู้มีความรู้ความสามารถหลากหลาย
มิติของการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ

ปรับปรัชญาของ
หลักสูตร 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

โฆษณาและธุ รกิ จบั น เทิ ง  ตระหนั กรู้
จรรยาบรรณวิชาชีพ 

บันเทิง ตระหนักรู้จรรยาบรรณวิชาชีพด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ในมุมมองเจ้าของธุรกิจ 

วัตถุประสงค์ 
1) เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีคุณธรรม จริยธรรม 
จรรยาบรรณต่อวิชาชีพ มีความรับผิดชอบ
และมี ค ว าม ริ เ ริ่ ม ส ร้ า ง ส ร รค์ ใ น ก า ร
ปฏิบัติงานด้านการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 
 
2) เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความเข้าใจ 
ทักษะทางปัญญา การคิดอย่างมีระบบ และ
มีความสามารถทั้ งทางด้านทฤษฎีและ    
การปฏิบัติด้านนิเทศศาสตร์ ได้แก่ การ
โฆษณา การประชาสัมพันธ์ การสื่อสาร
การตลาด การจัดการในธุรกิจบันเทิง  

 
3) เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางการสื่อสาร 
การพูด การฟัง การอ่าน การเขียน ตลอดจน
เลือกใช้เทคโนโลยีได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล สามารถ
ท างานเป็นทีมร่วมกับผู้อ่ืน เกิดการเรียนรู้
พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง  

วัตถุประสงค์ 
1) ผลิตบัณฑิตที่มีคุณธรรม จริยธรรม 
จรรยาบรรณต่อวิชาชีพ มีระเบียบวินัยและ
มีความซื่อสัตย์สุจริตในการปฏิบัติงานด้าน
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 
 
2) ผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความเข้าใจ มี
ความสามารถประมวลความรู้ทั้งทางด้าน
ทฤษฎีและการปฏิบัติด้านนิเทศศาสตร์ การ
สื่อสารการตลาด และการจัดการในธุรกิจ
บันเทิง 
 
 
3) ผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางปัญญา การคิด
อย่างมีระบบ มีวิจารณญาณ มีความคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์ด้านการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 
 
 
4) ผลิตบัณฑิตที่มีความรับผิดชอบต่อตนเอง
และส่วนรวม มีความสามารถในการท างาน
ร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่างกัน มีทักษะ
การเป็นผู้น า และมีการเรียนรู้พัฒนาตนเอง
อย่างต่อเนื่อง 
 
5) ผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางการสื่อสาร
อย่างรู้เท่าทันทั้งการพูด การฟัง การอ่าน 

ปรับเนื้อหาให้
ชัดเจน และ
สอดคล้องกับผลการ
เรียนรู้ทั้ง 5 ด้าน 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

การเขียน เลือกใช้เทคโนโลยีได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 
134 หน่วยกิต 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 
127 หน่วยกิต 

ลดจ านวน 
หน่วยกิตรวม 
ตลอดหลักสูตร 

โครงสร้างหลักสูตร 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
    ไม่น้อยกว่า 32 หน่วยกิต 
  1.1)  บังคับ 23 หน่วยกิต 
  1.2)  เลือก ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
 
2) หมวดวิชาเฉพาะ  
    ไม่น้อยกว่า 96 หน่วยกิต 
    2.1) กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร์                          
          24 หน่วยกิต 
    2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน  
          ไม่น้อยกว่า 69 หน่วยกิต 
          2.2.1) วชิาบังคับเอก 21 หน่วยกิต 
          2.2.2) วชิาเลือก  

              ไม่น้อยกว่า 48 หน่วยกิต 
      2.2.2.1) กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 
      2.2.2.2) กลุ่มวิชาการสื่อสารการแสดง 
      2.3) วชิาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ 
              ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี   
    ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

โครงสร้างหลักสูตร 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
    ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต  
    1.1) บังคับ 20 หน่วยกิต 
    1.2) เลือก ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
    1.3) บังคับเลือก ไม่น้อยกว่า 1 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ  
    ไม่น้อยกว่า 91 หน่วยกิต 
    2.1) วิชาแกน 
          24 หน่วยกิต 
    2.2) วิชาเฉพาะด้าน  
          ไม่น้อยกว่า 60  หน่วยกิต 
          2.2.1) บังคับ 42 หน่วยกิต  
          2.2.2) เลือก 
                  ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
    2.2.2.1) กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 
    2.2.2.2) กลุ่มวิชาธุรกิจบันเทิง 
    2.3) วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ        

หรือสหกิจศึกษา 7 หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี   
    ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

ปรับจ านวน  
หน่วยกิต 
กลุ่มรายวิชา 
และเพ่ิมแผนการ
เรียนสหกิจศึกษา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

รายวิชาหมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร์ 

รายวิชาหมวดวิชาเฉพาะ 
วิชาแกน 

 

3110101 หลักนิเทศศาสตร์       3(3–0-6) 
  ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการสื่อสาร 

ความหมาย องค์ประกอบ กระบวนการ
สื่อสาร บทบาทและหน้าที่ของการสื่อสาร 
ประวัติและวัฒนาการของการสื่อสาร 
โครงสร้างและระบบการสื่อสาร ทฤษฎีการ
สื่อสารที่ควรรู้ และการน าพลวัตของทฤษฎี
ม า ใ ช้ ใ น ก า ร อ ธิ บ า ย ผ ล ส ะท้ อ น จ า ก
สื่ อมวลชนที่ มี ต่ อบุคคลและสั งคมบน
พ้ืนฐานของจริยธรรมและจรรยาบรรณของ
วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

MS 12101 หลักนิเทศศาสตร์      3(3–0-6) 
               คว ามรู้ ทั่ ว ไป เกี่ ย วกั บการ
สื่ อ ส า ร  ค ว า ม ห ม า ย  อ ง ค์ ป ร ะ ก อบ 
กระบวนการสื่อสาร บทบาทและหน้าที่ของ
การสื่อสาร ประวัติและวิวัฒนาการของการ
สื่อสาร ทฤษฎีการสื่อสาร บริบทของการ
สื่อสารในยุคดิจิทัล ต่อบุคคลและสังคมบน
พ้ืนฐานของจริยธรรมและจรรยาบรรณของ
วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 
 

3110102 ภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์                   
3(2–2-5) 

การใช้ภาษาในการสื่อสารอย่าง
สร้างสรรค์ ถูกต้อง  และสอดคล้องกับ
สถานการณ์ต่าง ๆ ทั้งในระดับปัจเจกบุคคล  
สื่อมวลชน และสื่อออนไลน์ เน้นทักษะใน
การฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน การ
ใช้ภาษาในการสื่อความหมายทั้งวัจนภาษา
และอวัจนภาษา คิดวิเคราะห์ ตีความมี
วิ จ ารณญาณ การประยุ กต์ ใ ช้ ใ ห้ เ กิ ด
ประโยชน์ในการด าเนินชีวิตและในงาน
นิเทศศาสตร ์

MS 13201 ภาษาไทยเพ่ือการสร้างสรรค์           
3(3–0-6) 
                การใช้ภาษาไทยอย่างมีกลวิธี
ผ่านทักษะการคิด วิเคราะห์ ตีความ จับ
ประเด็น ลักษณะของภาษาที่ใช้สื่อสารทั้งวัจ
นภาษาและอวัจนภาษาในระดับปัจเจกไป
จนถึ งระดับสื่ อมวลชน ความสัม พันธ์
ระหว่างภาษาและการน าเสนอความคิดและ
เนื้อหาในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านทักษะการ
สื่อสารได้อย่างถูกต้องเหมาะสม สร้างสรรค์ 
และมีการอ้างอิงข้อมูลอย่างมีจรรยาบรรณ 

ปรับรหัสวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา
และจ านวน 

หน่วยกิต (บรรยาย-
ปฏิบัติ) 

3110103 ศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์    
3(2–2-5) 

ความหมายและความส าคัญของ
ศิลปะ องค์ประกอบพ้ืนฐาน การวิเคราะห์ 
ตีความศิลปะ ในงานนิเทศศาสตร์ การ

MS 11103 ศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3(2–2-5) 
               ความหมายและความส าคัญ
ของศิลปะ องค์ประกอบพ้ืนฐาน การ
วิเคราะห์ ตีความศิลปะในงานนิเทศศาสตร์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ประยุกต์งานศิลปะร่วมกับสื่อประเภท    

ต่าง ๆ การสร้างสรรค์ในงานนิเทศศาสตร์                         
การออกแบบงานศิลปะร่วมกับสื่อประเภท
ต่าง ๆ เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานด้านนิเทศ
ศาสตร์ 

3110104 หลักการถ่ายภาพ       3(2–2-5) 
           
             พ้ืนฐานของการถ่ายรูปทั้งด้าน
แนวคิดและทักษะ ฝึกการถ่ายรูปเล่าเรื่อง 
การใช้กล้องและอุปกรณ์ การเลือก ก ากับ
แสงสีในการถ่ายภาพ การสร้างมุมมอง-
เลือกใช้มุมกล้อง การจัดองค์ประกอบ 
เกณฑ์การเลือกและวิจารณ์รูปถ่าย จรรยา
มารยาทในการถ่ายรูป        

MS 13101 หลักการถ่ายภาพเพ่ือ 

               งานนิเทศศาสตร์ 3(2–2-5) 
               พ้ืนฐานของการถ่ายภาพในงาน
นิเทศศาสตร์ทั้งด้านแนวคิดและทักษะ การ
ถ่ายภาพเล่าเรื่องการใช้กล้องและอุปกรณ์ 
การก ากับแสงสีในการถ่ายภาพ การสร้าง
มุมมอง การเลือกใช้มุมกล้อง การจัด
องค์ประกอบเกณฑ์การเลือกใช้ภาพ การสื่อ
ความหมาย มารยาทและจรรยาบรรณใน
การถ่ายภาพ      

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 

3110201 ภาษาอังกฤษเพ่ือ 

             งานนิเทศศาสตร์        3(2-2-5) 
การพัฒนาทักษะการฟัง การพูด 

การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษใน
ชีวิตประจ าวันและในวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

MS 12102 ภาษาอังกฤษเพ่ืองาน 

               นิเทศศาสตร์           3(3–0-6) 
               พัฒนาทักษะด้านการฟัง พูด 
อ่าน เขียน ศึกษาไวยากรณ์ ค าศัพท์ ส านวน
และฝึกฝนการใช้ภาษาอังกฤษในงานนิเทศ
ศาสตร์ในงานภาพยนตร์ วิทยุโทรทัศน์ การ
โฆษณาประชาสัมพันธ์และสื่อใหม่ 

ปรับรหัสวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา
และจ านวน  
หน่วยกิต (บรรยาย-
ปฏิบัติ) 

3110202 หลักการสื่อสารการตลาด      
3(3-0-6) 

    ความหมาย ความส าคัญ บทบาท
หน้ าที่ ของการตลาดและการสื่ อสา ร
การตลาด ลักษณะของการสื่อสารการตลาด 
กระบวนการสื่อสารทางการตลาด เครื่องมือ
การสื่อสารการตลาดแบบต่าง ๆ  

 

MS 11201 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล  
3(3-0-6) 
               ค ว า ม ห ม า ย  ค ว า ม ส า คัญ 
ลักษณะของการตลาด การตลาดดิจิทัลและ
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล กระบวนการ
สื่อสารการตลาดดิจิทัล เครื่องมือการ
สื่อสารการตลาดดิจิทัล การสร้างสรรค์
เนื้อหาส าหรับการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3110203 การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3(2–2-5) 

 แนวทางการสื บค้นและการ
แสวงหาความรู้อย่างเป็นระบบ  แนวคิด
นิเทศศาสตร์กับการวิจัย จรรยาบรรณของ
นักวิจั ยทางนิ เทศศาสตร์   การเรียนรู้
กระบวนการวิจัยทางนิเทศศาสตร์  ประเภท
ของการวิจัย การก าหนดประเด็นในการวิจัย  
การส ารวจวรรณกรรมข้อมูล การใช้สถิติ
เบื้องต้น การเก็บรวบรวมข้อมูล  การ
วิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอผลการวิจัย  
การฝึกปฏิบัติเขียนโครงการวิจัยเบื้องต้น
ทางนิเทศศาสตร์ 

MS 14201 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร์ 
3(2–2-5) 
               แ น ว ท า ง แ ส ว ง ห า ค ว า ม รู้  
ข้อเท็จจริงจากปรากฏการณ์ทางสังคมด้าน
นิเทศศาสตร์  ความส าคัญของงานวิจัยด้าน
นิเทศศาสตร์ แนวคิดเบื้องต้นในการวิจัย 
ประเภทของการวิจัย การก าหนดปัญหาใน
การวิจัย  การวางแผนงานวิจัย ระเบียบวิธี
วิ จั ย  การวิ เคราะห์ข้อมูล  เทคนิคการ
น าเสนอผลงานวิจัย  จรรยาบรรณและ
จริยธรรมของการวิจัย  การฝึกปฏิบัติเขียน
โครงการวิจัยทางนิเทศศาสตร์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3110301 กฎหมายและจริยธรรม 

 เพ่ืองานนิเทศศาสตร์    3(3–0-6) 
 ปรัชญาที่เกี่ยวข้องกับกฎหมาย 

สิทธิและเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น 
ความส าคัญของกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับงาน
นิเทศศาสตร์  จริยธรรมจรรยาบรรณ และ
ความรับผิดชอบต่อสังคม ส าหรับงานนิเทศ
ศาสตร์ 

MS 14301 กฎหมายและจริยธรรม 

              เพ่ืองานนิเทศศาสตร์  3(3–0-6) 
              ปรัชญาที่เกี่ยวข้องกับกฎหมาย 
สิทธิและเสรีภาพในการสื่อสารตามหลัก
รัฐธรรมนูญ กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการ
สื่อสาร จริยธรรม จรรยาบรรณ และความ
รับผิดชอบต่อสังคมส าหรับงานนิเทศศาสตร์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 
วิชาบังคับ (เอก) 

วิชาเฉพาะด้าน 
วิชาบังคับ 

 

 MS 11101 กลยุทธ์การเล่าเรื่อง  
3(3–0-6) 
               ความหมาย ความส าคัญของ
การเล่าเรื่อง องค์ประกอบของการเล่าเรื่อง 
ลักษณะส าคัญของเรื่องเล่าที่ดี กลวิธีการ
เล่าเรื่องประเภทต่าง ๆ การคัดสรรและ
วิเคราะห์เนื้อหา ในการเล่าเรื่องอย่างมี

เพ่ิมรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ศิลปะ  การประยุกต์ใช้การเล่าเรื่องอย่างมี
คุณธรรมจริยธรรมในการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง 

3111101 หลักการโฆษณา                
3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญและ
แนวคิดในการโฆษณา บทบาทและอิทธิพล
ของการโฆษณาที่มีผลต่อระบบเศรษฐกิจ 
สังคม กระบวนการด าเนินงานโฆษณา 
พฤติกรรมผู้บริโภค องค์กรโฆษณา การ
เลือกสื่อโฆษณา การก าหนดงบประมาณ 
และการวัดผลการโฆษณา 

 ยกเลิกรายวิชา 

3111102 ความรู้เบื้องต้นในการ 

  ประกอบธุรกิจบันเทิง  3(3-0-6) 
  พ้ืนฐานความรู้  ความเข้ า ใจ

เกี่ยวกับงานธุรกิจบันเทิง ประเภทของธุรกิจ
บันเทิง กระบวนการผลิต สร้างสรรค์  
ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ การบริหารจัดการ 
การสื่อสารการตลาด การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ์ในงานธุรกิจบันเทิงแต่ละ
ประเภท ละครเวที  นาฏกรรม ละคร
โทรทัศน์  รายการโทรทัศน์  ภาพยนตร์  
ดนตรี กรณีศึกษาของหน่วยงานองค์การ
ต่าง ๆ ในสื่อบันเทิง 

MS 11105 ความรู้เบื้องต้นในการ 

   ประกอบธุรกิจบันเทิง 3(3-0-6) 
              พ้ืนฐานความรู้ คว ามเข้ า ใจ
เกี่ยวกับงานธุรกิจบันเทิง ประเภทของธุรกิจ
บันเทิง กระบวนการผลิต สร้างสรรค์  
ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ การบริหารจัดการ
ธุรกิจบันเทิงแต่ละประเภทผ่านแพลตฟอร์ม
ต่าง ๆ ทั้งในแบบออนไลน์และออฟไลน์        

ปรับรหัสวิชา   
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111201 วาทวิทยาและการน าเสนอ 
3(2-2-5) 
             หลักเกณฑ์และรูปแบบการพูด 

เทคนิคการพูด การใช้เสียง ลีลาในการพูด 

การเตรียมข้อมูล การน าเสนอความคิดผ่าน
การพูด หลักการและเทคนิคการน าเสนอ 

MS 11102 วาทวิทยาและการน าเสนอ  
3(3-0-6) 
               หลักเกณฑ์และรูปแบบการพูด 
เทคนิคการพูด การใช้เสียง ลีลาในการพูด 
การเตรียมข้อมูล การน าเสนอความคิดผ่าน
การพูด หลักการและเทคนิคการน าเสนอ 

ปรับรหัสวิชา และ 

จ านวนหน่วยกิต 
(บรรยาย-ปฏิบัติ) 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

จิตวิทยาการน าเสนอ การล าดับความคิด
และความส าคัญในการน าเสนอผลงาน การ
ใช้สื่ อประกอบ การพัฒนาทักษะและ
บุคลิกภาพในการน าเสนอ 

จิตวิทยาการน าเสนอ การล าดับความคิด
และความส าคัญในการน าเสนอผลงาน การ
ใช้สื่ อประกอบ การพัฒนาทักษะและ
บุคลิกภาพในการน าเสนอ 

 MS 11104 การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
3(3-0-6) 
               ความหมาย แนวคิดของการ
สื่อสารการตลาดบูรณาการ บทบาทและ
อิทธิพลของการสื่อสารการตลาดบูรณาการ
ที่มีต่อระบบเศรษฐกิจ สังคม เครื่องมือใน
การสื่ อสารการตลาด การบู รณาการ
เครื่องมือของการสื่อสารการตลาดกับการ
จัดการแบรนด์  การวัดผลการสื่ อสาร
การตลาดบูรณาการ 

เพ่ิมรายวิชา 

 MS 11203 การรู้เท่าทันสื่อ สารสนเทศ  
               และดิจิทัล              3(3-0-6) 
              ความหมาย ความส าคัญ และ
อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ข อ ง ก า ร รู้ เ ท่ า ทั น สื่ อ 
สารสนเทศ และดิจิทัล บทบาทหน้าที่ของ
สื่อ คุณลักษณะและธรรมชาติของสื่อแต่ละ
ประเภท หลักการวิเคราะห์และการประเมิน
คุณค่าสารที่ปรากฏในสื่อ ผลกระทบของสื่อ
ต่อผู้รับสาร อิทธิพลของสื่อต่อการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม จริยธรรม
ของการใช้สื่อ การประยุกต์ใช้ความรู้เท่าทัน
สื่ออย่างสร้างสรรค์ 

เพ่ิมรายวิชา 

3111205 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานโฆษณา  
             และธุรกิจบันเทิง        3(2-2-5) 

 การพัฒนาทักษะการฟัง การพูด 
การอ่าน การเขียนภาษาอังกฤษ ศัพท์และ

MS 11301 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
               การตลาดและธุรกิจบันเทิง                    
               3(3-0-6) 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา ค าอธิบาย
รายวิชา และจ านวน
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ส านวนเฉพาะในงานโฆษณา การสื่อสาร
การตลาด ศิลปะการแสดงและธุรกิจบันเทิง  

 

               การพัฒนาทักษะการฟัง การ
พูด การอ่าน การเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการ
สื่อสาร ศัพท์และส านวนเฉพาะในงานนิเทศ
ศาสตร์  การ เข้ า ใจรูปแบบวัจนภาษา
แ ล ะอ วั จ น ภ า ษ า ใ น ก า ร สื่ อ ส า รด้ ว ย
ภาษาอังกฤษ ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการใช้
ภาษาในวัฒนธรรม ความเชื่อ และวิถีชีวิตที่
แตกต่างตามลักษณะทางภูมิศาสตร์ การฝึก
ทักษะภาษาอังกฤษในการแสดงบทบาท
สมมติเพ่ืองานการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 

หน่วยกิต (บรรยาย-
ปฏิบัติ) 

3111310   กลยุทธ์การสร้างแบรนด์      
3(2-2-5) 

  ความหมาย แนวคิด ขอบเขต 
องค์ประกอบของแบรนด์ คุณค่าของแบรนด์
ในมิติต่าง ๆ ความส าคัญของการสร้างแบ
รนด์ การออกแบบวิธีการทางการตลาดใน
การสร้างคุณค่าและการสื่อสาร     แบรนด์ 
การตรวจสอบสุขภาพแบรนด์ การวิเคราะห์
สภาพตลาด คู่แข่งขัน กลุ่มเป้าหมาย การ
สร้างตัวตนและภาพลักษณ์ของแบรนด์ การ
วางต าแหน่งแบรนด์ กลยุทธ์ที่เกี่ยวข้องกับ
การสร้างแบรนด์ เครื่องมือและวิธีการใน
การสื่อสารแบรนด์ การวิเคราะห์กรณีศึกษา
เกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ 

MS 11311 กลยุทธ์ การสร้ า งแบรนด์      
3(2-2-5) 
                 ความหมาย องค์ประกอบของ
แบรนด์ คุณค่าของแบรนด์ การตรวจสอบ
สุขภาพแบรนด์ ความส าคัญของการสร้าง
แบ รนด์  ก ร ะบวนกา รส ร้ า ง แ บ ร น ด์  
บุคลิกภาพของแบรนด์ การวางต าแหน่งแบ
รนด์ กลยุทธ์ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างแบรนด์ 
เครื่องมือและวิธีการในการสื่อสารแบรนด์ 
การวิเคราะห์กรณีศึกษาเกี่ยวกับการสร้าง
แบรนด์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111311 การตลาดธุรกิจบันเทิง         
3(2-2-5) 

การสื่อสารการตลาด การวางแผน
การตลาด การบริหารการตลาดส าหรับสื่อ
ธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ ภาคทฤษฎีและ

MS 11312 การตลาดธุรกิจบันเทิง 
 3(2-2-5) 
               การสื่ อสารการตลาด การ
วางแผนการตลาด การวิเคราะห์การตลาด 
การบริหารการตลาดส าหรับสื่อธุรกิจบันเทิง

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ปฏิบัติ การก าหนดเนื้อหา รูปแบบของสื่อ
บันเทิง กลยุทธ์ การวางแผนสื่อโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ ก าหนดกลุ่มเป้าหมายและ
พฤติกรรมผู้บริโภคในธุรกิจบันเทิงแต่ละ
ประเภท การศึกษาจากสถานการณ์จริงใน
ปัจจุบัน 

ประเภทต่าง ๆ ภาคทฤษฎีและปฏิบัติ การ
ก าหนดเนื้อหา รูปแบบของสื่อบันเทิง กล
ยุทธ์ การวางแผนสื่อโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
ก าหนดกลุ่ ม เป้ าหมายและพฤติกรรม
ผู้บริ โภคในธุรกิจบันเทิงแต่ละประเภท 
การศึกษาจากสถานการณ์จริงในปัจจุบัน 

3111408 โครงงานพิเศษด้านการโฆษณา  
และธุรกิจบันเทิง        3(2-2-5) 
 

การศึกษาเฉพาะเรื่อง แนวคิด 
ทฤษฎี บูรณาการงานโฆษณาและธุรกิจ
บันเทิง ประยุกต์ใช้ในการจัดท าโครงงาน 
การวิพากษ์ วิจารณ์ตามค าแนะน าของ
คณาจารย์และผู้ทรงคุณวุฒิ 

MS 11406 โครงงานพิเศษด้านการสื่อสาร       
               การตลาดและธุรกิจบันเทิง                 
               3(2-2-5) 
               การศึกษาเฉพาะเรื่อง แนวคิด 
ทฤษฎี  บูรณาการงานด้านการสื่ อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิง ประยุกต์ใช้ใน
การจัดท าโครงงาน การวิพากษ์ วิจารณ์ตาม
ค าแนะน าของคณาจารย์และผู้ทรงคุณวุฒิ 

ปรับรหัสวิชา      
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 

วิชาเอกเลือก 
กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 

วิชาเลือก 
กลุ่มวิชาการสื่อสารการตลาด 

 

3111202 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค                         
3(3-0-6) 

ความส าคัญของผู้บริโภคต่อการ
วางแผนด้านการสื่อสารและการสร้างสารใน
งานโฆษณาและธุรกิจบันเทิง ปัจจัยทางด้าน
จิตวิทยาและปัจจัยทางด้านสังคมภายนอก
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค 
ลั กษณะของพฤติกรรม กระบวนการ
ตัดสินใจในการเลือกซื้อ พฤติกรรมหลังการ
ตัดสินใจซื้อ แนวทางในการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรม  

 

MS 11202 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึกใน
ยุคดิจิทัล               3(3-0-6) 

               ความหมายของพฤติ กรรม
ผู้บริโภค พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
ปัจจัยด้านจิตวิทยาและปัจจัยด้านสังคม
ภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของ
ผู้บริโภคในยุคดิจิทัล อิทธิพลของเทคโนโลยี
ที่มีต่อผู้บริโภค การค้นหาความต้องการเชิง
ลึกของผู้บริโภค ในยุคดิจิทัล กระบวนการ
ตัดสินใจซื้อ พฤติกรรมหลังการตัดสินใจซื้อ 
การวิเคราะห์เส้นทางของผู้บริโภคในยุค
ดิจิทัล การประยุกต์ใช้ความเข้าใจผู้บริโภค
เชิงลึกในยุคดิจิทัลกับการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 
ค าอธิบายรายวิชา  
และย้ายรายวิชามา
เป็นวิชาบังคับ 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3111203 การบริหารงานลูกค้า    3(3-0-6) 
  ความรู้ พ้ื นฐาน เกี่ ย วกับการ

บริหารงานลูกค้า แนวคิด หลักการ รูปแบบ
การด าเนินกิจกรรมเพ่ือสร้างความสัมพันธ์
และประสบการณ์ที่ยั่งยืนกับลูกค้า การ
สร้ าง  การรักษาและใช้ ประโยชน์จาก
ฐานข้อมูลลูกค้า  กระบวนการ จัดการงาน
ลูกค้า การวิเคราะห์กลุ่มลูกค้า การสร้าง
ความพึงพอใจให้ลูกค้า การก าหนดกลยุทธ์ 
ส าหรับแผนงานลูกค้าสัมพันธ์ การจัดการ 
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า การประเมินผล
การด าเนินงานลูกค้าสัมพันธ์ทั้ งในงาน
โฆษณาและธุรกิจบันเทิง  

MS 11205 การบริหารงานลูกค้า  3(3-0-6) 
               ความรู้ พ้ืนฐานเกี่ยวกับการ
บริหารงานลูกค้า แนวคิด หลักการ รูปแบบ
การด าเนินกิจกรรมเพ่ือสร้างความสัมพันธ์
แ ล ะป ร ะส บ ก า ร ณ์ ที่ ยั่ ง ยื น กั บ ลู ก ค้ า 
กระบวนการจัดการงานลูกค้า การใช้
ประโยชน์จากฐานข้อมูลลูกค้า การวิเคราะห์
กลุ่มลูกค้า การสร้างความพึงพอใจให้ลูกค้า 
การก าหนดกลยุทธ์ส าหรับแผนงานลูกค้า
สัมพันธ์ การจัดการเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ
ลูกค้าและการประเมินผลการด าเนินงาน
ลูกค้าสัมพันธ์ 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111206 การถ่ายภาพโฆษณา    3(2-2-5) 
 
 

บทบาทของการถ่ายภาพ ประยุกต์
การถ่ายภาพส าหรับการโฆษณา การ
วางแผน ออกแบบ เตรียมวัสดุอุปกรณ์และ
เทคนิคการใช้เครื่องมือในการถ่ายภาพ
โฆษณา จัดวางสินค้าและอุปกรณ์ประกอบ 
จัดแสง ปฏิบัติการถ่ายภาพโฆษณาประเภท
ต่าง ๆ 

MS 11206 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร
การตลาดและธุรกิจบันเทิง          
3(2-2-5) 

               บทบาทของก า รถ่ า ยภาพ 
ประยุกต์การถ่ายภาพเ พ่ือการสื่ อสาร
การตลาด การวางแผน เตรียมวัสดุอุปกรณ์
และเทคนิคการใช้เครื่องมือในการถ่ายภาพ 
จัดวางสินค้าและอุปกรณ์ประกอบ จัดแสง 
การปฏิบัติการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร
การตลาดส าหรับสื่อธุรกิจบันเทิงประเภท
ต่าง ๆ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 

3111207 คอมพิวเตอร์กราฟิก     3(2-2-5) 
  หลักการออกแบบกราฟิกด้วย

คอมพิวเตอร์เบื้องต้น การวิเคราะห์รูปแบบ
โฆษณา การแก้ปัญหาระดับพ้ืนฐานด้วย
เครื่องมือคอมพิวเตอร์กราฟิก องค์ประกอบ

MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก   3(2-2-5) 
               ห ลั ก ก า ร ใ ช้ เ ค รื่ อ ง มื อ
คอมพิวเตอร์กราฟิก องค์ประกอบของงาน
กราฟิก การวิเคราะห์โจทย์การออกแบบ 
การออกแบบกราฟิกด้วยคอมพิวเตอร์ตาม

ปรับรหัสวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา 
และย้ายรายวิชามา
เป็นวิชาบังคับ 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ของงานกราฟิก การออกแบบงานโฆษณา
ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ในสื่อประเภท
ต่าง ๆ 

วัตถุประสงค์ การน าเสนอแนวคิดการ
ออกแบบอย่างมีหลักการ 

3111212 การสร้างสรรค์เนื้อหาสาร 
 ทางการตลาด            3(2-2-5) 
 ความหมาย ความส าคัญ บทบาท

หน้ าที่ ข อ ง เนื้ อห าสารทางการตลาด 
ลักษณะของเนื้ อหาสารทางการตลาด 
กระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาสารทาง
การตลาด ช่องทางในการน าเสนอเนื้อหา
สารทางการตลาด 

MS 11210 การสร้างสรรค์เนื้อหาสาร 
              ทางการตลาด           3(2-2-5) 
              ค ว า ม ห ม า ย  ค ว า ม ส า คั ญ 
บทบาทหน้าที่ของเนื้อหาสารทางการตลาด 
แนวคิดในการออกแบบเนื้อหาสารทาง
การตลาด ลักษณะของเนื้อหาสารทาง
การตลาด กระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหา
สารทางการตลาด ช่องทางในการน าเสนอ
เนื้อหาสารทางการตลาด 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา  

3111214 การเขียนบทโฆษณา           
3(2-2-5) 

  ความหมาย ความส าคัญและ
กระบวนการของความคิดสร้างสรรค์ กล
ยุทธ์การสร้างสารโฆษณา องค์ประกอบและ
ประเภทของบทโฆษณา ภาษาการโฆษณา 
หลักการเขียนบทโฆษณาส าหรับสื่อประเภท
ต่าง ๆ ปฏิบัติการเขียนบทโฆษณา 

 ยกเลิกรายวิชา  
 

 MS 11212 นวัตกรรมการสร้างสรรค์สื่อ 
เ พ่ื อ ง า น นิ เ ท ศ ศ า ส ต ร์                 
3(2-2-5) 

                ความหมาย ความส าคัญของ
นวั ตกร รมการสร้ า งส ร รค์ สื่ อ กั บการ
เปลี่ยนแปลงในโลกยุคดิจิทัล รูปแบบของ
สื่อตามธรรมเนียมนิยมและสื่อสมัยใหม่ 
ความคิดสร้างสรรค์กับนวัตกรรมการสื่อสาร 
กลยุทธ์ และ เทคนิ คการ ใช้ วั จนภาษา

เพ่ิมรายวิชา  
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

และอวัจนภาษาในการสร้างสรรค์สื่อเพ่ือ
งานนิเทศศาสตร์ 

3111301 การออกแบบโฆษณา 
 ด้วยคอมพิวเตอร์         3(2-2-5) 

 

เงื่อนไขวิชา : นักศึกษาต้องผ่านการเรียน
ในรายวิชาคอมพิวเตอร์กราฟิก 

การสร้างสรรค์งานโฆษณา การ
ออก แ บ บ ก ร า ฟิ ก ด้ ว ย ค อม พิ ว เ ต อ ร์  
ภาพประกอบ การเลือกใช้แบบตัวอักษร 
ภาษา ทฤษฎีสี แสงเงา และองค์ประกอบ
ของภาพ หลักการสร้างสรรค์งานโฆษณา
ตามวัตถุประสงค์ของงานประเภทต่าง  ๆ 
สื่อสารและสร้างการจดจ าตราสินค้า การ
ค านึงถึงกรอบจรรยาบรรณทางวิชาชีพ 
สะท้อนคุณธรรมและจริยธรรมอันดีสู่สังคม 

MS 11304 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อ 
               การสื่อสารการตลาด                         
               3(2-2-5) 
รายวิชาที่ต้องลงทะเบียนก่อน:  
MS 11204 คอมพิวเตอร์กราฟิก 
              การสร้างสรรค์ผลงานด้านการ
สื่ อ ส า ร ก า ร ต ล า ด  ตั ว อั ก ษ ร  ภ า ษ า 
องค์ประกอบของภาพ การจดจ าแบรนด์ 
หลักการผลิตงานตามวัตถุประสงค์ของสื่อ
ประเภทต่าง ๆ ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
ก า ร อ อ ก แ บ บ สื่ อ ที่ ค า นึ ง ถึ ง ก ร อ บ
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา  
 

3111302 การออกแบบเสียงและดนตรี 
 เพ่ืองานโฆษณา          3(2-2-5) 
 

 องค์ประกอบของการผลิตเสียง
และ เลื อก ใช้ ใ นการประกอบสื่ อ และ
ภาพเคลื่อนไหวประเภทต่าง ๆ คุณสมบัติ
ข อ ง อุ ป ก ร ณ์ แ ล ะ เ ค รื่ อ ง มื อ ใ น ก า ร
บันทึกเสียงขั้นพ้ืนฐานฝึกหัดใช้เครื่องมือ
ประเภทต่าง ๆ เพ่ือการตัดต่อเสียง การ
ล าดับของภาพ และเสียง การวิเคราะห์
สังเกตรวบรวมเพ่ือออกแบบเสียงและดนตรี 
พิ จ า ร ณ า ค ว า ม สั ม พั น ธ์ กั บ สื่ อ ห รื อ
ภาพเคลื่อนไหวและความคิดสร้างสรรค์ 

MS 11307 การออกแบบเสียงและดนตรี  
               เพ่ืองานนิเทศศาสตร์                
               3(2-2-5) 
               ประเภทและรูปแบบวิธีการใช้
เสียง การพูด การอ่าน ที่ถูกต้องส าหรับการ
พากย์เสียงสื่อบันเทิงต่าง ๆ การตีความและ
สื่อความหมายของการใช้เสียงและดนตรี
ส าหรับสถานการณ์จ าลองรูปแบบต่าง ๆ 
ออกแบบและประยุกต์การใช้เสียงและ
ดนตรีเพื่องานนิเทศศาสตร์ 

ควบรวมรายวิชา
ปรับรหัสวิชา      
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3111308 การใช้เสียงและการตีความ    
3(2-2-5) 
ประเภทและรูปแบบวิธีการใช้เสียง การพูด 
การอ่าน การใช้เสียงที่ถูกต้อง  
การตีความหมายของบทโฆษณา บทละคร 
บทภาพยนตร์ บทบรรยาย ฝึกทักษะ 
ปฏิบัติและประยุกต์การใช้เสียงในการ
สื่อสารความรู้สึก ความหมายส าหรับ
สถานการณ์ต่าง ๆ  
3111305 การสร้างสรรค์งานโฆษณา    
3(2-2-5) 

การพัฒนาความคิดสร้างสรรค์  
กลยุทธ์  การสร้างสรรค์  การถ่ายทอด
ความคิดสู่ชิ้นงานโฆษณา กระบวนการ
สร้างสรรค์งานโฆษณา ส าหรับสื่อประเภท
ต่าง ๆ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณา 
การประเมินผลงานโฆษณา 

MS 11302 ความคิดสร้างสรรค์และ     
การวิพากษ์ 3(2-2-5) 

               ความหมาย ความส าคัญของ
ก า ร คิ ด ส ร้ า ง ส ร ร ค์ แ ล ะก า ร วิ พ ากษ์  
องค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ ปัจจัย
ที่มีผลต่อความคิดสร้างสรรค์ เทคนิคการ
พัฒนาความคิดสร้างสรรค์  การพัฒนา
ความคิดสร้างสรรค์สู่ชิ้นงานทางนิ เทศ
ศาสตร์ การประเมินงานทางนิเทศศาสตร์
และการวิพากษ์อย่างสร้างสรรค์ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

ค าอธิบายรายวิชา 
และย้ายรายวิชามา
เป็นวิชาบังคับ 

3111306 การผลิตงานโฆษณา            
3(2-2-5) 

 หลักเกณฑ์และกระบวนการผลิต
งานโฆษณา การก าหนดเสียง ภาพ มุมกล้อง 
การตัด ต่อภาพ การล าดับภาพ การวาง
องค์ประกอบภาพเพ่ือการสื่อสาร การ
ด าเนินการผลิตงานโฆษณาเพ่ือเผยแพร่ผ่าน
สื่อต่าง ๆ                 

MS 11303 การออกแบบดิจิทัลและเทคนิค 
              การตัดต่อ               3(2-2-5) 
              ศิลปะในการออกแบบดิจิทัล 
เทคนิ คการ เ ล่ า เ รื่ อ ง  การล าดั บภาพ 
หลักการใช้เครื่องมือคอมพิวเตอร์ในการตัด
ต่อ การปฏิบัติการตัดต่อภาพและเสียงด้วย
คอมพิวเตอร์ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

และค าอธิบาย
รายวิชา  
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3111307 การวางแผนสื่อโฆษณา        
3(2-2-5) 

 ค ว า ม ห ม า ย  ค ว า ม ส า คั ญ 
วั ตถุประสงค์ การวางแผนสื่ อ โฆษณา 
ประเภทของสื่อโฆษณา หลักเกณฑ์ในการ
ตัดสินใจเลือกสื่อเพ่ือการโฆษณาและการ
สื่ อสารการตลาด  องค์ประกอบและ
กระบวนการในการวางแผนสื่อโดยค านึงถึง
วัตถุประสงค์ทางการตลาด งบประมาณ 
เวลา การซื้อสื่อเพ่ือการโฆษณาและการ
สื่อสารการตลาด การปฏิบัติการวางแผน
และการสร้างตารางก าหนดสื่อโฆษณา 

MS 11213 การวางแผนสื่อผสมผสาน   
3(2-2-5) 
                คว ามหมาย  คว ามส า คัญ 
วัตถุประสงค์การวางแผนสื่อผสมผสานทั้ง
สื่อออนไลน์และสื่อออฟไลน์ คุณลักษณะ
ของสื่อประเภทต่าง ๆ หลักเกณฑ์ในการ
ตัดสินใจเลือกสื่อเพ่ือการสื่อสารการตลาด 
องค์ประกอบและกระบวนการในการ
วางแผนสื่อผสมผสาน การซื้อสื่อ การ
ปฏิบัติการวางแผนและการสร้างตาราง
ก าหนดสื่อผสมผสาน 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 
ค าอธิบายรายวิชา  
และย้ายรายวิชามา
เป็นวิชาบังคับ 

3111317 การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม 
3(3-0-6) 

  การสื่อสารของกลุ่มประชากร
จากวัฒนธรรมต่าง  ๆ ความสัมพันธ์และ
ความแตกต่ า งระหว่ า งวัฒนธรรมที่ มี
ผลกระทบต่อการสื่อสาร เศรษฐกิจและ
สังคมทั้งที่เป็นวัจนภาษาและอวัจนภาษา 
การศึกษาหลักแนวคิดและทฤษฎีในการ
สื่อสารระหว่างวัฒนธรรม การวางแผน
ทางด้านกลยุทธ์ในการสื่อสาร ตลอดจน
วิเคราะห์วิธีการและกระบวนการสื่อสาร
ระหว่างวัฒนธรรมที่ประสบผลส าเร็จในยุค
โลกาภิวัตน์ 

MS 11310 การสื่อสารการตลาดระหว่าง 
              วัฒนธรรม               3(3-0-6) 
              การสื่อสารของกลุ่มประชากร
จากวัฒนธรรมต่าง ๆ ความสัมพันธ์และ
ความแตกต่ า งระหว่ างวัฒนธ รรมที่ มี
ผ ล ก ร ะทบต่ อก า ร สื่ อ ส า ร ก า ร ต ล า ด 
เศรษฐกิจและสังคมทั้ งที่ เป็นวัจนภาษา
และอวัจนภาษา หลักแนวคิดและทฤษฎีใน
การสื่อสารการตลาดระหว่างวัฒนธรรม 
การวางแผนทางด้านกลยุทธ์ในการสื่อสาร
การตลาด  การวิ เ คราะห์ วิ ธี ก า รและ
กระบวนการสื่อสารการตลาดระหว่าง
วั ฒนธ ร รมที่ ป ร ะสบผลส า เ ร็ จ ใ น ยุ ค        

โลกาภิวัตน์ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111318 สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทางสังคม        
3(2-2-5) 

  ความส าคัญ ลักษณะ กลยุทธ์ 
และกลวิธีในการสร้างสรรค์สื่อดิจิทัลและ

MS 11309 สื่อดิจิทัลและเครือข่ายทาง    
               สังคม                    3(2-2-5) 
               ความส าคัญ ลักษณะ กลยุทธ์ 
และกลวิธีในการสร้างสรรค์สื่อดิจิทัลและ

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

เครือข่ายสังคม พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล 
การเลือกใช้สื่อและช่องทางการสื่อสารที่
เหมาะสม  

เครือข่ายทางสังคม พฤติกรรมผู้บริโภคยุค
ดิจิทัล ปฏิบัติการเลือกใช้สื่อและช่องทาง
การสื่อสารทางออนไลน์ที่เหมาะสม 

3111401 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล                            
3(2-2-5) 

 ความหมาย แนวคิด องค์ประกอบ
ของแบรนด์บุคคล ความส าคัญของการ
สร้างแบรนด์บุคคล การออกแบบวิธีการ
ทางการตลาดในการสร้างคุณค่าและการ
สื่อสารแบรนด์บุคคล การตรวจสอบสุขภาพ 

แบรนด์ การวิเคราะห์สภาพตลาด คู่แข่งขัน 
กลุ่ ม เป้ าหมาย  การสร้ า งตั ว ตนและ
ภาพลักษณ์ของแบรนด์บุคคล กลยุทธ์ที่
เ กี่ ย วข้ อ งกับการสร้ า งแบรนด์ บุ คคล 
เครื่องมือและวิธีการในการสื่อสารแบรนด์
บุคคล การวิเคราะห์กรณีศึกษาการสร้าง  
แบรนด์บุคคล 

MS 11401 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บุคคล 
3(2-2-5) 
               การน าเสนอเรื่องราวของบุคคล
ให้มีความแตกต่างและโดดเด่นเป็นที่ชื่นชม
ของกลุ่ ม เป้ าหมาย  เ พ่ือ ให้ ได้ รั บการ
สนับสนุนในกิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็นบทบาท
ของบุคคล ที่เป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจของ
องค์กร โดยเน้นทั้งบุคลิกที่ปรากฏภายนอก 
ทั้งลักษณะทางกายภาพ รสนิยม ลักษณะ
นิสัย และความคิดความเชื่อ ค่านิยมที่อยู่
ภายใน ลีลาในการด าเนินชีวิต กิจกรรมที่ท า 
และความสามารถท่ีโดดเด่น 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111402 ธุรกิจโฆษณา                   
3(3–0-6) 

 บทบาทของงานโฆษณาในสังคม 
ประเภทและองค์ประกอบของธุรกิจงาน
โฆษณา การตลาดและการด าเนินธุรกิจด้าน
โฆษณา การจั ดองค์ กร  งบประมาณ 
จรรยาบรรณ กฎหมายและข้อบังคับที่
เกี่ยวกับงานโฆษณา 

 ยกเลิกรายวิชา 

3111404 บูรณาการภูมิปัญญา 
 เพ่ืองานนิเทศศาสตร์    3(3-0-6) 
 การสร้างเสริมทุนปัญญาและ

ประสบการณ์ในมิติต่าง ๆ จาก พัฒนาการ
ด้านภูมิปัญญา วัฒนธรรม  ทัศนคติ  ความ

MS 11317 บูรณาการภูมิปัญญา 
   เพ่ืองานนิเทศศาสตร์  3(3-0-6) 
   การสร้างเสริมทุนปัญญาและ

ประสบการณ์ในมิติต่าง ๆ จากการลงพ้ืนที่
เก็บเกี่ยวข้อมูลด้านศิลปวัฒธรรม วิถีชีวิต 

ปรับรหัสวิชา และ 
ค าอธิบายรายวิชา  
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

เชื่ อ   ค่ านิยม  ปทัสถาน สภาพสั งคม 
สิ่งแวดล้อม บุคลิกภาพ มนุษยสัมพันธ์ ทั้ง
ในประเทศและข้ามพรมแดนการเลือกคัด
ก ร อ ง มุ ม ม อ ง จ า ก ทุ น ปั ญ ญ า แ ล ะ
ประสบการณ์มาประยุกต์ใช้ในวาระต่าง ๆ
กลวิธี ในการน าทุนปัญญามาใช้ ในการ
สื่อสารในงานนิเทศศาสตร์อย่างสร้างสรรค์ 

ทัศนคติ   ความเชื่ อ  สภาพสั งคมและ
สิ่ งแวดล้อมในพ้ืนที่  การเลือกคัดกรอง
มุมมองจากภูมิปัญญาและประสบการณ์มา
ประยุกต์ใช้ ในสื่อประเภทต่าง ๆ อย่าง
สร้างสรรค ์

 

3111405 การวางแผนรณรงค์การสื่อสาร 
            การตลาดแบบบูรณาการ                 
            3(2-2-5) 

 ความรู้ทั่วไปในการรณรงค์การ
สื่ อ ส า ร ก า ร ต ล า ด แ บ บ บู ร ณ า ก า ร 
กระบวนการวางแผนรณรงค์การสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ การก าหนด
วัตถุประสงค์การตลาดและการสื่อสาร
การตลาด การก าหนดกลยุทธ์และกลวิธีใน
การสื่อสารการตลาด องค์ประกอบในการ
วางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ การปฏิบัติการวางแผนรณรงค์
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

MS 11404 การรณรงค์การสื่อสาร       
การตลาดบูรณาการ            
3(2-2-5) 

               ความรู้ทั่วไปในการรณรงค์การ
สื่อสารการตลาดบูรณาการ กระบวนการ
วางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณา
การ การก าหนดวัตถุประสงค์การตลาดและ
การสื่อสารการตลาด การก าหนดกลยุทธ์
แ ล ะ ก ล วิ ธี ใ น ก า ร สื่ อ ส า ร ก า ร ต ล า ด 
องค์ประกอบในการวางแผนรณรงค์การ
สื่อสารการตลาดบูรณาการ การปฏิบัติการ
วางแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดบูรณา
การ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา 

3111406 สัมมนาการโฆษณา 
  เพ่ือธุรกิจบันเทิง        3(2-2-5) 

เงื่อนไขวิชา : นิสิตนักศึกษาชั้นปีท่ี 4 หรือ
มีหน่วยกิตสะสมไม่น้อยกว่า 90 หน่วยกิต 

ความหมายของการสั มมนา 
จุดมุ่งหมาย องค์ประกอบ กระบวนการ 
รูปแบบและเทคนิคการจัดสัมมนา ฝึก
ปฏิบัติการจัดสัมมนาที่มีขอบข่ายเกี่ยวกับ
เกี่ยวกับการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

MS 11405 สัมมนาการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง       3(2-2-5) 

               
 

ประเด็นพิเศษและเรื่องที่อยู่ในความสนใจ
ทางด้านการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิง ปัจจัยแห่งความส าเร็จและปัญหา
หรือความล้มเหลวในการด าเนินงานด้าน
การสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง โดย
การใช้กระบวนการสัมมนา การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ การแสดงความคิดเห็นเชิงวิชาการ ที่

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา 
และยกเลิกเงื่อนไข
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

มีขอบข่ายเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดและ
ธุรกิจบันเทิง 

วิชาเอกเลือก 
กลุ่มวิชาสื่อสารการแสดง 

วิชาเลือก 
กลุ่มวิชาธุรกิจบันเทิง 

เปลี่ยนชื่อกลุ่มวิชา
เลือก 

3111204 หลักการละคร           3(3-0-6) 
  หลักการ ความส าคัญ บทบาท 

ประเภท และองค์ประกอบของการละคร 
ร ว ม ทั้ ง ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต ร์ ก า ร ล ะ ค ร 
ความสัมพันธ์ของการแสดงในฐานะของ
ศิลปะที่ต้องประสานสัมพันธ์หลายฝ่าย 
วิจารณ์งานละคร การแสดงต่าง ๆ ในธุรกิจ
บันเทิง  

MS 11207 หลักการละคร          3(3-0-6) 
               หลักการ ความส าคัญ บทบาท 
ประเภท องค์ประกอบของการละคร 
ประวัติศาสตร์การละคร ความสัมพันธ์ของ
การแสดงในฐานะของศิลปะที่ต้องประสาน
สัมพันธ์หลายฝ่าย การวิเคราะห์และตีความ
บทละคร การวิจารณ์งานละคร การแสดง
ต่าง ๆ ในธุรกิจบันเทิง 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111208 หลักภาพยนตร์และวิดีโอ      
3(2-2-5) 

 ประวัติ วิวัฒนาการ ธรรมชาติ
และหลักของภาพยนตร์และวิดีโอ ประเภท 
เทคนิคการเล่าเรื่องและน าเสนอ ขั้นตอน
การผลิต ต าแหน่งหน้าที่ฝ่ายต่าง ๆ ในงาน
ภาพยนตร์ จริยธรรม ที่เกี่ยวข้องกับผู้สร้าง
และผู้ชม การวิเคราะห์ วิจารณ์ สถานการณ์
การประยุกต์ใช้ภาพยนตร์และวิ ดีโอใน
ปัจจุบัน 

MS 11208 หลักภาพยนตร์และวิดีโอ    
3(3-0-6) 
               ประวัติ วิวัฒนาการ ธรรมชาติ
และหลักของภาพยนตร์และวิดีโอ ประเภท 
เทคนิคการเล่าเรื่องและน าเสนอ ขั้นตอน
การผลิต ต าแหน่งหน้าที่ฝ่ายต่าง ๆ ในงาน
ภาพยนตร์ จริยธรรมที่เกี่ยวข้องกับผู้สร้าง
และผู้ชม การวิเคราะห์ วิจารณ์ สถานการณ์
การประยุกต์ใช้ภาพยนตร์และวิดี โอใน
ปัจจุบัน การใช้โปรแกรมการผลิตภาพยนตร์
และวิดีโอเบื้องต้น 

ปรับรหัสวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา 
และจ านวน     
หน่วยกิต (บรรยาย-
ปฏิบัติ) 

3111209 การเต้นและการเคลื่อนไหว
ร่างกาย                   3(2-2-5) 

 พ้ืนฐานของศิลปะการเต้น การ
เคลื่ อน ไหวร่ า งกาย ในรู ปแบบต่ า ง  ๆ 
ประเภทของศิลปะการเต้น การฝึกทักษะ 
ฝึกปฏิบัติ การออกแบบการเต้นทั้งไทยและ
สากล  

 ยกเลิกรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3111210 ทักษะการขับร้องเพ่ือธุรกิจ
บันเทิง                    3(2-2-5) 
พ้ืนฐานทฤษฏีดนตรีและการขับ

ร้อง ประเภทของเสียง  อิทธิพลและ
ความส าคัญของเสียงต่องานสื่อแต่ละ
ประเภท เพลงขับร้องต่าง ๆ ฝึกทักษะใน
การอ่านโน้ต การนับจังหวะ การทรงตัว 
การหายใจ การเปล่งเสียง การควบคุมสมาธิ 
เทคนิคการขับร้อง การประยุกต์ใช้เสียงผ่าน
การตีความ สื่อต่าง ๆ ที่ได้รับมอบหมาย 
ความคิดสร้างสรรค์ในการน า การขับร้องไป
ประยุกต์ใช้ในการจัดการแสดงสด หรืองาน
ลงเสียงโฆษณาและสื่อประเภทต่าง ๆ ฝึก
ปฏิบัติในการขับร้องเพลงประเภทต่าง  ๆ 
เพ่ืองานธุรกิจบันเทิง 

 ยกเลิกรายวิชา 

3111211 ทักษะการแสดง         3(2-2-5) 
  หลักการและทฤษฎีการแสดง  

ฝึกการแสดงเบื้องต้น สมาธิ ความรู้สึก 
จินตนาการ ความเชื่อ ความจริงใจ การออก
เสียง การเคลื่อนไหว การก าหนดทิศทาง
ส าหรับการแสดง การวิเคราะห์ตัวละคร 
การสวมบทบาทในการแสดงผ่านสื่อธุรกิจ
บันเทิงแต่ละประเภท ละครเวที ละคร
โทรทัศน์ และภาพยนตร์  

MS 11306 การแสดงและการก ากับ 
การแสดง               3(2-2-5) 

               ทฤษฎีการแสดง การฝึกการ
แสดงเบื้องต้น การออกเสียง การเคลื่อนไหว 
การก าหนดทิศทางส าหรับการแสดง การ
วิเคราะห์ตัวละคร การสร้างบทบาทในการ
แสดง การศึกษาหลักพ้ืนฐานในการก ากับ
การแสดง การวิเคราะห์ความหมายของบท
ละคร การสื่อสารระหว่างผู้ก ากับการแสดง
กับนักแสดง การฝึกก ากับการแสดง 

ควบรวมรายวิชา
ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111316 การก ากับการแสดงเพ่ือธุรกิจ
บันเทิง                    3(2-2-5) 

หลักการก ากับการแสดงขั้นพ้ืนฐาน ทฤษฎี 
แนวคิด กระบวนการ เทคนิค การวิเคราะห์
ตีความ การสื่อสารผ่านการก ากับการแสดง 
ก าหนดทิศทาง แนวทางของผลงานทั้งใน
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ด้านการแสดงและงานองค์ประกอบศิลป์ 
บทบาทหน้าที่ของผู้ก ากับการแสดง การ
สร้างสรรค์ผลงานที่มีความร่วมสมัยเข้ากับ
สังคมปัจจุบันในสื่องานธุรกิจ                          

3111213 การออกแบบเบื้องต้น 
 เพ่ือธุรกิจบันเทิง         3(2-2-5) 
 ห ลั ก ก า ร อ อ ก แ บ บ  วิ ธี ก า ร

สร้างสรรค์งานออกแบบ กระบวนการ
ค้นคว้าข้อมูล แนวคิดทางศิลปะเบื้องต้น 
การวิเคราะห์ การสร้างสรรค์ งานออกแบบ
ในธุรกิจบันเทิง การออกแบบฉาก เครื่อง
แต่งกาย การแต่งหน้า และสื่อโฆษณาต่าง ๆ     

MS 11209 การออกแบบเบื้องต้น 
   เพ่ือธุรกิจบันเทิง       3(2-2-5) 
   หลักการออกแบบ กระบวนการ

ค้นคว้าข้อมูล แนวคิดทางศิลปะเบื้องต้น 
ทั ก ษ ะก า ร ออก แ บ บ  ก า ร วิ เ ค ร า ะห์             
การสร้างสรรค์ ตีความงานธุรกิจบันเทิง 

 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111303 เทคนิคการแต่งหน้า     3(2-2-5)  
  การออกแบบและกระบวนการ

สร้างสรรค์งานแต่งหน้า วัสดุอุปกรณ์ การ
วิเคราะห์โครงหน้าและสีผิว การใช้สี การ
บูรณการองค์ความรู้ สู่การสร้างสรรค์งาน
แต่งหน้าในสื่อรูปแบบต่าง ๆ                                         

MS 11211 เทคนิคการแต่งหน้าและ 
การออกแบบเครื่องแต่งกาย    
3(2-2-5) 

               แนวทางการวิ เคราะห์การ
แต่งหน้า เลือกใช้สีและวัสดุอุปกรณ์ ขั้นตอน
การออกแบบเทคนิคการแต่งหน้า วิเคราะห์
เ ค รื่ อ ง แ ต่ ง ก า ย จ า ก บ ริ บ ท แ ว ด ล้ อม 
ออกแบบสไตล์ วางแผนงบประมาณ        
การสร้างสรรค์ผลงานการแต่ งหน้าและ
เครื่องแต่งกายในสื่อรูปแบบต่าง ๆ 

ควบรวมรายวิชา
ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111304 การออกแบบเครื่องแต่งกาย  
3(2-2-5) 

แนวคิด หลักการออกแบบพ้ืนฐาน
เครื่องแต่งกาย กระบวนการขั้นตอนในการ
ออกแบบ วิเคราะห์ตัวละครจากบริบท
แวดล้อม  การบูรณการความรู้ ประยุกต์ใช้
สร้างสรรค์เครื่องแต่งกายในสื่อรูปแบบ   
ต่าง ๆ 

3111309 การเขียนบทเพ่ือธุรกิจบันเทิง 
3(2-2-5) 

 ความรู้ความเข้าใจส าหรับการ
เขียนบทขั้นพ้ืนฐาน รูปแบบ โครงสร้าง 

MS 11305 การเขียนบทเพ่ือธุรกิจบันเทิง
3(2-2-5) 
               ความรู้ความเข้าใจส าหรับการ
เขียนบทขั้นพ้ืนฐาน รูปแบบ โครงสร้าง 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

องค์ประกอบ เทคนิคส าหรับการเขียนบท
ละครเวที ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ สารคดี 
บทรายการวิทยุ - โทรทัศน์  สร้างสรรค์  
พัฒนา และการฝึกปฏิบัติทักษะการเขียน
บท การประยุกต์การใช้ภาษาส าหรับ     

สร้างบท  

องค์ประกอบ เทคนิคส าหรับการเขียนบท
ละครเวที ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ สารคดี 
บทรายการวิทยุ - โทรทัศน์  บทโฆษณา      
บทพิธีกรส าหรับงานธุรกิจบันเทิงประเภท    

ต่าง ๆ พัฒนาและการฝึกปฏิบัติทักษะการ
เขียนบท การประยุกต์การใช้ภาษาส าหรับ
สร้างบท                                    

3111312 กิจกรรมพิเศษ          3(2-2-5) 
 

  ทฤษฎี เทคนิค วิธีการ ขั้นตอน 

ต่าง ๆ ในการวางแผนและด าเนินการจัด
กิจกรรมพิเศษในรูปแบบต่าง  ๆ กลยุทธ์
กลวิธีในการท าให้กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วม
ในกิจกรรม การจัดการกับปัญหาอุปสรรค
และข้อจ ากัด การฝึกปฏิบัติการในการจัด
กิจกรรมพิเศษการประเมินผล 

MS 11316 การสื่ อสารการตลาดเชิ ง
กิจกรรม 3(2-2-5) 

                แนวคิด รูปแบบ กระบวนการ
จัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือสนับสนุนการสื่อสาร
การตลาด กระบวนการคิด การวางแผน 
การออกแบบ การสร้างสรรค์งาน การฝึก
ปฏิบัติและด าเนินการจัดกิจกรรมพิเศษให้
ตรงกับความต้องการของลูกค้า ภายใต้
งบประมาณและระยะเวลาที่จ ากัด          การ
สร้างประสบการณ์และสร้างความสัมพันธ์
กับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและผู้สนับสนุน
อย่างมีประสิทธิภาพ 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111313 ดนตรีเพ่ือการโฆษณา 
  และธุรกิจบันเทิง        3(2-2-5) 
  ความรู้ พ้ืนฐานดนตรีไทยและ

ดนตรีสากล แนวคิดในการใช้ดนตรีเพ่ืองาน
โฆษณาและธุรกิจบันเทิง การวางแผน
จัดการแสดง การใช้สื่อเพ่ือการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ ฝึกทักษะพ้ืนฐานทางดนตรี
ในการโฆษณาและธุรกิจบันเทิง 

 

MS 11308 ดนตรีเพ่ือการสื่อสารการตลาด
และธุรกิจบันเทิง       3(2-2-5) 

               ความหมาย ความส าคัญของ
ดนตรีในการสื่อสาร แนวคิดการใช้ดนตรี
เ พ่ืองานการสื่อสารการตลาดและธุรกิจ
บันเทิง ความรู้ความเข้าใจในดนตรีไทย 
ดนตรีสากลและดนตรีอาเซียน รูปแบบและ
เทคนิคการใช้ดนตรีเพ่ือการสื่อสาร การฝึก
ทักษะพ้ืนฐานทางดนตรี เ พ่ือการน าไป
ประยุกต์ใช้อย่างสร้างสรรค์ในงานด้านการ
สื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา 

และค าอธิบาย
รายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3111314 การออกแบบฉากและจัดแสง                      
3(2-2-5) 

 แ น ว คิ ด  ห ลั ก ก า ร ออก แ บ บ
เกี่ยวกับงานด้านฉาก การตีความ การหา
ข้อมูล การเขียนแบบ การจัดองค์ประกอบ 
การสร้างหุ่นจ าลอง สุนทรียะของการ
ออกแบบ การเลือกใช้วัสดุในการสร้างฉาก
โดยค านึงถึงองค์ประกอบด้านการจัดแสง 
สอดคล้องกับบรรยากาศทางการแสดงใน
ประเภทต่าง ๆ และการจัดแสงเบื้องต้น 
ท ฤ ษ ฎี ที่ เ กี่ ย ว กั บ ก า ร จั ด แ ส ง  แ ล ะ
กระบวนการทางความคิด วัสดุอุปกรณ์ การ
เลือกใช้ให้เหมาะสม กับจัดแสงการแสดง
ประเภทต่าง ๆ 

MS 11315 การออกแบบฉากและจัดแสง  
3(2-2-5) 
               แนวคิด หลักการออกแบบ
เกี่ยวกับงานด้านฉาก การตีความ การหา
ข้อมูล การเขียนแบบ การจัดองค์ประกอบ 
ก า ร ส ร้ า ง หุ่ น จ า ล อ ง  ก า ร ว า ง แ ผ น
งบประมาณการผลิต การเลือกใช้วัสดุใน
การสร้างฉาก และการจัดแสงเบื้องต้น 
ทฤษฎีที่เกี่ยวกับการจัดแสง กระบวนการ
ทางความคิด การเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์เพ่ือ
การจัดแสงประเภทต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับ
บรรยากาศและการออกแบบฉาก 

ปรับรหัสวิชา  
และค าอธิบาย
รายวิชา 

3111315 การคัดเลือกนักแสดง          
3(2-2-5) 

ทฤษฎีและการฝึกปฏิบัติ ระบบ
การคัดเลือกนักแสดง กระบวนการคัดเลือก
นักแสดง การบริหารงานนักแสดงส าหรับ
ธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ การฝึกฝน การ
ทดลอง การวิเคราะห์ผลงานจากการลงมือ
ปฏิบัติจริงในสถานการณ์ต่าง ๆ  

 ยกเลิกรายวิชา 

3111319 การสร้างสรรค์และผลิตสื่อ 
 งานธุรกิจบันเทิง         3(2-2-5) 
 หลักการ แนวคิด กระบวนการ 

ฝึกปฏิบัติ การสร้างสรรค์งานบันเทิง ละคร
เวที ภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์ รายการ
วิทยุ-โทรทัศน์ ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ การ
ก าหนดโจทย์ การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

MS 11214 การสร้างสรรค์และผลิตสื่อ 
   งานธุรกิจบันเทิง       3(2-2-5) 
   ก า ร คิ ด ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ใ น ง า น

ออกแบบสื่อเพ่ืองานธุรกิจบันเทิงประเภท
ต่าง ๆ การวิเคราะห์และก าหนดกลยุทธ์ใน
การ เลื อกใช้สื่ อ  กระบวนการผลิตสื่ อ       
การเลือกใช้เครื่องมือในการสร้างสรรค์และ

ปรับรหัสวิชา  
ค าอธิบายรายวิชา 
และย้ายรายวิชามา
เป็นวิชาบังคับ 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

การออกแบบ การวางแผนด าเนินงาน      
การผลิตและน าเสนอผลงาน 

ผลิตสื่อ การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อเพ่ืองาน
ธุรกิจบันเทิงประเภทต่าง ๆ 

3111403 การบริหารจัดการงานธุรกิจ
บันเทิง                    3(2-2-5) 

  ความรู้ความเข้าใจ ธรรมชาติ 
ลักษณะเฉพาะในสื่อบันเทิงเพ่ือการบริหาร
และจั ดการสื่ อ บั น เ ทิ ง  ว า งแผนกา ร
ด าเนินงานอย่างเป็นระบบเพ่ือมุ่ งหวัง
ประสิทธิภาพในการท างาน ควบคุมคุณภาพ
และต้นทุนการผลิตสื่อบันเทิง ก ากับดูแล
การท างานร่วมกันของต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ 
ท ด ล อ ง ป ฏิ บั ติ แ ล ะ ก ร ณี ศึ ก ษ า จ า ก
สถานการณ์ปัจจุบัน  

MS 11313 การจัดการธุรกิจบันเทิง                  
3(2-2-5) 

               หลักการ แนวคิด กระบวนการ
สร้างสรรค์งานบันเทิง ต าแหน่งหน้าที่ต่าง ๆ 
ก า ร ก า ห น ด โ จ ท ย์  ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์
กลุ่มเป้าหมาย การออกแบบโครงการ     
ก า ร บ ริ ห า ร แ ล ะ จั ด ก า ร สื่ อ บั น เ ทิ ง             
การบริหารงบประมาณและต้นทุน วาง
แผนการด าเนินงานและควบคุมการผลิต 
อย่างเป็นระบบเพ่ือมุ่งหวังประสิทธิภาพใน
การท างานการผลิตและน าเสนอผลงาน 
ท ด ล อ ง ป ฏิ บั ติ แ ล ะ ก ร ณี ศึ ก ษ า จ า ก
สถานการณ์ปัจจุบัน 

ปรับรหัสวิชา  
ชื่อวิชา ค าอธิบาย
รายวิชา และย้าย
รายวิชามาเป็นวิชา
บังคับ 

3111407 ศิลปะการวิจารณ์งานโฆษณา
และธุรกจิบันเทิง        3(2-2-5) 

 หลักการ แนวคิด ทฤษฎี รูปแบบ 
การวิจารณ์ผลงานประเภทต่าง ๆ ในงาน
โฆษณา สื่อบันเทิง การวิ เคราะห์  การ
ตีความหมาย การเชื่อมโยงคุณค่าเชิงงาน
โฆษณาและธุ ร กิ จบั น เทิ ง  เ ชิ ง ศิ ลปะ 
สุนทรียะ และจรรโลงสังคม วัดประเมินและ
อธิบายถึงผลงานแต่ละชิ้นในเชิงบวกและลบ 

 ยกเลิกรายวิชา 

 MS 11314 การจัดการการสนับสนุนและ 
              ความรับผิดชอบต่อสังคม               
              3(3-0-6) 
              หลักการและวิ ธี การ ให้การ
สนับสนุน การขอรับการสนับสนุน การให้
การสนับสนุนสิทธิประโยชน์ การเจรจา

เพ่ิมรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ต่อรอง กลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือการสนับสนุน 
มูลค่าการสนับสนุน การด าเนินงานตาม
แผนและการประเมินผล หลักการเกี่ยวกับ
การจัดการธุรกิจที่ รับผิดชอบต่อสังคม 
รูปแบบการรับผิดชอบต่อสั งคม และ
แสดงออกซ่ึงความรับผิดชอบต่อสังคม 

 MS 11402 การจัดการศิลปิน      3(2-2-5) 
               แนวคิด ทฤษฎีกระบวนการ
วางแผน การประสานงาน ทฤษฎีทางการ
จัดการ ทักษะการจัดการศิลปิน การบริหาร
ทรัพยากรบุคคล ศิลปิน ที่ เกี่ยวข้องกับ
อาชีพศิลปิน การสื่อสารการตลาดศิลปินใน
ธุรกิจบันเทิง ฝึกปฏิบัติพัฒนาแผนการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหวางศิลปินและแฟนคลับ
รวมทั้งผู้สนับสนุน 

เพ่ิมรายวิชา 

 MS 11403 การจัดการสื่อสารในภาวะ
วิกฤต 3(3-0-6) 

                 ประเด็นที่มีผลกระทบต่อการ
ด าเนินธุรกิจ การจัดการสื่อสารในภาวะ
วิกฤตที่ส่งผลกระทบต่อชื่อเสียง ภาพลักษณ์ 
วิเคราะห์สาเหตุและผลกระทบของประเด็น
ปัญหา การสร้างโอกาสทางการสื่อสารเพ่ือ
กอบกู้สถานการณ์ ชื่อเสียง ภาพลักษณ์ การ
แก้ปัญหา การบริหารจัดการสื่อสารในภาวะ
วิกฤติ การน ากระบวนการและเครื่องมือ
การสื่อสารการตลาดมาใช้ในการจัดการ
สื่อสารภาวะวิกฤติทางได้อย่างเหมาะสม 

เพ่ิมรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
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สิ่งท่ีปรับปรุง 

แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

 MS 10401 การเตรียมฝึกประสบการณ ์  
               วิชาชีพนิเทศศาสตร์   1(0-2-1) 

การเตรียมความพร้อมก่อน
ออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพในด้านการรับรู้
ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ
ในสถานประกอบการ การพัฒนาตัวผู้เรียน
ให้มีความรู้ ทักษะ เจตคติ แรงจูงใจ ความรู้
พ้ืนฐานที่จ าเป็นส าหรับการไปปฏิบัติงานใน
สถานประกอบการด้านนิเทศศาสตร์ 

เพ่ิมรายวิชา 

3110401 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
            นิเทศศาสตร์         3(0-450-0) 

การฝึกปฏิบัติงานในหน่วยงาน
รัฐบาล  รัฐวิสาหกิจ หรือ ธุรกิจเอกชน    
การน าความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ
ที่ได้จากการศึกษาไปใช้ในสถานการณ์จริง 
การจัดให้มีการปฐมนิเทศรายละเอียดการ
ฝึกงานและจัดปัจฉิมนิเทศเพ่ืออภิปรายและ
สรุ ปผลปัญหางานด้ านนิ เ ทศศาสตร์
ตลอดจนวิธีการแก้ปัญหาที่เกิดข้ึน         การ
เขียนบัณฑิตนิพนธ์จากการฝึกประสบการณ์
วิชาชีพ 

MS 10401 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
              นิเทศศาสตร์         3(0-450-0) 

 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน:  
MS 10401  การ เตรี ยมฝึ ก

ประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 
              การฝึกปฏิบัติงานในหน่วยงาน
รัฐบาล รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชน      
การน าความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ
ที่ได้จากการศึกษาไปใช้ในสถานการณ์จริง 
การจัดให้มีการปฐมนิเทศรายละเอียดการ
ฝึกงานและจัดปัจฉิมนิเทศเพ่ืออภิปรายและ
สรุ ปผลปัญหางานด้ านนิ เ ทศศาสตร์
ต ล อด จ น วิ ธี ก า ร แ ก้ ปั ญ ห า ที่ เ กิ ด ขึ้ น          
ก า ร เ ขี ย น บั ณ ฑิ ต นิ พ น ธ์ จ า ก ก า ร ฝึ ก
ประสบการณ์วิชาชีพ 

ปรับรหัสวิชา และ
เพ่ิมเงื่อนไขรายวิชา 

แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

 MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้าน
นิเทศศาสตร์          1(0-2-1) 
หลั กการแนวคิ ด เกี่ ย วกับ     

สหกิจศึกษา กระบวนการขั้นตอนของสหกิจ

เพ่ิมรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ศึกษา ระเบียบข้อบังคับเกี่ยวกับสหกิจ
ศึกษา ความรู้ พ้ืนฐานเทคนิคการเขียน
จดหมาย ในการสมั ค ร ง าน  การสอบ
สัมภาษณ์ บุคลิกภาพ และการเลือกสถาน
ประกอบการ การเสริมสร้างทักษะและ
จริยธรรมในวิชาชีพ เทคนิคการเขียน
โครงงาน หรือผลงาน การเขียนรายงานทาง
วิชาการและการน าเสนอผลงาน 

 MS 10404 สหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 
6(0-640-0) 

               รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: 
               MS 10403 การเตรียมสหกิจ

ศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 
การออกปฏิบัติงานแบบสหกิจ

ศึกษาที่ เกี่ยวข้องกับวิชาชีพด้านนิ เทศ
ศาสตร์ การท าโครงงานหรือผลงาน การท า
รายงานสรุป และน าเสนอผลการปฏิบัติงาน 

เพ่ิมรายวิชา 

 
 


