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ค าน า 
 

 การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมอันเกิดจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมอย่าง
รวดเร็ว ท าให้มีผลกระทบต่อสถานการณ์ต่าง ๆ ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในปัจจุบัน ส่งผลให้ทุกภาค
ส่วนต้องปรับตัวรองรับต่อการเปลี่ยนแปลงนั้น เพ่ือให้กิจการสามารถแข่งขันได้ในสถานการณ์ปัจจุบัน โดยการ
น าเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมทางการตลาดเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจ เพ่ือให้สอดคล้อง
กับรูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมของผู้บริโภคในปัจจุบัน สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้เล็งเห็นถึงความส าคัญในประเด็นดังกล่าว จึงได้ปรับปรุงและ
พัฒนาหลักสูตรให้สอดคล้องและทันสมัยกับสถานการณ์ปัจจุบัน โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิในสถาบันการศึกษาเอกชน
และสถาบันการศึกษาของรัฐบาล ตลอดจนภาคส่วนธุรกิจซึ่งเป็นผู้ใช้บัณฑิตให้ความร่วมมือ โดยการเข้ามามี
ส่วนร่วมในการยกร่างและพัฒนาหลักสูตรของสาขาวิชา จนเกิดหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาดดิจ ิท ัลเช ิงสร ้างสรรค์  (Bachelor of Business Administration Program in Creative Digital 
Marketing) หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 ซึ่งผู้เรียนจะได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับคณาจารย์ผู้ทรงคุณวุฒิ
ของสาขาวิชาและวิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกที่มีความรู้ ความช านาญในการถ่ายทอดองค์ความรู้ ตลอดจนมี
ประสบการณ์การสอนและการวิจัยเพื ่อบูรณาการองค์ความรู้อย่างเชี ่ยวชาญ สามารถผลิตบัณฑิตให้มี
คุณลักษณะที่พึงประสงค์ตามมาตรฐานของส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและเป็นที่ต้องการของ
ตลาดแรงงานต่อไป 
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ได้ออกแบบการจัดการเรียนการ
สอนที่ทันสมัย และมีกิจกรรมการพัฒนานักศึกษาที่สอดคล้องกับทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 ส่งเสริมให้
นักศึกษามีส่วนร่วมในการจัดการเรียนการสอนในรายวิชาทั้งภาคทฤษฎีและการฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งการศึกษาดู
งาน ณ สถานประกอบการ อันจะเป็นการเสริมสร้างทักษะและประสบการณ์ของนักศึกษาต่อไป นอกจากนี้ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ได้สนับสนุนให้นักศึกษาทุกคนเข้ารับการ
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดกับสถานประกอบการทั้งภาครัฐและเอกชนตามความสนใจของนักศึกษา
ซึ่งอยู่ภายใต้การดูแลของคณาจารย์ในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ อันจะส่งผลให้นักศึกษาเป็น
บัณฑิตที่พึงประสงค์และเป็นที่ต้องการของตลาดแรงงานต่อไป  
 
 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
คณะวิทยาการจัดการ  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
กรกฎาคม 2564 
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สารบัญ 

เรื่อง หน้า 

ค าน า ก 

สารบัญ ข 

หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 1 

1. รหัสและชื่อหลักสูตร 1 

2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 

3. วิชาเอก 1 

4. จ านวนหน่วยกิต 1 

5. รูปแบบของหลักสูตร 1 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 2 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 3 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 3 

9. ชื่อ สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 3 

10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 5 

11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 5 

12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 6 

13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอ่ืนที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอ่ืนของสถาบัน 7 

หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 8 

1. ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 8 

2. แผนพัฒนาปรับปรุง 9 

หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 11 

1. ระบบการจัดการศึกษา 11 

2. การด าเนินการหลักสูตร 11 

3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 13 

4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม 59 
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5. ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย 61 

หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 63 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 63 

2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 63 

3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum 
mapping) 73 

หมวดที่ 5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 83 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 83 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 81 

3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 82 

หมวดที่ 6 การพัฒนาคณาจารย์ 85 

1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 83 

2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 85 

หมวดที่ 7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 86 

1. การก ากับมาตรฐาน 86 

2. บัณฑิต 88 

3. นักศึกษา 88 

4. อาจารย์ 90 

5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 92 

6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 94 

7. ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 95 

หมวดที่ 8 การประเมินและปรับปรุงหลักสูตร 97 

1. การประเมินและประสิทธิผลของการสอน 97 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 95 

3. การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 97 

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 97 

ภาคผนวก 98 
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ภาคผนวก ก ระเบียบ ข้อบังคับ ประกาศ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 99 

ภาคผนวก ข ค าอธิบายรหัสวิชา ประกาศการก าหนดรหัสประจ าวิชา 114 

ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 119 

ภาคผนวก ง ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตร 134 

ภาคผนวก จ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ า 149 

ภาคผนวก ฉ ค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร 200 

ภาคผนวก ช รายงานการพัฒนาหลักสูตร 204 

ภาคผนวก ซ ค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 209 

ภาคผนวก ฌ รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 211 

ภาคผนวก ญ เอกสารการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร 217 
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รายละเอียดของหลักสูตร 

หลักสูตร บริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 
 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา  : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
คณะ/ภาควิชา  : คณะวิทยาการจัดการ 
สาขาวิชา  : สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 

หมวดที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร   
 รหัสหลักสูตร : 25521741103397 
 ชื่อหลักสูตรภาษาไทย : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 ชื่อหลักสูตรภาษาอังกฤษ : Bachelor of Business Administration Program in Creative Digital  
     Marketing 
 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ชื่อเต็ม (ภาษาไทย) : บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์) 
 ชื่อย่อ (ภาษาไทย) : บธ.บ. (การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์) 
 ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Business Administration ( ) 
 ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Creative Digital Marketing) 
 
3. วิชาเอก : ไม่มี 
 
4. จ านวนหน่วยกิต : ไม่น้อยกว่า 128 หน่วยกิต 
 
5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ 
 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
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  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาการ 
 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
  หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาชีพ 
 หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
  หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าปฏิบัติการ 

5.2 ภาษาท่ีใช้  

 ภาษาไทย 
 ภาษาต่างประเทศ ระบภุาษา   
 ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ ระบภุาษา 

5.3 การรับเข้าศึกษา 
 รับเฉพาะนักศึกษาไทย 
 รับเฉพาะนักศึกษาต่างชาติ 
 รับทั้งนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างชาติ 

5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน  
เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

 
6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

6.1 สถานภาพของหลักสูตร 
 หลักสูตรใหม่ 
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 ปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2560 และเริ่มใช้มาตั้งแต่ปี พ.ศ.2552)  

6.2 ก าหนดเปิดสอนในภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2565 เป็นต้นไป 
6.3 สภาวิชาการพิจารณาและเห็นชอบให้น าเสนอหลักสูตรต่อสภามหาวิทยาลัย ในการประชุมครั้งที่ ครั้งที่ 

12 / 2564 เมื่อวันที่ 2 ธันวาคม พ.ศ. 2564 
6.4 สภามหาวิทยาลัยอนุมัติหลักสูตรในการประชุมครั้งท่ี 2 / 2565 เมื่อวันที่ 17 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2565 
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7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
หลักสูตรจะมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน ตามกรอบมาตรฐานคุณวฒุิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปีการศึกษา 2567 หลังเปิดด าเนินการสอนหลักสูตรไปแล้ว 2 ปี
การศึกษา 
หลักสูตรจะมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับ

ระบุมคอ.1 ของสาขาวิชา ในปีการศึกษา ระบุปีการศึกษาท่ีคาดว่าหลักสูตรจะได้รับการรับทราบ  
 
8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 

8.1 นักการตลาดดิจิทัล 
8.2 พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ของรัฐ รัฐวิสาหกิจ และเอกชน 
8.3 ผู้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ 

 
9. ชื่อ สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.
ที่ส าเร็จการศึกษา 

1 นางสุพรรณี  จองวิวัฒสกุล 
4-1599-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(680214 
สาขาวิชา
การตลาด) 

บธ.ม. (การบริหาร
ทรัพยากรมนุษย์
และองค์การ) 
บธ.ม. (การบริหาร
การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2548 
 

มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2535 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2527 

2 นางสาวเดือนเด่น  วสุนันต์ 
3-1022-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. (การบริหาร
การตลาด) 
 
ศศ.บ. (การ
โรงแรมและการ
ท่องเที่ยว)  

มหาวิทยาลัยสยาม, 
2540 
 
มหาวิทยาลัยสยาม, 
2537 

3 นายพิศิษฐ์  ช านาญนา 
1-1020-xxxxx-xx-x    

อาจารย์ ค.อ.ด. (การวิจัย
และพัฒนา
หลักสูตร) 
 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง, 
2560 
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ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.
ที่ส าเร็จการศึกษา 

ศษ.ม. (การจัดการ
อาชีวศึกษา) 
บธ.ม.  
(การตลาด) 
ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 
บธ.บ.  
(การตลาด) 
ศษ.บ.  
(ธุรกิจศึกษา) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2558 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2559 
มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมธิราช, 2557 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2548 

4 นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
5-6509-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม.  
(การจัดการทั่วไป) 
บธ.บ.(ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ) 
บธ.บ.  
(การจัดการ) 
ร.บ. 
(รัฐศาสตร์) 
ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2561 
มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช, 2558 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2557 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2547 

5 นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
1-6097-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ค.อ.ด. (การวิจัย
และพัฒนา
หลักสูตร) 
บธ.ม. (การจัดการ
การตลาด) 
บธ.บ. (ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ) 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2560 
มหาวิทยาลัยเซนต์
จอห์น, 2555 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2552 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก ค  
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10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา กรุงเทพมหานคร 

 
11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 

11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  
การด าเนินธุรกิจในปัจจุบัน “การตลาด” เป็นกิจกรรมทางธุรกิจที่มีบทบาทส าคัญต่อองค์กรต่าง ๆ 

เป็นอย่างมาก โดยเป็นตัวจักรส าคัญในการขับเคลื่อนการด าเนินงานให้สามารถบรรลุจุดประสงค์ที่ต้องการได้ 
หลังจากปี พ.ศ.2560 เป็นต้นไป แนวโน้มของช่องทางหลักในการเข้าถึงผู้บริโภค คือ Mobile Devices และ 
Social Media ซึ่งเป็นการสื่อสารแบบเรียลไทม์เป็นหลัก Phillip Kotler ปรมาจารย์ด้านการตลาด ได้อธิบาย
ว่าแนวโน้มการท าการตลาดต่อจากนี้ไปจะเข้าสู่ยุคสื่อสังคมออนไลน์มากขึ้น จากที่ปัจจุบันในหลายประเทศเริ่ม
ปรับตัวท าการตลาดเพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลง ไปสู่ยุคสื่อสังคมออนไลน์หากองค์กรใดยังไม่ปรับตัวก็จะไม่มี
ความสามารถในการแข่งขันอีกต่อไป รวมไปถึงการติดต่อสื่อสารที่จะมาพลิกโฉมและสร้างหน้าประวัติศาสตร์
ของการตลาดยุคใหม่ ท าให้การเชื่อมโยงกันท าได้อย่างง่ายดาย ดังนั้น รูปแบบการตลาดจะเปลี่ยนเข้าสู่ยุคที่
ผู้บริโภคเชื่อมั่นของผู้บริโภคด้วยกันเป็นอย่างมาก จึงทวีความส าคัญในการตัดสินใจ และปรากฏการณ์นี้ยังท า
ให้ผู้บริโภคฉลาดและรอบรู้มากกว่าแต่ก่อนด้วย 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี มีเป้าหมายให้ประเทศไทยเป็น “ดิจิทัลไทยแลนด์” ซึ่งเป็นการน าเทคโนโลยี
มาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
ภาคการผลิต การขนส่ง การขาย และการบริการ โดย“ดิจิทัลไทยแลนด์” เป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบายการพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศไทยหรือโมเดลพัฒนาเศรษฐกิจของรัฐบาลโดยวางเป้าตัวเองว่าในอนาคตประเทศไทยจะ
เป็น Smart Thailand มุ่งเน้นเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์โดยอาศัยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเป็นตัวขับเคลื่อน  
นอกจากนั้น การขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศไทยยังมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ประเทศไทยสามารถรับมือกับโอกาส
และภัยคุกคามชุดใหม่ในศตวรรษท่ี 21 อีกด้วย แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 12 ต้องการเร่ง
การปฏิรูปประเทศ ท่ามกลางสถานการณ์โลกที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การแข่งขันด้านเศรษฐกิจจะเข้มข้น
มากขึ้น สังคมโลกจะมีการเชื่อมโยงใกล้ชิดกันมากขึ ้นเป็นสภาพไร้พรมแดน การพัฒนาเทคโนโลยีมีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ส่งผลกระทบต่อชีวิตและความเป็นอยู่ของคนในสังคม ตลอดจนการด าเนินกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก ประเทศไทยต้องปรับตัวขนานใหญ่ โดยจะต้องเร่งพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
การวิจัย และการสร้างนวัตกรรมให้เป็นปัจจัยหลัก ซึ่งจะต้องด าเนินการควบคู่กับการเร่งยกระดับทักษะ ฝีมือ
แรงงานกลุ่มท่ีก าลังจะเข้าสู่ตลาดแรงงานและกลุ่มที่อยู่ในตลาดแรงงานในปัจจุบันให้สอดคล้องกับภาคการผลิต
และภาคบริการเป้าหมาย ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี รวมถึงการพัฒนาคนในภาพรวม เพื่อให้
เป็นคนที่สมบูรณ์ในทุกช่วงวัยที่สามารถบริหารจัดการการเปลี่ยนแปลงที่เป็นสภาพแวดล้อมการด าเนินชีวิตได้
อย่างดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพัฒนาทุนมนุษย์จากการยกระดับคุณภาพการศึกษา การเรียนรู้และทักษะซึ่งเป็น
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ที่ยอมรับกันอย่างเป็นสากลว่า ทุกการพัฒนาปัจจัยส าคัญที่สุดคือ “คุณภาพของคน” ไม่ว่าเป้าหมายของการ
พัฒนาจะเป็นอะไรก็ตาม แต่จุดเริ่มต้นนั้น จะต้องเป็นการเตรียมคนให้เหมาะสมกับการไปสู่เป้าหมายนั้น 

การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและนวัตกรรม ตลอดจนสภาพเศรษฐกิจและสังคมในปัจจุบันส่งผลให้
ภาคธุรกิจของไทยปรับตัวเพ่ือรับการเปลี่ยนแปลงและให้สามารถแข่งขันได้ในสถานการณ์ปัจจุบัน ประเทศไทย
ถือเป็นประเทศที่เป็นศูนย์กลางธุรกิจและการค้าของภูมิภาคอาเซียน ด้วยเหตุนี้ ประเทศ ไทยจึงต้องให้
ความส าคัญกับการผลักดันการเติบโตของเศรษฐกิจยุคใหม่ที่อาศัยการผสมผสานเทคโนโลยีต่าง  ๆ เข้ากับ
ความคิดสร้างสรรค์และองค์ความรู้สมัยใหม่ๆ ที่เหมาะสมเพื่อให้ได้มาซึ่งผลผลิตที่เป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจ มุ่ง
พัฒนาสังคมไทยให้เกิดความเข้มแข็ง การผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพพร้อมตระหนักความรู้ ความสามารถเชิง
เศรษฐกิจวิเคราะห์และมีศักยภาพในการแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นได้อย่างเหมาะสม จึงเป็นความต้องการเร่งด่วนใน
การผลิตบัณฑิตเพ่ือตลาดแรงงานและสังคม ถือเป็นหน้าที่หลักของสถาบันอุดมศึกษา 

 
11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

การพัฒนาหลักสูตรการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ได้ค านึงถึงการเปลี่ยนแปลงด้านสังคมและ
วัฒนธรรม โดยเฉพาะรูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมผู ้บริโภคที่มีการเปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรม ท าให้ เกิดการสื่อสารไร้พรมแดน ผู้บริโภคสามารถเข้าถึง
แหล่งข้อมูลข่าวสารได้ง่ายมากยิ่งขึ ้น ขณะเดียวกันก็ท าให้ผู ้ประกอบการสามารถสื่อสารข้อมูลไปยังกลุ่ม
ผู้บริโภคได้หลากหลายช่องทางมากยิ่งขึ ้น ไม่ว่าจะเป็นช่องทางการสื่อสารออนไลน์หรือการสื ่อสารแบบ
ออฟไลน์ ประกอบกับผู้บริโภคในปัจจุบันมีนิสัยชอบเรียนรู้สิ่งใหม่ตลอดเวลา เนื่องจากอยู่ในสภาพแวดล้อมที่
พร้อมต่อการเข้าถึงเทคโนโลยีอยู่เสมอ ดังนั้น หากผู้ประกอบการสามารถผลิตสื่อและเลือกใช้เครื่องมือการ
สื่อสารทางการตลาดที่เหมาะสมและมีความทันสมัย ก็จะส่งผลให้สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ นอกจากนี้ การขยายขอบเขตของสังคมสู่การเป็นโลกาภิวัตน์ ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงด้าน
จิตส านึกและทัศนคติในทุกมิติของสังคมและวัฒนธรรมทั้งระดับท้องถิ่น ระดับชาติ และระดับโลก การเชื่อมโยง
ด้วยระบบข่าวสาร และการสื่อสารรูปแบบต่าง ๆ จึงเป็นกลไกส าคัญต่อการเปลี่ยนแปลงความรู้ ความคิดและ
บูรณาการกระบวนทัศน์ทางวัฒนธรรมของสังคม ตลาดแรงงานและสังคม จึงมีความมุ่งหวังบุคลากรทาง
การตลาดและทางธุรกิจที่มีคุณลักษณะและคุณสมบัติเชิงจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ เพื่อการพัฒนา
สังคมอย่างเหมาะสม 
12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

12.1 การพัฒนาหลักสูตร 
12.1.1 ตอบสนองความต้องการของประเทศทางด้านก าลังคนและความรู้ความเชี่ยวชาญที่ เกี่ยวข้อง

กับการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
12.1.2 ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมที่น ามาสู่การเปลี่ยนแปลง

ของสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  
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12.1.3 พัฒนาผู้เรียนมีความสามารถในการค้นคว้า ท าวิจัยเพื่อพัฒนาประเทศและสังคม 
12.1.4 พัฒนาผู้เรียนมีจรรยาบรรณในวิชาชีพ มีความรู้ที่เป็นมาตรฐาน แก้ปัญหาเฉพาะหน้าได้ และ

ด ารงชีวิตร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมได้  
12.2 ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

12.2.1 ส่งเสริมให้นักศึกษาไทยที่สนใจด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ให้มีโอกาสได้ศึกษามากข้ึน 
12.2.2 มหาวิทยาลัยต้องผลิตบัณฑิตที่มีบุคลิกภาพและมาตรฐานเป็นที่ต้องการของสังคมในประเทศ  
12.2.3 มหาวิทยาลัยต้องรับผิดชอบในการระดมสรรพก าลังเชิงวิชาการเพื่อสนับสนุนให้ผู้เรียนมี  

ความพร้อมในการเรียนทุกด้าน 
12.2.4 มหาวิทยาลัยต้องเป็นหน่วยงานที่เป็นผู้น าเชิงวิชาการและการวิจัยเพื่อการพัฒนาสังคม โดย

ให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในการพัฒนาสังคมหรือชุมชน  
12.2.5 มหาวิทยาลัยต้องพัฒนาให้มีการแลกเปลี่ยนเชิงวิชาการในระหว่างคณาจารย์และผู้เรียน

ระหว่างสถาบันเพ่ือปรับระดับมาตรฐานการศึกษาและแลกเปลี่ยนแรงงานกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของสถาบัน  (เช่น รายวิชาที่เปิดสอน
เพื่อให้บริการคณะ/ภาควิชาอื่น หรือต้องเรียนจากคณะ/ภาควิชาอื่น) 

13.1 รายวิชาในหลักสูตรทีเ่ปิดสอนโดยคณะ/ภาควิชาอื่น 
รายวิชาต่างๆ ในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป หมวดวิชาเฉพาะ และหมวดวิชาเลือกเสรี ดังต่อไปนี้ 
1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ทุกรายวิชาที่เปิดสอนโดยคณะหรือสาขาวิชาอ่ืน 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ได้แก่ วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพ วิชาเลือก 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี ทุกรายวิชาที่เปิดสอนโดยคณะหรือสาขาวิชาอ่ืน 

13.2 รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนเพื่อให้บริการคณะ/ภาควิชาอื่น 
- 
 

13.3 การบริหารจัดการ 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ประกอบด้วย ประธานสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ และ

อาจารย์ประจ าหลักสูตร มีหน้าที่ส าคัญในการจัดการเรียนการสอน และบริหารและด าเนินงานด้านวิชาการให้
เป็นไปตามแผนงาน รวมทั้งการประสานงานกับคณะหรือสาขาวิชาอ่ืนที่ให้บริการสอน และคณะหรือสาขาวิชา
อื่นที่รับบริการสอนจากสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ในส่วนของตารางสอน เนื้อหาสาระรายวิชา 
การวัดและประเมินผล เพื่อให้ได้คุณภาพตามมาตรฐานคุณวุฒิ ข้อบังคับ ระเบียบ ค าสั่ง และประกาศของ
มหาวิทยาลัย 
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หมวดที ่2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 
1. ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญา 
ผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์อย่างมืออาชีพ คู่คุณธรรม ก้าวทันเทคโนโลยี

ทางการตลาด  
1.2 ความส าคัญ 

ในมุมมองทางการตลาด การเปลี่ยนแปลงคือโอกาส ในสถานการณ์ท่ีมีเปลี่ยนแปลงใด ๆ ก็ตามมักจะมี
โอกาสใหม่ๆเกิดขึ้นเสมอ ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญในหลาย ๆ ด้านทั้งทางด้านสังคม เศรษฐกิจ 
เทคโนโลยี ไปจนถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคสิ่งเหล่าไม่ได้เกิดขึ้นเฉพาะใน ประเทศไทย แต่
ก าลังเกิดขึ้นกับทุกประเทศทั่วโลกการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นดังกล่าวท าให้บางอย่างลดความส าคัญและไม่
เหมาะกับการด าเนินชีวิตในปัจจุบันและจะหายไปในอนาคตอันใกล้ (Disruption) ในขณะเดียวการตลาดกลับ
มองว่าผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงเข้าสู่การด าเนินชีวิตรูปแบบใหม่ และจะเกิด โอกาสใหม่ ๆ เพื่อรองรับความ
ต้องการใหม่ๆของผู ้บริโภค การเปลี่ยนแปลงเข้าสู ่ว ิถีชีวิตใหม่นี ้น าไปสู ่ก าลังซื ้ออย่างมากมายมหาศาล 
โดยเฉพาะคนยุค Millenial และ Gen Z  ที่มีพฤติกรรมแตกต่างจากคนรุ่นก่อนมาก ชอบประสบการณ์ที่แปลก
ใหม่ ยากต่อการเข้าถึงหรือเข้าใจในพฤติกรรม ชอบใช้โซเชียลมีเดียและให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์บนโลก
ออนไลน์ ชอบความยุติธรรม โปร่งใส ชอบคิดวิธีการหาเงินตั้งแต่อายุน้อยและให้ความส าคัญกับสินค้าที่ดีที่สุด 
คุม้ค่าที่สุด และเหมาะสมกับตัวเองท่ีสุด 

ส าหรับภาคธุรกิจที่ก าลังปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านสังคม เศรษฐกิจ 
เทคโนโลยี ไปจนถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคนั้นได้ใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
เป็นแนวทางการขยายตัวภาคธุรกิจซึ่งให้ความส าคัญในยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ในแผนฯ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ความ
เข้มแข็งภาคเกษตรความมั่นคงของอาหารและพนักงาน ยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่ การเติบโต
อย่างมีคุณภาพและยั่งยืน ยุทธศาสตร์การสร้างความเชื่อมโยงกับประเทศในภูมิภาคเพื ่อความมั่นคงทาง
เศรษฐกิจและสังคม ยุทธศาสตร์การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนเพ่ือให้องค์กรธุรกิจมี
ความเข้มแข็งและอยู่รอด รวมถึงผลักดันธุรกิจ ให้ก้าวไปสู่การค้าระดับสากลและเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจโลกมาก
ขึ้น ในสภาพการแข่งขันของธุรกิจที่ทวีความรุนแรงขึ้น ศาสตร์ทางด้านการตลาดยิ่งมีความส า คัญในการสร้าง
ความรุ่งเรืองให้กับองค์กรธุรกิจ และสามารถน าพาธุรกิจไปสู่ความเป็นผู้น า ศาสตร์ทางด้านการตลาดสามารถ
สร้างโอกาสจากสถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลง ศาสตร์ทางด้านการตลาดยังสามารถท าให้องค์กรธุรกิจด ารงอยู่รอด
ได้ในสถานการณ์คับขัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการถูกคุกคามจากคู่แข่งทางตรงหรือคู่แข่งทางอ้อมก็ตาม นอกจากนี้
การตลาดยังสามารถประยุกต์กับศาสตร์อื ่นๆ ตลอดจนสามารถน า ไปใช้ในชีวิตประจาวันได้ ดังนั้น ศาสตร์
การตลาดจึงเป็นกระบวนการการคิด วิเคราะห์เพื่อเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า บริการ และองค์กรรวมถึงชุมชนสังคม 
โดยที่ผู้บริโภคก็ซาบซึ้งถึงคุณค่านั้นด้วย 
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ดังนั้น สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา ได้เห็นถึงความส าคัญถึงการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นข้างต้น และได้ประเมินตนเองในเรื่องของความ
พร้อมและปัจจัยสนับสนุนต่าง ๆ อย่างรอบด้าน จึงได้ท าการพัฒนาหลักสูตรสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล เชิง
สร้างสรรค์ขึ้น เพื่อสร้างองค์ความรู้ทางด้านการตลาดยุคใหม่ ให้กับบัณฑิตที่เหมาะสมกับความต้องการของ
ตลาดแรงงานในอนาคต โดยบัณฑิตมีเจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) เพื่อวิจัย พัฒนา
และส่งมอบสินค้าหรือบริการที่มีคุณภาพสู่สังคม มีแนวคิดเรื่องการเรียนรู้ การออกแบบเชิงสร้างสรรค์เพื่อการ
เปลี่ยนแปลง (Transformative Learning) เพื่อให้สอดคล้องกับความเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทางด้านธุรกิจ
และเข้าใจถึงพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ที่เกิดขึ้น และยังสามารถสื่อสารข้อมูลได้อย่างมีประสิทธิภาพทั้ง
ออนไลน์และออฟไลน์ สามารถวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์และน าองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการด าเนินงาน
ทางการตลาด อย่างมีคุณธรรมและจริยธรรม ให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรมและพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

 
1.3 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1. เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีความรู้และทักษะทางด้านการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ทั้งภาคทฤษฎีและ
ภาคปฏิบัติ มีความเข้าใจในหลักการและแนวคิดทางด้านการตลาดสมัยใหม่ สามารถน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ใน
การประกอบวิชาชีพได้ 

2. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีเจตคติที่ดี มีคุณธรรมจริยธรรม มีจรรยาบรรณทางวิชาชีพการตลาด และมี
จิตส านึกในความรับผิดชอบต่อท้องถิ่นและสังคม 

3. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถในการคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ โดยใช้แนวคิดทางด้านการ
บริหารธุรกิจอย่างบูรณาการ และสามารถแก้ไขปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์. 

4. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อื่น มีภาวะผู้น า และมีความรับผิดชอบต่อ
งานที่ได้รับมอบหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 

5. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีทักษะในการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลขเพื่อการตัดสินใจ รวมทั้งสามารถสื่อสาร 
และใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  
2. แผนพัฒนาปรับปรุง  

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ดัชนีชี้วัด 

1) ปรับปรุงหลักสูตรให้มี
มาตรฐานไม่ต ่ากว่า เกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรของสกอ.  

1.1) ประเมินการประกันคุณภาพ 
หลักสูตรทุกปี อย่างต่อเนื่อง 
 
 
 

1.1.1) เอกสารหลักสูตร ฉบับ
ปรับปรุง รายงานผลการประเมิน
หลักสูตร/ หลักสูตรได้รับการ
ประเมินมาตรฐาน ในระดับดีขึ้น
ไป 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ดัชนีชี้วัด 

1.2) ปรับปรุงหลักสูตร ทุก ๆ 5 
ปี 

1.2.1) เอกสารหลักสูตร ฉบับ
ปรับปรุง/ หลักสูตรได้รับการ
เผยแพร่ตามเกณฑ์มาตรฐาน
คุณวุฒิ  

2. การปรับปรุงหลักสูตรให้มี
มาตรฐานตามเกณฑ์ที่สำนักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษา
กำหนดและสอดคล้องกับกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา
แห่งชาติ พ.ศ.2552 

1. สำรวจความต้องการ ความรู้
ทักษะของนักศึกษาจาก
ผู้ประกอบการเพ่ือพัฒนาหลักสูตร 
2. เชิญผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและ
เอกชนมีส่วนร่วมในการพัฒนา
หลักสูตร 

1. ผลสำรวจความต้องการ
โครงการวิพากย์หลักสูตรของ
สาขาวิชาการตลาด 
2. รายงานผลการประเมิน
หลักสูตร 
 

3. พัฒนาหลักสูตรให้สอดคล้อง
กับความต้องการของธุรกิจ หรือ
ตลาดแรงงาน และการ
เปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ 

1. ติดตามความเปลี่ยนแปลงใน
ความต้องการของตลาดแรงงาน
และผู้ประกอบการด้านการตลาด 
2. เชิญผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและ
ภาคเอกชนมามีส่วนร่วมในการ
พัฒนาหลักสูตร 

1. รายงานผลการประเมินความ
พึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตของ
ผู้ประกอบการ 
2. รายงานผลการประชุมของ
ผู้เชี่ยวชาญ 

4. พัฒนาคณาจารย์ในด้านการ
เรียนการสอน การวิจัย และการ
บริการวิชาการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

1. ส่งเสริม สนับสนุนคณาจารย์ใน
การเพ่ิมพูนความรู้ด้านวิชาการ
และประสบการณ์ 
2. สนับสนุนบุคลากรด้านการ
เรียนการสอนให้ทำงานบริการ
วิชาการแก่สังคม 
3. บูรณาการงานวิจัยและการ
พัฒนาองค์ความรู้กับการจัดการ
เรียนการสอน 

1. ปริมาณงานด้านอบรม สัมมนา 
งานวิจัยและการบริการวิชาการ
แก่สังคม 
2. รายงานการวิจัยในชั้นเรียน 
 
 
3. รายงานการประกันคุณภาพ 

5. ปรับปรุงส่งเสริมการสนับสนุน
การเรียนการสอน 

1. จัดทำงบประมาณเพ่ือปรับปรุง
ส่งเสริมการสนับสนุนการเรียน
การสอน ด้านวัสดุ ครุภัณฑ์ 
โสตทัศนูปกรณ์ อาคารและ
ห้องปฏิบัติการ 

1. รายงานครุภัณฑ์ของสาขาวิชา
การตลาด 
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หมวดที ่3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 
1. ระบบการจัดการศึกษา 

1.1 ระบบการจัดการศึกษา 
ระบบการจัดการศึกษาเป็นระบบทวิภาคโดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกต ิ1 ภาค

การศึกษาปกต ิ 
1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 

มีหรืออาจจะมีการจัดการเรียนการสอนภาคฤดูร้อน โดยขึ้นอยู่กับการพิจารณาของคณะกรรมการ
ประจ าหลักสูตร ทั้งนี้ ระยะเวลาการจัดการเรียนการสอน จ านวน 8 สัปดาห์หรือไม่เกิน 9 สัปดาห์ต่อภาค
การศึกษา 

1.3 การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 
ไม่มี 

2. การด าเนินการหลักสูตร 
2.1 วันเวลาในการด าเนินการเรียนการสอน 

ภาคการศึกษาท่ี 1 เดือนสิงหาคม – ธันวาคม  
ภาคการศึกษาท่ี 2 เดือนมกราคม – เมษายน  
ภาคฤดูร้อน เดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม  

2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
1) เป็นผู้ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย หรือส าเร็จการศึกษาประกาศนียบัตรวิชาชีพ 

(ปวช.) หรือเทียบเท่า 
 2) เป็นตามระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 
1) ปัญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษามาเป็นระดับอุดมศึกษา 
2) ปัญหาด้านทักษะภาษาอังกฤษ ซึ่งจ าเป็นต้องใช้ในการเรียนกลุ่มวิชาแกน และกลุ่มวิชาเฉพาะด้าน

ในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
3) ปัญหาด้านทักษะการคิดเชิงวิเคราะห์ซึ่งจ าเป็นต้องใช้ในการเรียนกลุ่มวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพ และกลุ่ม

วิชาเฉพาะด้านในสาขาวิชาการตลาดดิจิทลัเชิงสร้างสรรค์ 
2.4 กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 

1) จัดปฐมนิเทศให้กับนักศึกษา การปรับตัวการเข้าศึกษาในระดับมหาวิทยาลัยและมีอาจารย์ที่ปรึกษา 
อาจารย์ผู้สอน ดูแลเอาใจใส่ให้ค าแนะน า ให้ค าปรึกษากับนักศึกษา อย่างสม ่าเสมอในมหาวิทยาลัย 

2) มีการเรียนปรับพื้นฐานวิชาภาษาอังกฤษ ในระดับมหาวิทยาลัย 
3) มีการจัดการเรียนเพิ่มเติมให้กับนักศึกษาเพ่ือเพ่ิมทักษะทางการคิดเชิงวิเคราะห์ 
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2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี  
รับภาคปกติ ปีละ 100 คน 

ระดับชั้นปี จ านวนนักศึกษาในแต่ละปีการศึกษา 

2565 2566 2567 2568 2569 
ชั้นปีที่ 1 
ชั้นปีที่ 2 
ชั้นปีที่ 3 
ชั้นปีที่ 4 

100 100 
100 

100 
100 
100 

100 
100 
100 
100 

100 
100 
100 
100 

รวมจ านวนนักศึกษา 100 200 300 400 400 

จ านวนนักศึกษาที ่คาดว่าจะส าเร็จ
การศึกษาเมื่อสิ้นปีการศึกษา 

   100 100 

2.6 งบประมาณตามแผน  
2.6.1 รายละเอียดการประมาณการรายได้ (หน่วย : บาท) 

รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 
เงินงบประมาณแผ่นดิน 
งบด าเนินการ 

 
80,000 

 
80,000 

 
80,000 

 
80,000 

 
80,000 

เงินบ ารุงการศึกษา 2,200,000 4,400,000 6,600,000 8,800,000 8,800,000 

รวมทั้งสิ้น 2,280,000 4,480,000 6,680,000 8,880,000 8,880,000 

2.6.2 รายละเอียดการประมาณการค่าใช้จ่ายในหลักสูตรเป็นรายปี (หน่วย : บาท)  
รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 

งบด าเนินการ 
- ค่าตอบแทน 880,000 1,760,000 2,640,000 3,520,000 3,520,000 

- ค่าใช้สอย  440,000 880,000 1,320,000 1,760,000 1,760,000 
- ค่าวัสดุ 440,000 88,0000 1,320,000 1,760,000 1,760,000 

- ค่าด าเนินการ
ระดับมหาวิทยาลัย 440,000 880,000 1,320,000 1,760,000 1,760,000 

รวมทั้งสิ้น 2,220,000 4,400,000 6,600,000 8,800,000 8,800,000 

จ านวนนักศึกษา 100 200 300 400 400 
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รายการ ปีงบประมาณ (พ.ศ.) 

2565 2566 2567 2568 2569 
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อ
หัวต่อปีในการผลิต
บัณฑิต 

22,000 22,000 22,000 22,000 22,000 

 
2.7 ระบบการศึกษา 

แบบชั้นเรียน 
แบบอ่ืนๆ (ระบุ...)   

2.8 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย 
การยกเว้นหรือเทียบโอนหน่วยกิตได้ตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วย

การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ.2560 หมวด 6 การเทียบโอนผลการเรียน  
 
3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1 หลักสูตร 
3.1.1 จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 128 หน่วยกิต 
3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 1.1) บังคับ   20 หน่วยกิต 
 1.2) เลือก  ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
 1.3) บังคับเลือก ไม่น้อยกว่า 1 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 92 หน่วยกิต  
 2.1) วิชาแกน   30 หน่วยกิต 
 2.2) วิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า 57 หน่วยกิต 
  2.2.1) บังคับ  45 หน่วยกิต 
  2.2.2) เลือก ไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
 2.3) วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ ไม่น้อยกว่า 5 หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

3.1.3 รายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต  

1.1) วิชาศึกษาทั่วไปบังคับ  20 หน่วยกิต 
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กลุ่มที่ 1 ศาสตร์พระราชาและวิถีแห่งสังคม    3 หน่วยกิต 
GE 01101  ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น 3(3-0-6) 

 King’s Philosophy Towards Local Development  

กลุ่มที่ 2 ภาษาและเทคโนโลยีทางการสื่อสาร    6 หน่วยกิต 
GE 02101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 English Communication in Digital Age  

GE 02102 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารร่วมสมัย 3(3-0-6) 

 Thai for Contemporary Communication  

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์    2 หน่วยกิต 
GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 

 Healthy and Happy Life  

กลุ่มที่ 4 ศิลปะแห่งการจัดการและการเป็นผู้ประกอบการ  3 หน่วยกิต 
GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

 Creative Business  

กลุ่มที่ 5 ศาสตร์แห่งการคิดและการสร้างสรรค์นวัตกรรม  6 หน่วยกิต 
GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า   3(3-0-6) 

 Thinking for Life Advancement  

GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

 Digital Literacy Skills  

1.2) วิชาศึกษาทั่วไปเลือก ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียน จ านวน 3 รายวชิา จาก 5 กลุ่ม โดยเลือกเรียนได้กลุ่มละ 1 รายวชิาเท่านั้น 

กลุ่มที่ 1 ศาสตร์พระราชาและวิถีแห่งสังคม    3 หน่วยกิต 
GE 01201  วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Civil Way and Law in Daily Life  

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก  

Dynamics of Thai and Global Society 

3(3-0-6) 

กลุ่มที่ 2 ภาษาและเทคโนโลยีทางการสื่อสาร  3 หน่วยกิต 
GE 02201 การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ 3(3-0-6) 

 Media and Information Literacy 
 

 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 15 

 

GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Korean Language in Daily Life   

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Khmer Language in Daily Life  

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Chinese Language in Daily Life  

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Japanese Language in Daily Life  

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Malay Language in Daily Life  

GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Lao Language in Daily Life  

GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Vietnamese Language in Daily Life  

GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Spanish Language in Daily Life  

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์    3 หน่วยกิต 
GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต 3(3-0-6) 

 Art and Beauty of Life  

GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต 3(3-0-6) 

 Art of Living  

กลุ่มที่ 4 ศิลปะแห่งการจัดการและการเป็นผู้ประกอบการ  3 หน่วยกิต 
GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพ่ือความม่ันคง 3(3-0-6) 

 Financial Planning for Stability  

GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข   3(3-0-6) 

 Working Happily  
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กลุ่มที่ 5 ศาสตร์แห่งการคิดและการสร้างสรรค์นวัตกรรม  3 หน่วยกิต 
GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับนักธุรกิจมือใหม่ 3(2-2-5) 

 Digital Technology for Beginner Businessman  

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา 3(3-0-6) 

 Save Earth Save Us  

1.3) วิชาศึกษาทั่วไปบังคับเลือก ไม่น้อยกว่า 1 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวชิาใดวิชาหนึ่งในกลุ่มบังคับเลือก กลุ่มที่ 3  (1 รายวชิา)   จ านวน 1 หนว่ยกิต 

กลุ่มที่ 3 คุณภาพชีวิตและคุณค่าของความเป็นมนุษย์  1 หน่วยกิต 
GE 03301 จังหวะของชีวิต 1(0-2-1) 

 Rhythm of Life  

GE 03302 การออกก าลังกายเพ่ือสุขภาพ 1(0-2-1) 

 Exercise for Health  

GE 03303 การเต้นสมัยใหม่ 1(0-2-1) 

 Modern Dance  

2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต  
2.1กลุ่มวิชาแกน 

  MS21100 องค์การและการจัดการสมัยใหม่    3(3-0-6) 

    Organizations and Modern Management 

  MS22100 การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ   3(2-2-5) 

    Software Application in Business 

  MS23200 ภาษาอังกฤษส าหรับการสื่อสารธุรกิจ    3(3-0-6) 

    Business English Communication                      

  MS24100  การจดัการงานผลิตและการด าเนินงาน    3(3-0-6) 

 Production and Operations Management            

  MS25100  หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล    3(3-0-6) 

    Principles of Marketing and Digital Marketing 

  MS26300  การประกอบการและการสร้างธุรกิจ    3(2-2-5) 

 Entrepreneurship and Business Creation  

  MS31100 หลักการบัญชีเบื้องต้น     3(2-2-5) 

    Introduction to Accounting Principles 
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  MS31200 การเงินธุรกิจ      3(3-0-6) 

    Business Finance 

 MS31300 กฎหมายธุรกิจและการภาษีอากร    3(2-2-5) 

    Business Laws and Taxation 

 MS51200  เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ        3(2-2-5) 

 Business Economics 

 
2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน    57 หน่วยกิต 
     2.2.1 วิชาบังคับ   45 หน่วยกิต 

MS25101 การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล   3(3-0-6) 

 Consumer Insight in the Digital Age  

MS25102 การจัดการผลิตภัณฑ์และการตั้งราคา 3(3-0-6) 

 Product Management and Pricing  

MS25201 การจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์  3(3-0-6) 

 Marketing Channel and Logistics Management  

MS25202 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล  3(3-0-6) 

 Digital Marketing Communication  

MS25203 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 

 Creative Digital Content Marketing  

MS25204 กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 3(2-2-5) 

 Visual Communication Strategies in Marketing  

MS25205 การสร้างความคิดและออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิง

สร้างสรรค ์

3(2-2-5) 

 Idea Generation and Creative Marketing Design  

MS25301 สถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพ่ือการตัดสินใจทางการตลาด 3(2-2-5) 

 Business Statistics and Marketing Decision 

Analysis 

 

MS25302 กลยุทธ์การตลาด      3(3-0-6) 

 Marketing strategy  
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MS25303 การบริหารร้านค้าออนไลน์ 3(2-2-5) 

 Online Store Management  

MS25304 การวิเคราะห์และวางแผนทางการตลาด  3(2-2-5) 

 Marketing Analysis and Planning  

MS25305 เครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาด

ดิจิทัล 

3(2-2-5) 

 Digital Marketing Information Technology Tools 

and Analysis 

 

MS25306 เทคนิคการสร้างงานน าเสนอทางการตลาดผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 

3(2-2-5) 

 Creative Social Media Marketing Presentation 

Techniques 

 

MS25401 การวิจัยทางการตลาด 3(2-2-5) 

 Marketing Research  

MS25402 โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 

 Creative Digital Marketing Project  
 

     2.2.2 วิชาเลือก  ไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
MS25206 จริยธรรมทางการตลาด  3(3-0-6) 

 Marketing Ethics  

MS25207 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 3(3-0-6) 

 Advertising and Sales Promotion  

MS25208 การจัดการขายและการขายโดยบุคคล 3(3-0-6) 

 Sales Management and Personal Selling  

MS25209 การตลาดทางตรงและการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 3(3-0-6) 

 Direct Marketing and Customer Relationship 

Management 

 

MS25307 การประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด  3(3-0-6) 

 Public Relations and Event Marketing  
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MS25308 

 

ภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 

English for Marketing 

3(3-0-6) 

MS25309 การจัดการตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 3(3-0-6) 

 Brand and Packaging Management  

MS25310 การจัดการค้าปลีก  3(3-0-6) 

 Retail Management  

MS25311 การจัดการการตลาด 3(3-0-6) 

 Marketing Management  

MS25312 การจัดซือ้ 3(3-0-6) 

 

MS25313 

 

MS25314 

 

Purchasing  

การตลาดระหว่างประเทศ  

International Marketing 

การตลาดบริการ   

Service Marketing 

 

3(3-0-6) 

 

3(3-0-6) 

 

MS25405 การตลาดออนไลน์ส าหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 3(3-0-6) 

 Online Marketing for Local Products  

MS25406 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 3(3-0-6) 

 Social and Environmental Marketing  

MS25407 การออกแบบรณรงคก์ารตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 

 Creative Digital Marketing Campaign Design  

MS25408 

 

MS25409 

การจัดการประสบการณ์ลูกค้า 

Customer Experience Management 

การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 

Data-Driven Marketing 

3(3-0-6) 

 

 

3(3-0-6) 
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2.3 วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพหรือสหกิจศึกษา  ไม่น้อยกว่า 5 หน่วยกิต 
     ให้นักศึกษาเลือกเรียน 1 แผนการเรียน 
     แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS25403 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิง

สร้างสรรค ์

2(1-2-3) 

 Preparation for Internship in Creative Digital 

Marketing 

 

MS25404 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิง

สร้างสรรค ์

3(0-300-0) 

 Internship in Creative Digital Marketing  

แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

MS254XX การเตรียมสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

Preparation for Co-operative Education in 

Creative Digital Marketing 

2(1-2-3) 

MS254XX สหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

Co-operative Education in Creative Digital 

Marketing 

6(0-640-0) 

   

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
ให้เลือกเรียนวิชาใดๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาโดยไม่ซ ้ากับรายวิชา

ที่เคยเรียนมาแล้ว และต้องไม่เป็นรายวิชาที่ก าหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การส าเร็จการศึกษา
ของสาขาวิชานี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 21 

 

3.1.4 แผนการศึกษา 
ปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น 3(3-0-6) 
GE 02101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

MS 25100 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
MS 21100 องค์การและการจัดการสมัยใหม่ 3(3-0-6) 

MS 22100 การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 3(2-2-5) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 

ปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 02102 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารร่วมสมัย 3(3-0-6) 

GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 
GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า 3(3-0-6) 

MS 31100 หลักการบัญชีเบื้องต้น 3(2-2-5) 

MS 24100 การจัดการการผลิตและการด าเนินงาน 3(3-0-6) 
MS 25101 การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

MS 25102 การจัดการผลิตภัณฑ์และการตั้งราคา 3(3-0-6) 
รวม 21 หน่วยกิต 

 

ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE ……… วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 

GE ......... วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 
MS 51200 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 3(2-2-5) 

MS 23200 ภาษาอังกฤษส าหรับการสื่อสารธุรกิจ 3(2-2-5) 

MS 25202 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
MS 25203 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 

MS 25204 กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 3(2-2-5) 
รวม 21 หน่วยกิต 
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ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
ปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 
GE ……… วิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 3 

GE 033... วิชาศึกษาท่ัวไปบังคับเลือก 1(0-2-1) 
MS 31200 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

MS 25201 การจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์ 3(3-0-6) 

MS 25205 การสร้างความคิดและออกแบบงานเพื่อ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

3(2-2-5) 

รวม 15 หน่วยกิต 
 

ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
MS 26300 การประกอบการและการสร้างธุรกิจ 3(2-2-5) 

MS 31300 กฎหมายธุรกิจและการภาษีอากร 3(2-2-5) 

MS 25301 สถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพ่ือการตัดสินใจ
ทางการตลาด 

3(2-2-5) 

MS 25302 กลยุทธ์การตลาด 3(3-0-6) 
MS 25303 การบริหารร้านค้าออนไลน์ 3(2-2-5) 

XX XXXX วิชาเลือก X(X-X-X) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 

ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 25304 การวิเคราะห์และวางแผนทางการตลาด 3(2-2-5) 

MS 25305 เครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทาง
การตลาดดิจิทัล 

3(2-2-5) 

MS 25306 เทคนิคการสร้างงานน าเสนอทางการตลาด
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 

3(2-2-5) 

XX XXXX วิชาเลือก X(X-X-X) 
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ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
XX XXXX วิชาเลือก X(X-X-X) 

XX XXXX วิชาเลือก X(X-X-X) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 
แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 25401 การวิจัยทางการตลาด 3(2-2-5) 
MS 25402 โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิง

สร้างสรรค ์
3(2-2-5) 

MS 25403 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

2(1-2-3) 

XX XXXX วิชาเลือกเสรี X(X-X-X) 

XX XXXX วิชาเลือกเสรี X(X-X-X) 

รวม 14 หน่วยกิต 
 

ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
MS 25404 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด

ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
3(0-300-0) 

รวม 3 หน่วยกิต 
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แผนการเรียนสหกิจศึกษา 
ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 25401 การวิจัยทางการตลาด 3(2-2-5) 
MS 25402 โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิง

สร้างสรรค ์
3(2-2-5) 

MS 254XX การเตรียมสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค ์

2(1-2-3) 

XX XXXX วิชาเลือกเสรี X(X-X-X) 
รวม 14 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

MS 254XX สหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 6(0-640-0) 
รวม 6 หน่วยกิต 
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3.1.5 ค าอธิบายรายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น  3(3-0-6) 

 King’s Philosophy Towards Local Development      

 ศาสตร์พระราชากับการพัฒนาที่ยั่งยืน ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง โครงการพระราชด าริ 
โครงการต้นแบบการพัฒนา ภาคีเครือข่ายร่วมพัฒนา เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน วิศวกร
สังคม ภูมิปัญญาท้องถิ่น บทบาทของมหาวิทยาลัยราชภัฏกับการพัฒนาท้องถิ่น 
  King’s Philosophy and sustainable development; Philosophy of Sufficiency 
Economy; The Royal Initiative Project; development prototype project; network partners to 
participatory development; technology and innovation for sustainable development; social 
engineer; local wisdom; roles of Rajabhat University in local development 
 

GE 01201 วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน  3(3-0-6) 

 Civil Way and Law in Daily Life  

   สิทธิและหน้าที่ของพลเมืองไทยภายใต้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย การมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของประชาชน การส่งเสริมการสร้างบ้านเมืองสุจริต คุณธรรมและความโปร่งใส กฎหมายที่จ าเป็น
ต่อการด ารงชีวิต หลักการและสาระส าคัญของกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ กฎหมายอาญา กฎหมายอื ่นที่
เกี่ยวข้อง  
   Constitutional rights and duties of Thai citizen; public participation in state 
activities; promoting the principle of good faith; integrity and transparency; law in daily life; 
general principle on Civil and Criminal Codes; other relevant laws 
 

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก   3(3-0-6) 

 Dynamics of Thai and Global Society  

  พลว ัตส ังคมโลกและสังคมไทยในมิต ิทางการเม ือง เศรษฐกิจ การศึกษา ว ัฒนธรรม 
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี บุคคลส าคัญที ่มีคุณูปการต่อพลวัตในสังคมไทย การอยู ่ร่วมกันในสังคมพหุ
วัฒนธรรม บทบาทภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนในการสร้างสังคมสันติสุข 
   Dynamics of Thai and global society in political, economic, educational, cultural, 
sciences and technological dimensions; important person and their contributions into the 
dynamics of Thai society; living together in multicultural society; the government sector, the 
private sector, and the public sector to enhancing a peaceful society 
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GE 02101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 

 English Communication in Digital Age  

  ค าศัพท์ ส านวน และไวยากรณ์ภาษาอังกฤษที่ใช้ในสถานการณ์ต่างๆ ทักษะการฟัง การพูด 
การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล การบูรณาการทักษะการใช้ภาษาอังกฤษอย่าง
สร้างสรรค์ภายใต้ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและบริบทการใช้ภาษาอังกฤษระดับโลก  
   Vocabulary, expressions, and English grammar used in different situations; 
English listening, speaking, reading, and writing skills for communication in Digital Age; creative 
integration of the four skills regarding cultural diversity and context of World Englishes 
 

GE 02102 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารร่วมสมัย   3(3-0-6) 

 Thai for Contemporary Communication   

   ความรู้เบื ้องต้นเกี่ยวกับภาษาและการสื่อสาร ลักษณะของภาษา การใช้ภาษาไทยอย่างมี
วิจารณญาณในบริบทสังคมร่วมสมัย วัฒนธรรมการใช้ภาษา ทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียน เพื่อวัตถุประสงค์
เฉพาะอย่างมีวิจารณญาณและสร้างสรรค์ การบูรณาการทักษะภาษาเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานและการสื่อสารผ่าน
เทคโนโลยีอย่างเหมาะสม 
   Fundamental knowledge about language and communication, characteristics of 
the Thai language, critical usage of Thai language in contemporary social context, culture of 
language usage, critical and creative listening, speaking, reading and writing skills for specific 
purposes, language skill integration to create work and communication through proper 
technologies 
 

GE 02201 การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ 3(3-0-6) 

 Media and Information Literacy  

  หลักการใช้สื่อและสารสนเทศในบริบทสังคมปัจจุบัน ทักษะพื้นฐานของการรู้เท่าทันสื่อ การ
สืบค้นข้อมูล การรวบรวมและเรียบเรียงข้อมูล การเขียนรายงานและการอ้างอิง เทคนิคการน าเสนอข้อมูลผ่านสื่อ 
  Principles of using media and information in current social context; basic skill of 
media literacy; information retrieval; data collection and compilation; report writing and 
citations; techniques for data presentation via media 
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GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Korean Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาเกาหลี ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาเกาหลีอย่างสร้างสรรค์   
  Characteristics of Korean language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Korean language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Korean language skills creatively   

 

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Khmer Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาเขมร ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษา
เขมร เพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการใช้
ภาษาเขมรอย่างสร้างสรรค์   
  Characteristics of Khmer language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Khmer language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Khmer language skills creatively 

 

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Chinese Language in Daily Life  

  ลักษณะของภาษาจีน ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะ การใช้
ภาษาจีนอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Chinese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Chinese language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Chinese language skills creatively 
 

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Japanese Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาญี่ปุ่น ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษาญี่ปุ่นอย่างสร้างสรรค์  
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 Characteristics of Japanese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Japanese language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Japanese language skills creatively 

 

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Malay Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษามลายู ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษามลายูเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการ
ใช้ภาษามลายูอย่างสร้างสรรค์  
   Characteristics of Malay language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Malay language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Malay language skills creatively 
 
GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Lao Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาลาว ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษา
ลาวเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการใช้ภาษา
ลาวอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Lao language; vocabulary; grammar; listening, speaking, reading 
and writing of Lao language skills for communication in daily life; way of life and culture of 
native speakers; integrating Lao language skills creatively 

 
GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Vietnamese Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาเวียดนาม ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน
ภาษาเวียดนามเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษาการบูรณาการทักษะ
การใช้ภาษาเวียดนามอย่างสร้างสรรค์  
  Characteristics of Vietnamese language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Vietnamese language skills for communication in daily life; way of life 
and culture of native speakers; integrating Vietnamese language skills creatively 
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GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 

 Spanish Language in Daily Life  

 ลักษณะของภาษาสเปน ค าศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษา
สเปนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา การบูรณาการทักษะการใช้
ภาษาสเปนอย่างสร้างสรรค์  
 Characteristics of Spanish language; vocabulary; grammar; listening, speaking, 
reading and writing of Spanish language skills for communication in daily life; way of life and 
culture of native speakers; integrating Spanish language skills creatively 
 

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข 2(1-2-3) 

 Healthy and Happy Life  

  บ่อเกิดแห่งความสุข การพัฒนาคุณค่าของชีวิต การก าหนดเป้าหมายชีวิต การสร้างเสริม
สุขภาพและปัญหาสุขภาพในแต่ละช่วงวัย โภชนาการในชีวิตประจ าวัน การป้องกันโรคติดต่อและโรคไม่ติดต่อ 
การป้องกันอุบัติภัย การสร้างภูมิคุ้มกันทางสังคม การเห็นคุณค่าของตนเองและผู้อื่น การยอมรับและเคารพ
ความแตกต่างระหว่างบุคคล การแก้ปัญหาร่วมกันอย่างสร้างสรรค์ การเรียนรู้ตลอดชีวิต 
  Sources of happiness; developing value of life; setting life goals; health 
enhancement and health problems in various age groups; daily nutrition; communicable and 
non-communicable diseases prevention; disaster prevention; strengthening social immunity; 
self-esteem and appreciation to others; accepting and respecting individual differences; 
creative problem solving; lifelong learning 

 

GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต 3(3-0-6) 

 Art and Beauty of Life  

  ธรรมชาติของมนุษย์ ความซาบซึ้งในความงาม ศิลปะ ดนตรี วัฒนธรรม และธรรมชาติ การ
จัดการอารมณ์ การเป็นมิตรและการปรับตัวต่อสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลง การพัฒนาบุคลิกภาพ การพัฒนา
ตนให้มีความพร้อมในการด ารงชีวิต 

  Human nature; appreciation for beauty, art, music, culture and nature; emotional 
management; friendliness and adaptation for changing environments; personality development; self-
development for living  
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GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต 3(3-0-6) 

 Art of Living  

  การจัดการชีวิต จิตวิทยาทางด้านสังคม จริยธรรม คุณธรรม การยอมรับความแตกต่างระหว่าง
บุคคล การคิดเชิงบวก การจัดการอารมณ์ การเป็นมิตรและการปรับตัวต่อสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลง การ
พัฒนาบุคลิกภาพ มารยาททางสังคม การแก้ปัญหาในชีวิตประจ าวันอย่างสร้างสรรค์และการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
   Life management; social psychology; ethics, morality; accepting individual 
differences; positive thinking; emotional management; friendliness and adaptability to changing 
environments; personality development; social etiquette; creative solutions to everyday 
problems and lifelong learning 

 

GE 04101 ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์  3(3-0-6) 

 Creative Business  

   การแสวงหาโอกาสทางอาชีพและการหารายได้ หลักเศรษฐกิจเพื่อการประกอบการธุรกิจ 
รูปแบบการประกอบกิจการธุรกิจ การเขียนแผนธุรกิจ การวิเคราะห์และการจัดการข้อมูลทางธุรกิจ เทคโนโลยี
และนวัตกรรมสู่การสร้างอาชีพในยุคดิจิทัล การก าหนดทิศทางธุรกิจ การบริหารจัดการ เครื่องมื อทางธุรกิจ
สมัยใหม่ แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์และการพัฒนาการต่อยอดธุรกิจ บูรณาการการ
ประกอบการธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 
   Looking for career opportunities and income; principles of economics for running 
business; types of business entrepreneurship; writing business plan; analysis and management of 
business data; technologies and innovations leading to build career in digital age; determination of 
business direction; management of modern business management tools; development 
approach of creative product and business integration in creative entrepreneurship 
 

GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพื่อความม่ันคง 3(3-0-6) 

 Financial Planning for Stability  

   การจัดการทางการเงินตนเองและครอบครัว การสร้างวินัยทางการเงิน เส้นทางสู่ความมั่นคง
ทางการเงิน มูลค่าเงินตามเวลา การควบคุมรายรับรายจ่ายส่วนบุคคล ภาษีอากรเบื้องต้น การสร้างเครดิตที่ดี 
การจัดการหนี้ การจัดการความเสี่ยงและการท าประกันภัย การออมและการลงทุน ทางการ เงินเพื่อสร้างก าไร 
ธุรกรรมทางการเงินดิจิทัล การบูรณาการการวางแผนทางการเงินเพื่อความมั่นคง 
 Managing personal and family finances; building financial discipline; path to 
financial security; time value of money; control over personal income and expenses; 
introduction to taxation; building good financial credit; debt management; risk management and 
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insurance; savings and financial investment to maximize profit; digital financial transactions; 
integration of financial planning leading to stability 
 
GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข  3(3-0-6) 

 Working Happily  

   เป้าหมายและหลักในการท างาน จิตวิทยาในการท างาน ศิลปะการท างานเป็นทีม การสื่อสาร
องค์กร จริยธรรมในการท างาน สิทธิประโยชน์ตามกฎหมายแรงงาน พฤติกรรมผู้บริโภค การให้บริการอย่างมี
คุณภาพ และน ามาประยุกต์ใช้ให้เกิดความสุขในการท างาน 

   Goals and principles for work; psychology for work; art of teamwork; corporate 
communications; work ethics; benefits under labor law; consumer behavior; giving quality 
service and applications of theories to work happily 
 

GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า 3(3-0-6) 

 Thinking for Life Advancement  

   ระบบสมองกับการคิด ลักษณะของการคิด กระบวนการคิด การคิดเชิงวิเคราะห์ กระบวนการ
คิดทางวิทยาศาสตร์ การคิดแก้ปัญหา การคิดเชิงวิพากษ์ การคิดแบบองค์รวม คณิตศาสตร์และสถิติเบื้องต้น
เพื่อการตัดสินใจ การคิดเชิงประยุกต์เกี่ยวกับบัตรเครดิต การผ่อนช าระ แชร์ลูกโซ่ หุ้น บิทคอย การออม การ
ประกัน การวางแผนภาษี การเกษตรทฤษฎีใหม่ และการพัฒนาตนเองรองรับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี   

  Brain system and thinking; thinking skills; thinking process; analytical thinking; 
scientific thinking; problem-solving thinking; critical thinking; holistic thinking; mathematics and 
basic statistics for decision making; applicative thinking for credit cards, installment payment, 
Ponzi scheme, stock, Bitcoin; savings; insurance; tax planning; new theory agriculture; and self-
development for disruptive technology 

 
GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

 Digital Literacy Skills  

   เทคโนโลยีดิจิทัล การด ารงชีวิตในสังคมดิจิทัล ความฉลาดทางดิจิทัล สุขภาพในยุคดิจิทัล  
การค้าดิจิทัล กฎหมายดิจิทัล ความมั่นคงปลอดภัยยุคดิจิทัล การประยุกต์ใช้ดิจิทัลในการพัฒนาการเรียนรู้และ
การท างาน 
   Digital technology; living in digital society; digital intelligent, health in digital age; 
digital commerce; digital law; security in digital age; application of digital tools for developing 
learning and work 
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GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับนักธุรกิจมือใหม่ 3(2-2-5) 

 Digital Technology for Beginner Businessman  

   รูปแบบธุรกิจและอาชีพในยุคดิจิทัล แพลตฟอร์มในการท าธุรกิจและการตลาดออนไลน์ 
เครื่องมือและเทคนิคการสร้างภาพประกอบสินค้า เครื่องมือและเทคนิคส าหรับการสร้างวิดีโอส าหรับน าเสนอ
สินค้า เครื่องมือและเทคนิคการไลฟ์สด เครื่องมือและเทคนิคส าหรับการสร้างโลโก้สินค้า การสร้างเนื้อหาส าหรับ
การโฆษณาบนแพลตฟอร์มต่างๆ วิธีการโปรโมทสินค้าผ่านแพลตฟอร์มต่างๆ พื้นฐานและเครื่องมือส าหรับการ
จัดการลูกค้าสัมพันธ์ กฎหมายที่ควรรู้ในการท าธุรกิจดิจิทัล ปฏิบัติการทดลองสร้างธุรกิจออนไลน์ 
   Business model and careers path in digital era; platform for online business and 
marketing; tools and techniques to make product photography; tools and techniques to make 
video presentation; tools and techniques for live broadcasting; tools and techniques to make 
product logos; content and ads creating; products promotion through various platforms; basic 
principles and tools for customer relationship management; laws for digital business; practice 
creating online business 
 

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา 3(3-0-6) 

 Save Earth Save Us  

   มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม พลังงานเพื่อชีวิต มลพิษสิ่งแวดล้อม การเปลี่ยนแปลงสภาวะของโลกและ
ภัยธรรมชาติต่อมนุษย์ วิทยาศาสตร์กับการด ารงชีวิต การป้องกันและแก้ปัญหาสิ่งแวดล้อมด้วยกระบวนการทาง
วิทยาศาสตร์ การสร้างจิตส านึกรักษ์โลก เทคโนโลยีสีเขียวและการสร้างสรรค์นวัตกรรมรักษ์โลก 
   Man and environment; energy for life; environmental pollution; global change 
and natural disasters to human; science and living; preventing and solving environmental problems 
through scientific process; building awareness to save the earth; green technology and creating 
green innovations to save the earth 
 

GE 03301 จังหวะของชีวิต 1(0-2-1) 

 Rhythm of Life  

   ประวัติความเป็นมาของกิจกรรมเข้าจังหวะ ขอบข่ายของกิจกรรมเข้าจังหวะ หลักการเต้นร า
เบื้องต้น ทักษะการเคลื่อนไหวเบื้องต้นของกิจกรรมเข้าจังหวะ การเต้นกายบริหารประกอบเพลงมาร์ช การเต้นร า
พ้ืนเมืองทั้งของไทยและนานาชาติ การเต้นแอโรบิก ลีลาศ และการเต้นสร้างสรรค์ 
   History of rhythmic activities; scope of rhythmic activities; basic dance principles; 
basic movement skills of rhythmic activities; exercise dance with marching songs; folk dance 
in Thailand and other countries; aerobic dance; social dance and creative dance 
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GE 03302 การออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ 1(0-2-1) 

 Exercise for Health  

 ความส าคัญของการออกก าลังกาย หลักการและขั้นตอนในการออกก าลังกาย การประเมินตนเอง
และการเสริมสร้างสมรรถภาพทางกายเพื่อสุขภาพ อาหารส าหรับการออกก าลังกาย การป้องกันและการปฐม
พยาบาลอาการบาดเจ็บจากการออกก าลังกายและการเล่นกีฬา กิจกรรมการออกก าลังกายและกีฬา   
  Importance of exercise, principles and steps in exercise; self-assessment and 
strengthening physical fitness for health; food for exercise; prevention and first aid for exercise 
and sports injury; exercise and sports activities   
 

GE 03303 การเต้นสมัยใหม่ 1(0-2-1) 

 Modern Dance  

   หลักการ ทฤษฎี และการปฏิบัติการเต้นสมัยใหม่ การเต้นแจ้ส การเต้นฟั้งค์แจ้ส การเต้นฮิปฮอป 
การเคลื่อนไหวที่สวยงามตามหลักการของสไตล์การเต้น การแสดงออกทางสีหน้าและอารมณ์ การสร้างมนุษย
สัมพันธ์ ความคิดสร้างสรรค์ มารยาททางสังคม ความรับผิดชอบ และการสร้างภาวะผู้น า  
  Principles, theories, and practice of modern dance; Jazz Dance, Funk Jazz, Hip-
hop. beautiful movements of dancing style; facial expressions and emotion, building human 
relations, creative thinking, social etiquette, responsibility, leadership building  
 

2) หมวดวิชาเฉพาะ 
MS21100 องค์การและการจัดการสมัยใหม่       3(3-0-6) 

Organizations and Modern Management 

    แนวคิดและทฤษฎีองค์การและการจัดการ หน้าที่และขั้นตอนทางการจัดการ การวางแผน 

การจัดองค์การ การน า และการควบคุม สภาพแวดล้อมทางการจัดการ การจัดการทรัพยากรมนุษย์ เครื่องมือ

และเทคนิคการจัดการ จริยธรรมและความรับผิดชอบต่อสังคม 

 Concepts and theories of organization and management; management 

functions, planning, organizing, leading and controlling; organization environment; human 

resource management in organization; tools and techniques; ethics and cooperate social 

responsibilities 
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MS22100 การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ     3(2-2-5) 

Software Application in Business  

การประยุกต์ใช้ระบบปฏิบัติการและการใช้ซอฟต์แวร์ทางธุรกิจ ซอฟต์แวร์ประมวลผลค า 

ซอฟต์แวร์ตารางค านวณ ซอฟต์แวร์การน าเสนองาน การใช้อินเทอร์เน็ตในงานธุรกิจ และการจัดการข้อมลูบน

โปรแกรมกลุ่มก้อนเมฆ 

Application of operating system and business application software, word 

processing, spread sheet software, presentation software; internet usage for business; cloud 

computing for data management 

 

MS23200 ภาษาอังกฤษส าหรับการสื่อสารธุรกิจ      3(3-0-6) 

  Business English Communication                      

การฝึกทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษเพื่อการติดต่อสื่อสารทาง

ธุรกิจ การต้อนรับผู้มาติดต่อ การสนทนาทางโทรศัพท์ การเขียนจดหมายธุรกิจ บันทึกข้อความ และอีเมล์ การ

บอกเล่ากิจกรรมทางธุรกิจและประวัติความเป็นมาขององค์กร การน าเสนอข้อมูลสินค้าและบริการ และศัพท์

ส านวนธุรกิจสมัยใหม่ 

Practices of English language skills including listening, speaking, reading and 

writing for business communication; welcoming clients; telephoning; writing business letters, 

memos and emails; telling business activities and company profiles; product and service 

presentation; modern business vocabularies and expressions 

 

MS24100 การจัดการงานผลิตและการด าเนินงาน     3(3-0-6) 

Production and Operations Management 

กระบวนการผลิตสินค้าและบริการ การวางแผนปฏิบัติการ การบริหารโครงการเบื ้องต้น 

เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานและการผลิต การพยากรณ์ การเลือกท าเลที่ตั้งและการวางผังโรงงาน 

การวางแผนก าลังการผลิตและความต้องการทรัพยากร การจัดการสินค้าคงคลัง การจัดการห่วงโซ่อุปทาน    

การจัดการคุณภาพ ตลอดจนการควบคุมคุณภาพของสินค้าและบริการ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการด าเนินงาน

และเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

Production process of goods and services; operations planning; introductory  

project management; technologies relating to operations; forecasting; site selection; location 

and process layout planning; operations system design and resources planning; inventory 
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control; supply chain management and quality control of goods and services for higher 

efficiency of operations and the increase of sustainable competitive competency 

 

MS25100 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล     3(3-0-6) 

Principles of Marketing and Digital Marketing 

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาด สิ่งแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การตลาด

เป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด ความรู้เบื ้องต้นเกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล องค์ประกอบการตลาดดิจิทัล 

เครื่องมือการตลาดดิจิทัล การประเมินผลการตลาดดิจิทัล จริยธรรมทางการตลาด 

Basic knowledge of Marketing, marketing environments, consumer behaviors,  

target marketing, marketing mix; basic knowledge of digital marketing, digital marketing 

elements, digital marketing tools, evaluation of digital marketing; marketing ethics 

 

MS26300 การประกอบการและการสร้างธุรกิจ     3(2-2-5) 

Entrepreneurship and Business Creation  

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับธุรกิจและการเป็นผู้ประกอบการ การแสวงหาโอกาสในการค้นพบ

ธุรกิจใหม่ การวิเคราะห์และประเมินโอกาสทางธุรกิจ สภาพแวดล้อมทางธุรกิจของผู ้ประกอบการ 

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีแห่งอนาคตต่อการแข่งขันในการประกอบธุรกิจ ฝึกและน าเสนอการออกแบบ

โมเดลธุรกิจส าหรับการสร้างความเติบโตทางธุรกิจและการเริ่มต้นธุรกิจใหม่ 

     Theories about business and entrepreneurship; seeking new business discovery 

opportunities, analysis and evaluation of business opportunities, entrepreneurial business 

environment; technological advancement of the future against business competition; practice 

and present a business model design for building business growth and starting a new business 

 

MS31100 หลักการบัญชีเบื้องต้น       3(2-2-5) 

Introduction to Accounting Principles 

หลักการบัญชีคู่ การวิเคราะห์รายการค้า การบันทึกรายการในสมุดรายวันขั้นต้น สมุดบัญชี

แยกประเภท กระดาษท าการ จัดท างบทดลอง การปรับปรุงและปิดบัญชี การท างบการเงินของกิจการ

ให้บริการ กิจการซื้อมาขายไป  และกิจการอุตสาหกรรม การเปิดเผยของข้อมูลทางการบัญชี หลักคุณธรรมใน

การท าบัญชีและจรรยาบรรณของผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี 
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Introduction to double entry accounting; business transaction analysis, books of 

original entry, ledgers, work sheets, trial balances; adjusting and closing entries; financial 

statements for service businesses, trade businesses, and manufacturing businesses; disclosure 

of accounting information; ethic principles in accounting and code of ethics for professional 

accountants 

 

MS31200 การเงินธุรกิจ        3(3-0-6) 

Business Finance 

ความรู้เบื ้องต้นของการบริหารการเงินของธุรกิจ การวิเคราะห์งบการเงินเบื้องต้น การ

วางแผนทางการเงิน ค่าของเงินตามเวลา การตัดสินใจลงทุนระยะยาว ต้นทุนของเงินทุน โครงสร้างเงินทุน การ

จัดหาเงินทุนระยะยาว นโยบายเงินปันผล และการจัดการเงินทุนหมุนเวียน 

 Introduction to business finance; financial statements analysis; financial 

planning; time value of money; making capital investment decisions; cost of capital; capital 

structure; long-term financing; dividend policy; and working capital management 

 

MS31300 กฎหมายธุรกิจและการภาษีอากร        3(2-2-5) 

Business Laws and Taxation        

หลักกฎหมายทั่วไปเกี่ยวกับการจัดองค์กรธุรกิจ รูปแบบองค์กรธุรกิจ กฎหมายเกี่ยวกับการ

ประกอบกิจกรรมทางธุรกิจ เอกเทศสัญญา และกฎหมายอื่นที่จ าเป็นในสถานการณ์ปัจจุบัน หลักการจัดเก็บ

ภาษีอากรตามประมวลรัษฎากร ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาษีธุรกิจ

เฉพาะ อากรแสตมป์ และภาษีอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ หลักคุณธรรมและความรับผิดชอบของผู้มีหน้าที่เสีย

ภาษ ี

 General principle of law for organizing organization; business organization 

models, law relating to business transaction specific contract; and other relevant laws 

necessary to the current situation, tax collection under the Revenue Code; personal income 

tax, corporate income tax, value added tax, specific business tax, stamp duty; and other taxes; 

property tax; and inheritance tax; ethics; and responsibility of taxpayers 
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MS51200 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ       3(2-2-5) 

Business Economic 

หลักเศรษฐศาสตร์จุลภาคและมหภาคเพื ่อการตัดสินใจทางธุรกิจ อุปสงค์ อุปทานและ       

ดุลยภาพตลาด ความยืดหยุ่น การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคและผู้ผลิต  โครงสร้างตลาดและการก าหนด

ราคา นโยบายการเงินการคลัง การค้าและการเงินระหว่างประเทศ การจ้างงานและการว่างงาน อัตราดอกเบี้ย 

ภาวะเงินเฟ้อ ภาวะเงินฝืด วัฏจักรธุรกิจ การเข้าแทรกแซงตลาดโดยรัฐบาลต่อการด าเนินธุรกิจในระยะสั้นและ

ระยะยาว ฝึกปฏิบัติการกรณีศึกษาทางเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 

Principles of microeconomics and macroeconomics for business decision 

making, demand, supply and market equilibrium, elasticity, analysis of consumer and producer 

behavior, market structure and pricing, monetary and fiscal policy, international trade and 

finance, employment and unemployment, interest rates, inflation, deflation, business cycle, 

the impact of economic changes and government intervention on business operations in the 

short and long term; practicing case studies for business economics 

 
กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 
MS 25101 การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทลั  3(3-0-6) 

 Consumer Insight in the Digital Age  

  แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค กระบวนการตัดสินใจซื้อ
สินค้าของผู้บริโภค ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ปัจจัยด้าน
จิตวิทยา ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยวัฒนธรรม พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 
  Concepts of consumer behavior; consumer behavior analysis; consumer buying 
decision process; factors affecting consumers’ decision-making; demographic factors; 
psychological factors; socio-cultural factors; consumer behavior in the Digital Age; application 
of case studies 
 
MS 25102 การจัดการผลิตภัณฑ์และการตั้งราคา    3(3-0-6) 
 Product Management and Pricing  

  แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ ทฤษฎีการจัดการผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมผลิตภัณฑ์ การบริหารสาย
ผลิตภัณฑ์ การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การจัดการผลิตภณัฑ์ 
การบริหารตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับราคา ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดราคา 
นโยบายการตั้งราคา กลยุทธ์ราคา การก าหนดราคากับส่วนประสมการตลาด   
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  Concepts of products; product management theories; product mix; product line 
management; product positioning; product development; product life cycle; product 
management; brand and packaging management; foundations of price; factors affecting pricing; 
pricing policy; pricing strategy; pricing as part of the marketing mix 
 
MS 25201 การจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์    3(3-0-6) 
 Marketing Channel and Logistics Management  

  ความรู้เบื้องต้นการจัดการช่องทางการตลาด สมาชิกช่องทางการตลาด สภาพแวดล้อมที่มี
อิทธิพลต่อการจัดการช่องทางการตลาด รูปแบบช่องทางการตลาด ช่องทางการตลาดดิจิทัล การออกแบบ
ช่องทางการตลาด การคัดเลือกคนกลาง การจูงใจคนกลาง การขจัดข้อขัดแย้งในช่องทางการตลาด การ
จัดการโลจิสติกส์ การจัดการขนส่งสินค้า การจัดการคลังสินค้า การกระจายสินค้า การประเมินผล 
  Foundations of marketing channel management; marketing channel members; 
environmental influences on marketing channel management; forms of marketing channels; 
digital marketing channels; marketing channel design; selection of intermediaries; motivation 
of intermediaries; marketing channel conflict management; logistics management; product 
transportation management; warehouse management; physical distribution; evaluation 
 
MS 25202 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
 Digital Marketing Communication  

  แนวคิดการสื่อสารการตลาดดิจิทัล กระบวนการการสื่อสาร เครื่องมือการสื่อสารการตลาด
ดิจิทัล การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การออกแบบข้อมูลข่าวสาร การวางแผนการสื่อสารการตลาดดิจิทัล การ
ก าหนดกลยุทธ์การสื ่อสารการตลาดดิจิทัล การก าหนดงบประมาณการสื ่อสารการตลาดดิจิทัล การวัด
ประสิทธิภาพการสื่อสารการตลาดดิจิทัล การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 
  Concepts of digital marketing communication; communication process; digital 
marketing communication tools; customer targeting; information design; digital marketing 
communication planning; digital marketing strategy formulation; budgeting for digital marketing 
communication; efficiency assessment of digital marketing communication; application of case 
studies 
 
 
 
 
MS25203 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์          3(2-2-5) 
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  Creative Digital Content Marketing 
 ศาสตร์และศิลปะของการเล่าเรื่อง รูปแบบและองค์ประกอบการเล่าเรื่อง ประเภทของเนื้อหา  

การวิเคราะห์การตลาดเชิงเนื้อหา การคิดเชิงออกแบบสำหรับการสร้างสรรค์เนื้อหา การพาดหัว การเขียน
บทความ การสร้างภาพจากข้อมูล กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ การฝึกปฏิบัติการเล่าเรื่องทาง
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
  Art and science of storytelling; formats and components of storytelling; types 
of content; content marketing analysis; design thinking for content creation; headlining; article 
writing; infographic creation; creative digital content marketing strategies; practicums on 
storytelling in creative digital content marketing 
 

MS25204  กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด          3(2-2-5) 
  Visual Communication Strategies in Marketing 
  หลักการสื ่อสารด้วยภาพ ประเภทของภาพ การจัดองค์ประกอบ การจัดแสง การสื่อ
ความหมายด้วยภาพ การคิดเชิงออกแบบสำหรับการออกแบบการสื่อสารด้วยภาพ การใช้โปรแกรมสำเร็จรูป
เพ่ือการตกแต่งภาพ การฝึกปฏิบัติการใช้ภาพสำหรับการสื่อสารทางการตลาด 
  Principles of visual communication; types of visuals; composition; lighting; 
visualization; design thinking for visual communication design; use of photo editing software; 
practicums on using visuals for marketing communication 
 

MS25205 การสร้างความคิดและการออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิงสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
  Idea Generation and Creative Marketing Design 
  การสร้างความคิด แรงบันดาลใจในการออกแบบ การรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล 
หลักการออกแบบ การออกแบบตัวอักษร การสร้างกราฟฟิค การตกแต่งภาพ  การสร้างสรรค์และการออกแบบ
งานเพ่ือการตลาด การประยุกต์ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ในการออกแบบงานเพ่ือการตลาด 
  Idea generation; design inspiration; data collection; data analysis; principles of 
design; typography; graphic design; photo editing; creation and design for marketing; application 
of computer programs to marketing design 
 
 
 
 
 
 

MS 25301 สถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางการตลาด   3(2-2-5) 
 Business Statistics and Marketing Decision Analysis  
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  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสถิติ สถิติพรรณนา สถิติเชิงอนุมาน เทคนิคการตัดสินใจภายใต้ความ
แน่นอน ความไม่แน่นอนและความเสี่ยง การใช้โปรแกรมเชิงเส้น ทฤษฎีเกมส์ ตัวแบบการขนส่ง ตัวแบบ
มาร์คอฟ ตัวแบบแถวคอย ตัวแบบพยากรณ์ การประยุกต์ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปเพื่อการตัดสินใจทางการตลาด 
 Foundations of statistics; descriptive statistics; inferential statistics; decision-
making techniques under certainty, uncertainty, and risk; linear programming; game theory; 
transportation model; Markov model; queuing model; forecasting model; application of 
package programs to marketing decision-making 
 
MS 25302 กลยุทธ์การตลาด 3(3-0-6) 
 Marketing strategy  

  แนวคิดกลยุทธ์การตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด การวิเคราะห์
อุตสาหกรรมและความได้เปรียบเชิงการแข่งขัน กระบวนการกำหนดกลยุทธ์การตลาด กลยุทธ์การตลาดเพ่ือ
การแข่งขัน การพัฒนากลยุทธ์การตลาด การดำเนินกลยุทธ์การตลาด การประเมินผลกลยุทธ์การตลาด การ
ประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 
  Concepts of marketing strategies; analysis environment analysis; industry 
analysis and competitor analysis; marketing strategy formulation process; marketing strategies 
for competition; marketing strategy enhancement; marketing strategy implementation; 
marketing strategy evaluation; application of case studies 
 

MS 25303 การบริหารร้านค้าออนไลน์ 3(2-2-5) 
 Online Store Management  

 ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับแพลตฟอร์มร้านค้าออนไลน์ วิธีการสรรหาคัดเลือกสินค้า การสร้าง
ร้านค้าออนไลน์ การตกแต่งร้านค้าออนไลน์ การบริหารจัดการสินค้าคงคลัง การจัดการคำสั่งซื ้อขาย การ
จัดการบิลและภาษี การวางระบบบริหารงานพนักงานรับคำสั่งซื้อ สถิติเพื่อการวิเคราะห์ประเมิน การติดตาม
ผลการขายสินค้าออนไลน์ การฝึกปฏิบัติ การสร้างร้านค้าออนไลน์ 

 Foundations of online store platforms; product search and selection; online 
store development; online store design; inventory management; order management; bill and 
invoice management; system planning for order-taking staff management; statistics for analysis 
and evaluation; online sales follow-ups; a practicum on online store development 

 
 

MS 25304 การวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด 3(2-2-5) 
 Marketing Analysis and Planning  

  ความรู ้เบื ้องต้นการวางแผนทางการตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
กระบวนการวางแผนทางการตลาด การกำหนดกลยุทธ์การตลาด การพัฒนาส่วนประสมการตลาด การจัดทำ
แผนการตลาด การควบคุมการดำเนินงานทางการตลาด การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 
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  Foundations of marketing planning; marketing environment analysis; marketing 
planning process; marketing strategy formulation; marketing mix development; creating a 
marketing plan; marketing control; application of case studies 
 

MS25305  เครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล        3(2-2-5) 
  Digital Marketing Information Technology Tools and Analysis 
  ความรู้พื ้นฐานเกี่ยวกับเครื่องมือการตลาดดิจิทัล การจัดประเภทข้อมูลตลาดดิจิทัล การ
วิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล การทำการตลาดผ่านเครื่องมือการค้นหาบนอินเตอร์เน็ต ประเภท
เครื่องมือวิเคราะห์ตลาด เทคนิคการเก็บข้อมูลด้านการตลาดดิจิทัล การติดตามประเมินผล การประยุกต์ใช้
กรณีศึกษา 
  Foundations of digital marketing tools; digital marketing data classification; 
digital marketing information technology analysis; marketing operation on web browsers; types 
of marketing analysis tools; digital marketing data collection techniques; follow-up evaluation; 
application of case studies 
 

MS25306  เทคนิคการสร้างงานนำเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
  Creative Social Media Marketing Presentation Techniques 
  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการนำเสนอ การวางแผนการพัฒนาทักษะงานนำเสนอ การใช้ภาษา
นำเสนอ การพัฒนาทักษะและบุคลิกภาพในการนำเสนอ การลำดับความคิดในการนำเสนอผลงาน การสื่อสาร
การตลาดแบบครบวงจร การวิเคราะห์การตลาดผ่านสื่อสังคม การฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์งานนำเสนอ
การตลาดผ่านสื่อสังคมออมไลน์ การวัดความสำเร็จจากการใช้การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
  Foundations of presentation; development planning for presentation skills; 
language use for presentation; skill and personality development for presentation; idea 
prioritization for presentation; Integrated Marketing Communication; social media marketing 
analysis; practicums on creating marketing presentation on social media platforms; success 
measurement of social media marketing 
 
 

MS 25401 การวิจัยทางการตลาด  3(2-2-5) 
 Marketing Research  

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการวิจัยทางการตลาด กระบวนการวิจัยทางการตลาด การทบทวน
วรรณกรรม การตั้งสมมติฐานการวิจัย การออกแบบการวิจัย การออกแบบเครื่องมือวิจัย การออกแบบการสุ่ม
ตัวอย่าง การออกแบบการวิเคราะห์ข้อมูล การเก็บรวบรวมข้อมูล การใช้โปรแกรมสำเร็จรูปในการประมวลผล
ข้อมูลทางสถิติ การสรุปผลการวิจัย การเขียนรายงานการวิจัย การวิจัยเชิงคุณภาพทางการตลาด  

 Foundations of marketing research; marketing research process; literature 
review; research hypothesis formulation; research design; research tool design; sampling design; 
data analysis design; data collection; using package programs for statistical data processing; 
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drawing conclusions from research findings; research report writing; qualitative marketing 
research 

 
MS25402 โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์         3(2-2-5) 
  Creative Digital Marketing Project 
  การวิเคราะห์ความต้องการทางธุรกิจ การวิเคราะห์ข้อมูล การประยุกต์หลักการและแนวคิด
การตลาดดิจิทัล การวิเคราะห์การเข้าใจลูกค้า การแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์ กระบวนการคิดเชิงออกแบบ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ การลำดับความคิดและการกำหนดประเด็นการนำเสนอ การสร้างสื่อ
ประสม การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการสร้างสื่อประสมทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
  Business requirement analysis; data analysis; application of digital marketing 
principles and concepts; customer empathy mapping; creative problem solving; design thinking 
process; creative product development; idea prioritization and topic generation for 
presentation; mixed media creation; application of technology to creating mixed media in 
creative digital marketing 
 

MS 25403 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 

2(1-2-3) 

 Preparation for Internship in Creative Digital Marketing  
 การพัฒนาบุคลิกภาพ การปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อม การทำงานเป็นทีม การเสริมสร้าง

จรรยาบรรณในวิชาชีพ การเตรียมความพร้อมก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพ แนวทางการจัดทำเอกสารการ
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพหรือบัณฑิตนิพนธ์ 

 Personality development; adjustment to environmental conditions; teamwork; 
professional ethics reinforcement; preparation for internship; approaches to development of 
internship documents or preliminary thesis 
MS 25404 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์  3(0-300-0) 
 Professional Experience Practice in Creative Digital 

Marketing 
 

  รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: MS 25403 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

  การปฏิบัติงานจริงทางการตลาดหรือที่เกี่ยวข้อง โดยฝึกทำงานในบริษัทหรือองค์กรที่มีความ
ร่วมมือกับสาขาวิชา นำเสนอผลงาน งานวิจัย บัณฑิตนิพนธ์ หรือโครงการที่ได้จากการปฏิบัติงานจริง 

 Practical training in marketing or related field; presentation of research paper; 
or preliminary thesis; or project gained from having done hand-on work at workplace 
 
แผนการเรียนสหกิจศึกษา 
MS 10403 การเตรียมสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 1(0-2-1) 
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 Preparation for Co-operative Education in Creative Digital Marketing 

หลักการแนวคิดเกี่ยวกับสหกิจศึกษา กระบวนการขั้นตอนของสหกิจศึกษา ระเบียบข้อบังคับ
เกี่ยวกับสหกิจศึกษา ความรู้พื้นฐานเทคนิคการเขียนจดหมายในการสมัครงาน การสอบสัมภาษณ์ บุคลิกภาพ 
และการเลือกสถานประกอบการ การเสริมสร้างทักษะและจริยธรรมในวิชาชีพ เทคนิคการเขียนโครงงาน    
หรือผลงาน การเขียนรายงานทางวิชาการและการน าเสนอผลงาน 

The concepts of co-operative education; process of cooperative education; 
regulations of co-operative education; basic knowledge of writing the application forms and 
letters; preparing for job Interview; personality and selecting entrepreneur; enhancing 
professional skills and ethics; techniques for writing project reports or making media, writing 
academic reports and presentations 

 
MS 10404 สหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 6(0-640-0) 

 Co-operative Education in Creative Digital Marketing  

   รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: MS 254XX การเตรียมสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัล

เขิงสร้างสรรค์ 

การออกปฏิบัติงานแบบสหกิจศึกษาที่เกี่ยวข้องกับวิชาชีพด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
การท าโครงงานหรือผลงาน การท ารายงานสรุป และน าเสนอผลการปฏิบัติงาน 

Required course: MS254XXX Preparation for Co-operative Education in Creative 
Digital Marketing Co-operative education workout related in Creative Digital Marketing field; 
making project or work, field experience summery report writing and presentation 
กลุ่มวิชาเลือก 
MS 25206 จริยธรรมทางการตลาด  3(3-0-6) 
 Marketing Ethics  

 แนวคิดเก่ียวกับจริยธรรม การสร้างจริยธรรมในองค์กรธุรกิจ จริยธรรมของผู้บริหาร จริยธรรม
ของพนักงาน จริยธรรมของและบุคลากร แนวคิดของธุรกิจภายใต้หลักจริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพ 
จรรยาบรรณนักการตลาด ความรับผิดชอบของธุรกิจต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

 Concepts of ethics; creating ethics in business corporations; ethics for executive, 
employees, and personnel; business ethics concepts; professional code of ethics; code of 
ethics for marketing professions; social and environmental responsibility of a business 

 

MS 25207 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย  3(3-0-6) 
 Advertising and Sales Promotion  
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 ความรู ้เบื ้องต้นเกี ่ยวกับการโฆษณา ประเภทของการโฆษณา การตลาดเป้าหมาย การ
วางแผนงานการโฆษณา กระบวนการโฆษณา กลยุทธ์การโฆษณา การรณรงค์โฆษณา การสร้างสรรค์การ
โฆษณา การวางแผนสื่อโฆษณา การตัดสินใจด้านงบประมาณ การประเมินผลการโฆษณา ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับการส่งเสริมการขาย ประเภทของการส่งเสริมการขาย การวิเคราะห์พฤติกรรมของตลาดเป้าหมาย กล
ยุทธ์การส่งเสริมการขาย เครื่องมือการส่งเสริมการขาย การประเมินผลการส่งเสริมการขาย  

 Foundations of advertising; types of advertising; target marketing; advertising 
planning; advertising process; advertising strategies; advertising campaign; advertising creation; 
advertising media planning; decision-making on budget; advertising evaluation; foundations of 
sales promotion; types of sales promotion; behavior analysis of a target market; sales 
promotion strategies; sales promotion tools; sales promotion evaluation 

 

MS 25208 การจัดการขายและการขายโดยบุคคล 3(3-0-6) 
 Sales Management and Personal Selling  

 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการขาย ขอบเขตงานของผู้บริหารหน่วยงานขาย การจัดรูปแบบ
องค์กรฝ่ายขาย การบริหารบุคคลฝ่ายขาย การวางแผนการขาย การกำหนดโควตาการขาย การกำหนด
งบประมาณการขาย การประเมินผล ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการขายโดยบุคคล กระบวนการขาย  ศิลปะการ
ขาย เทคนิคในการแก้ปัญหา การพัฒนาบุคลิกภาพนักขาย จรรยาบรรณของนักขาย   

 Concepts of sales management; scope of work of sales managers; sales 
organizational design; sales personnel management; sales planning; setting sales quotas; 
preparing a sales budget; evaluation; foundations of personal selling; selling process; 
salesmanship; problem-solving techniques; sales personality development; code of ethics for 
sales professions 

 
MS 25209 การตลาดทางตรงและการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 3(3-0-6) 
 Direct Marketing and Customer Relationship 

Management 
 

 แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดทางตรง เครื่องมือการตลาดทางตรง กระบวนการบริหารการตลาด
ทางตรง การกำหนดกลยุทธ์การตลาดทางตรง แนวความคิดการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ กลยุทธ์การบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ เครื่องมือในการเก็บข้อมูลลูกค้า การประเมินผล การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 

 Concepts of direct marketing; direct marketing tools; direct marketing management 
process; direct marketing strategy formulation; concepts of customer relationship management; 
customer relationship management strategies; customer data collection tools; evaluation; 
application of case studies 

 
MS 25307 การประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด 3(3-0-6) 
 Public Relations and Event Marketing  
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 แนวคิดเกี ่ยวกับการประชาสัมพันธ์ การสื ่อสารในการประชาสัมพันธ์  การวางแผนการ
ประชาสัมพันธ์ กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ สื่อและเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ การประชาสัมพันธ์เพ่ือ
การตลาด การประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์องค์กร ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการจัดกิจกรรมทางการตลาด 
ธุรกิจการจัดกิจกรรมทางการตลาด ปัจจัยแวดล้อมท่ีส่งผลต่อการจัดกิจกรรมทางการตลาด การวางแผนการจัด
กิจกรรมทางการตลาด กลยุทธ์การจัดกิจกรรมทางการตลาด การประเมินผล  

 Concepts of public relations; communication in public relations; public relations 
planning; public relations strategies; media and tools for public relations; marketing public 
relations; public relations for building a brand image; foundations of event marketing; event 
marketing business; surrounding factors affecting event marketing management; event 
marketing planning; event marketing strategies; evaluation 
 
MS 25308 ภาษาอังกฤษเพื่อการตลาด 3(2-2-5) 

 English for Marketing  

 ศัพท์และสำนวนภาษาอังกฤษทางการตลาด การสนทนาภาษาอังกฤษกับลูกค้า การสนทนา
ภาษาอังกฤษกับบุคลากรในองค์กร การอ่านบทความทางการตลาด การใช้ภาษาอังกฤษนำเสนองานทางการ
ตลาด เอกสารภาษาอังกฤษที่ใช้ในการดำเนินงานทางการตลาด 

 English vocabulary and expressions in marketing; English conversation with 
customers; English conversation with personnel in a corporation; reading marketing passages; 
using English for marketing presentation; English documents used in marketing operation 

 
MS 25309 การจัดการตราสินค้าและการบรรจุภัณฑ์  3(3-0-6) 
 Brand and Packaging Management  

 ทฤษฎีตราสินค้า ประเภทตราสินค้า องค์ประกอบตราสินค้า คุณลักษณะตราสินค้า ทฤษฎี
การสร้างตราสินค้า การวางแผนตราสินค้า การสื่อสารตราสินค้า กระบวนการจัดการตราสินค้า ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ ประเภทบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

 Brand theory; types of brands; brand components; brand attributes; branding 
theory; brand planning; brand communication; brand management process; foundations of 
packaging; types of packaging; packaging design; packaging enhancement 

 
MS 25310 การจัดการค้าปลีก 3(3-0-6) 
 Retail Management  

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัดการค้าปลีก รูปแบบของการค้าปลีก การเลือกแหล่งทำเลที่ตั้ง
ร้านค้าปลีก การจัดแสดงสินค้า การบริหารงานบุคคล การควบคุมสินค้าคงคลัง การจัดซื้อ การตั้งราคา การ
ส่งเสริมการตลาดในธุรกิจค้าปลีก 

 Foundations of retail management; types of retail business; retail site selection; 
product displays; personnel management; inventory control; purchasing; pricing; marketing 
promotion in retail business 
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MS 25311 การจัดการการตลาด 3(3-0-6) 
 Marketing Management  

 แนวความคิดเกี ่ยวกับการจัดการการตลาด บทบาทผู ้บริหารการตลาด การจัดองค์กร
การตลาด  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค การ
พยากรณ์ตลาด การตลาดเป้าหมาย การวางแผนกลยุทธ์การตลาด การควบคุมทางการตลาด การประเมินผล  

 Concepts of marketing management; roles of marketing executives; marketing 
organizational design; surrounding marketing factor analysis; market structures and consumer 
buying behavior; sales forecast; target marketing; marketing strategy planning; marketing 
control; evaluation 

 
 

MS 25312 การจัดซื้อ 3(3-0-6) 
 Purchasing  

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัดซื้อ วิธีการจัดซื้อ การวางแผนและงบประมาณการจัดซื้อ เทคนิค
การเจรจาต่อรอง ระเบียบวิธีการจัดซื้อ การควบคุมสินค้าคงคลัง กฎหมายเกี่ยวกับการจัดซื้อ การนำเทคโนโลยี
มาประยุกต์ใช้ 
 Foundations of purchasing; purchasing methods; purchasing planning and 
budgeting; purchasing negotiation techniques; purchasing regulations; inventory control; 
purchasing laws; application of technology 
 

MS 25313 การตลาดระหว่างประเทศ 3(3-0-6) 
 International Marketing  

  ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการตลาดระหว่างประเทศ การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ สภาพแวดล้อม
ทางธุรกิจในตลาดต่างประเทศ โครงสร้างและการดำเนินงานขององค์กรระหว่างประเทศ การเข้าสู่ตลาด
ระหว่างประเทศ กลยุทธ์การตลาดระหว่างประเทศ นโยบายการส่งเสริมการค้าและการลงทุน  
  Foundations of international marketing; economic integration; business 
environment in international markets; structures and operations of international organizations; 
mode of entry to international markets; international marketing strategies; trade and 
investment promotion policies 
 

MS 25314 การตลาดบริการ  3(3-0-6) 
 Service Marketing  

  แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดบริการ ประเภทของตลาดบริการ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมของ
ตลาดบริการ การกำหนดกลยุทธ์การตลาดบริการ การสร้างตราบริการ คุณภาพการให้บริการ การกำหนดแนว
ทางแก้ไขปัญหาตลาดบริการ การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 
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  Concepts of service marketing; types of service marketing; environmental 
analysis of service marketing; service marketing strategy formulation; service branding; service 
quality; setting problem-solving guidelines for service marketing challenges; application of case 
studies 
 
MS25405 การตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน          3(3-0-6) 
  Online Marketing for Local Products 

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน  การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การพัฒนารูปแบบและคุณลักษณะผลิตภัณฑ์ชุมชน การคิดเชิงออกแบบเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การวางแผนและการจัดการผลิตภัณฑ์ชุมชน การกำหนดกลยุทธ์เพื่อการแข่งขัน การเลือกช่องทางการจัด
จำหน่ายออนไลน์ การสร้างภาพนิ่งและวิดีโอสำหรับสื่อออนไลน์ การวัดผลและการเพ่ิมประสิทธิภาพ 
  Foundations of local products; marketing opportunity analysis of local products; 
style and characteristic development of local products; design thinking for creating added 
value in local products; local product management and planning; competitive strategy 
development; selection of online sales channels; photo and video creation for online media; 
assessment and efficiency improvement  

 
MS25406 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม          3(3-0-6) 
  Social and Environmental Marketing 
  แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม การจัดการธุรกิจสีเขียว ความรับผิดชอบ
ของธุรกิจต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดเพื่อสังคม พฤติกรรมผู้บริโภคที่
คำนึงถึงสังคมและสิ่งแวดล้อม การวางแผนการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การจัดกิจกรรมการตลาดเพ่ือ
สังคมและสิ่งแวดล้อม 
  Concepts of social environmental marketing; green business management; 
social and environmental responsibility; social marketing environment analysis; customer 
behavior concerning social and environmental considerations; social and environmental 
marketing planning; social and environmental marketing activities 
 
MS25407 การออกแบบรณรงค์การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์        3(3-0-6) 
  Creative Digital Marketing Campaign Design 
  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการรณรงค์สื่อสารการตลาดดิจิทัล การจำแนกกลุ่มผู้รับสารที่มีคุณค่า 
การวางแผนช่องทางสื่อสาร การวางแผนใช้กิจกรรมเชิงกลยุทธ์ผ่านสื่อ การวัดและประเมินผล การวางแผน
งบประมาณ การประเมินผลความสำเร็จของแคมเปญการสื่อสารดิจิทัล 
  Foundations of digital marketing communication campaigns; valuable audience 
segmentation; communication channel planning; online strategic activity action planning; 
budgeting; success measurement of digital communication campaigns 
 
MS25408 การจัดการประสบการณ์ลูกค้า           3(3-0-6) 
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  Customer Experience Management 
  ความรู ้เบื ้องต้นการบริหารลูกค้าเชิงประสบการณ์ การเก็บข้อมูลพฤติกรรมลูกค้า การ
วิเคราะห์ ลักษณะทางกายภาพของธุรกิจกับความรู้สึกของลูกค้า การบริหารประสบการณ์ของลูกค้าผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ การกำหนดกลยุทธ์การตลาดเชิงประสบการณ์ การฝึกปฏิบัติการจัดประสบการณ์ลูกค้าผ่านการ
สร้างสถานการณ์จำลอง 
  Foundation of customer experience management; customer behavior analytics; 
analysis of physical appearance of a business in relation to customer perception; management 
of customer experience on social media platforms; experiential marketing strategy 
development; practicums on customer experience management through simulations 
 
MS25409 การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล           3(3-0-6) 
  Data-Driven Marketing 

 โครงสร้างของการตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล การเปลี่ยนผู้บริโภคให้กลายมาเป็นลูกค้า 
การตลาดโดยการยึดลูกค้าเป็นศูนย์กลาง การเพิ่มประสิทธิภาพของเครื่องมือค้นหา การทำการตลาดผ่าน
เครื่องมือค้นหาบนอินเทอร์เน็ต การตลาดแบบติดตาม การวิเคราะห์และเก็บข้อมูลของกูเกิ ้ล เครื่องมือ
ตรวจสอบคำค้นหาของกูเกิ้ล การวัดประสิทธิภาพโฆษณาดิจิทัล 
  Data-driven marketing structures; turning consumers into customers; customer-
centric marketing; search engine optimization; marketing operation on online search engines; 
remarketing; Google Cloud Storage and data analytics; Google’s keyword research tools; digital 
advertising efficiency assessment  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.1.6 ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา  
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ชั้นปีที่ รายละเอียด 

1 ผู้เรียนมีความรู้พื้นฐานทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเบื้องต้น 
การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล การจัดการผลิตภัณฑ์และการจัดการตั้งราคา 

2 ผู้เรียนมีความรู้ด้านการสื่อสารการตลาดดิจิทัล การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ กลยุทธ์
การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด การสร้างความคิดและการออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ ความสามารถในการเชื ่อมโยงทฤษฎีและการน าไปประยุกต์ใช้เพื ่อการสื ่อสาร
การตลาดดิจิทัล รวมถึงมีความสามารถในการออกแบบช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยในการด าเนินงาน และปฏิบัติงานทางด้านการตลาดได้จริง 

3 ผู้เรียนมีความรู้ด้านกลยุทธ์การตลาด การวิเคราะห์และการวางแผน การบริหารร้านค้าออนไลน์ 
เครื ่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล  เทคนิคการสร้างงานน าเสนอ
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์  ความสามารถในการเชื ่อมโยงทฤษฎีสู ่การ
วิเคราะห์และวางแผนการตลาด โดยการใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ ในการ
พัฒนาร้านค้าออนไลน์เพื่อเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคสมัยใหม่ 

4 ผู้เรียนมีความรู้ด้านการวิจัยทางการตลาด สามารถบูรณาการองค์ความรู้มาใช้ในแก้ปัญหา โดย
ใช้ข้อมูลจากการวิจัยและการค้นคว้าอย่างกว้างขวางมาเป็นแนวทางในการด าเนินงาน การฝึก
ปฏิบัติการสร้างสรรค์และการผลิตสื่อเพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัล ภายใต้การมีคุณธรรม
และจริยธรรม รวมถึงการมีความรับผิดชอบต่อสังคมและพร้อมที่จะใช้วิชาการและความรู้ที่เรียน
มาในการท างานหรือศึกษาในขั้นสูงต่อไป ทั้งนี้  เพื่อให้เป็นบัณฑิตที่มีคุณภาพสามารถจัดการ
ตนเองและพ่ึงพาตนเองได้อย่างมั่นคงและยั่งยืนต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
3.2 ชื่อ สกุล เลขประจ าตัวบัตรประชาชน ต าแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์  
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3.2.1 อาจารย์ประจ าหลักสูตร 
ล าดับ

ที ่
ชื่อ-สกุล  

เลขประจ าตัวประชาชน 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.

ที่ส าเร็จการศึกษา 

1 นางสุพรรณี  จองวิวัฒสกุล 
4-1599-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(680214 
สาขาวิชา
การตลาด) 

บธ.ม. (การบริหาร
ทรัพยากรมนุษย์
และองค์การ) 
 
บธ.ม. (การบริหาร
การตลาด) 
 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2548 
 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2535 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2527 

2 นางสาวเดือนเด่น วสุนันต์ 
3-1022-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. (การบริหาร
การตลาด) 
 

ศศ.บ. (การ
โรงแรมและการ
ท่องเที่ยว) 

มหาวิทยาลัยสยาม, 
2540 
 

มหาวิทยาลัยสยาม, 
2537 

3 นายพิศิษฐ์ ช านาญนา 
1-1020-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ค.อ.ด. (การวิจัย
และพัฒนา
หลักสูตร 
 
ศษ.ม. (การจัดการ
อาชีวศึกษา) 
 
บธ.ม.  
(การตลาด) 
 
ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 
 
บธ.บ.  
(การตลาด) 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2560 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2558 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2559 
 
มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมธิราช, 2557 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 51 

 

ล าดับ
ที ่

ชื่อ-สกุล  
เลขประจ าตัวประชาชน 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ(สาขาวิชา) สถานศึกษาและปีพ.ศ.
ที่ส าเร็จการศึกษา 

 
ศษ.บ.  
(ธุรกิจศึกษา) 

 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2548 

4 นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
5-6509-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม.  
(การจัดการทั่วไป) 
 

บธ.บ.(ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ) 
 

บธ.บ.  
(การจัดการ) 
 
ร.บ.(รัฐศาสตร์) 
 
 
ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
 

มหาวิทยาลัย 
รามค าแหง, 2561 
 

มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช, 2558 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2557 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2547 

5 นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
1-6097-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ค.อ.ด. (การวิจัย
และพัฒนา
หลักสูตร 
 
 
 

บธ.ม. (การจัดการ
การตลาด) 
 
บธ.บ. (ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ) 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง, 
2560 
 
มหาวิทยาลัยเซนต์
จอห์น, 2555 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2548 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก ง  
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3.2.2 อาจารย์ประจ า 
ล าดับ

ที ่
ชื่อ-สกุล 

เลขประจ าตัวประชาชน 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิ

(สาขาวิชา) 
สถานศึกษาและปี พ.ศ.

ที่ส าเร็จการศึกษา 

1 นางสุพรรณี  จองวิวัฒสกุล 
4-1599-xxxxx-xx-x  

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(680214 
สาขาวิชา
การตลาด) 

บธ.ม. (การ
บริหาร
ทรัพยากร
มนุษย์และ
องค์การ) 
 
บธ.ม. (การ
บริหาร
การตลาด) 
 
บธ.บ.  
(การตลาด) 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2548 
 
 
 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2535 
 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2527 

2 นางสาวเดือนเด่น  วสุนันต์ 
3-1022-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. (การ
บริหาร
การตลาด) 
 
ศศ.บ. (การ
โรงแรมและ
การท่องเที่ยว 

มหาวิทยาลัยสยาม, 
2540 
 
 
มหาวิทยาลัยสยาม, 
2537 

3 นายพิศิษฐ์  ช านาญนา 
1-1020-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ค.อ.ด. (การ
วิจัยและพัฒนา
หลักสูตร 
 
ศษ.ม. (การ
จัดการ
อาชีวศึกษา) 
 
บธ.ม.  
(การตลาด) 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2560 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2558 
 
 
มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
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   ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 
 

บธ.บ.  
(การตลาด) 
 

ศษ.บ.  
(ธุรกิจศึกษา) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2559 
 

มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมธิราช, 2557 
 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2548 

4 นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
5-6509-xxxxx-xx-x 
 

อาจารย์ บธ.ม.  
(การจัดการ
ทั่วไป) 
 

บธ.บ.(ธุรกิจ
ระหว่าง
ประเทศ) 
 

บธ.บ.  
(การจัดการ) 
 

ร.บ. 
(รัฐศาสตร์) 
 

ศศ.บ. 
(สื่อสารมวลชน) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2554 
 
 

มหาวิทยาลัย 
รามค าแหง, 2561 
 
 

มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช, 2558 
 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2557 
 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 2547 

5 นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
1-6097-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ค.อ.ด. (การ
วิจัยและพัฒนา
หลักสูตร) 
 
บธ.ม.  
(การจัดการ
การตลาด) 
 
บธ.บ. (การ
จัดการธุรกิจ

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2560 
 
มหาวิทยาลัยเซนต์
จอห์น, 2555 
 
 
มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตย์, 2548 
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ระหว่าง
ประเทศ 

6 ว่าที่ร้อยตรีสุเมธ ใจเย็น 
3-1021-XXXX-XX-X 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6802  
สาขาบริธุรกิจ) 

ค.อ.ม. 
(คอมพิวเตอร์
และเทคโนโลยี
สารสนเทศ) 
 

บธ.บ. (ระบบ
สารสนเทศ) 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีพระจอม
เกล้าธนบุรี, 2551 
 
 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล
กรุงเทพ, 2547 

7 นางสาววิชุณี สารสุวรรณ 
5-1002-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6802  
สาขาบริธุรกิจ) 

ค.อ.ม. 
(เทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์) 
 
 

ศษ.บ. 
(คอมพิวเตอร์
ศึกษา) 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีพระจอม
เกล้าพระนครเหนือ, 
2552 
 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี, 2548 

8 นางสาวอารยา แสงมหาชัย 
3-1001-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ MBA. 
(Business 
Information 
System) 
 
วท.บ. 
(วิทยาการ
คอมพิวเตอร์) 

Australian Catholic 
University, 2009 
 
 
 
สถาบันราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา, 
2538 

9 นายพิทักษ์พงษ์   คมพุดซา 
3-3017- XXXXX- XX-X 

อาจารย์ วท.ม. 
(เทคโนโลยี
สารสนเทศ) 
 
วท.บ. 
(วิทยาการ
คอมพิวเตอร์) 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง, 2551 
 
สถาบันราชภฏั
นครราชสีมา, 2538 
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10 นายสรสินธุ์  ฉายสินสอน 
3-1021-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. 
(การตลาด) 
 
ศศ.บ. 
(การตลาด)  

มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตย์, 2548 
 
สถาบันราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา, 
2540 

11 นางพรรณา ศรสงคราม 
3-7599-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ปร.ด.(การ
จัดการ
เทคโนโลยี) 
 

ค.อ.ม. 
(เทคโนโลยี
เทคนิคศึกษา) 
 
กศ.บ. 
(เทคโนโลยี
ทางการศึกษา) 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
2562 
 

สถาบันเทคโนโลยีพระ
จอมเกล้าพระนคร
เหนือ, 2539 
 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ, 
2529 

12 นางสาวปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์ 
3-1024-xxxxx-xx-x 
 
 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6105 
สาขาวิชานิเทศ
ศาสตร์) 

ประกาศนียบัตร 
บัณฑิตวิชาชีพ
คร ู
 
ว.บ.  
(การบริหาร
สื่อสารมวลชน) 
 
ศศ.บ. (นิเทศ
ศาสตร์) วิทยุ
กระจาย 
เสียงและวิทยุ
โทรทัศน์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
2555 
 
มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2550 
 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
2544 

13 นางสาวมนัสวี พัวตระกูล 
3-1016-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ Master of 
Professional 

Northeastern 
University, 2010 
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Studies in 
Digital Media 
 
นศ.บ. 
(ศิลปะการแสดง) 

 
 
 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2548 

14 นายประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข 
1-1008-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ศศ.ม. (การ
สื่อสาร
พัฒนาการ) 
 
ศศ.บ. (นิเทศ
ศาสตร์-วารสาร
ศาสตร์) 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 
2555 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
2550 

15 นางสาวนภัสพร นิยะวานนท์ 
3-6699-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ ปร.ด. 
(บริหารธุรกิจ) 
 
บธ.ม. (การ
ประกอบการ) 
 
ศศ.บ. (สังคม
วิทยาและ
มานุษยวิทยา) 

มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร์, 2564 
 
มหาวิทยาลัย 
ศิลปากร, 2553 
 
มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร์, 2546 

16 นางสาวรัชนก  ปัญญาสุพัฒน์ 
3-7109- XXXXX- XX-X 

อาจารย์ บธ.ม. (การ
ประกอบการ) 
 
ค.บ. 
(เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม
การศึกษา) 

มหาวิทยาลัย 
ศิลปากร, 2554 
 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 
2548 

17 นางสาวสุดถนอม ตันเจริญ 
3-1014-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
บริหารธุรกิจ 
(6802) อนุสาขา

ปร.ด. 
(รัฐประศาสน
ศาสตร์) 
 

มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, 
2552 
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การตลาด 
(680202) 

บธ.ม. 
(การตลาด) 
 
บธ.บ. (การ
บริการงาน
บุคคล) 

มหาวิทยาลัยเอเซีย
อาคเนย์, 2540 
 
มหาวิทยาลัยหอการค้า
ไทย, 2532 

18 นายชัยวิชญ์ ม่วงหมี 
5-6606-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ด. 
(การตลาด) 
 
บธ.ม. 
(การตลาด) 
 
บธ.บ. 
(การจัดการ
ทั่วไป) 

มหาวิทยาลัยอีสเทิร์น
เอเชีย, 2555 
 
มหาวิทยาลัยเอเชีย
อาคเนย์, 2546 
 
สถาบันราชภัฏธนบุรี, 
2541 

19 นางสาวเกษสุดา บูรณศักดิ์สถิต 
1-1007-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. 
(บริหารธุรกิจ) 
 
นศ.บ.  
(นิเทศศาสตร์) 

มหาวิทยาลัย 
ศิลปากร, 2562 
 
มหาวิทยาลัย 
ศิลปากร, 2555 

20 นางสาวณุศณี  มีแก้วกุญชร 
3-1011-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์
บริหารธุรกิจ 
(6802) อนุสาขา
การเงิน (680215) 

Doctor of 
Philosophy 
(Finance) 
 
พัฒนบริหารศา
สตรมหาบัณฑิต 
(เศรษฐศาสตร์
ธุรกิจ) 
 
บธ.บ. 

The University of 
Texas at Arlington, 
U.S.A, 2545 
 
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริ
หารศาสตร์, 2538 
 
 
 
มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร์, 2535 
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21 นางสาวภัทิรา มาศมาลัย 
3-1022-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6802 สาขา
บริหารธุรกิจ) 

M.B.A. 
(finance and 
International 
Business) 
 
วท.บ. (สถิติ) 

University of St. 
Thomas, Houston, 
USA, 2540 
 
 
มหาวิทยาลัยศรีนคริน 
ทรวิโรฒ, 2537 

22 นายอุกฤต  คูหพันธ์ 
3-7701-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6801 สาขาการ
บัญชี) 

บธ.ม. 
(บริหาร
ทรัพยากร
มนุษย์และการ
จัดการ)  
 
บช.บ. 
(การบัญชี)                  

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2548 
 
 
 
 
มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2543 

23 นางวรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี 
หยาน 
3-9009-xxxxx-xx-x 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 
(6801 สาขาการ
บัญชี) 

บธ.ม. 
(การบัญชี) 
 
บช.บ. 
(การบัญชี) 

มหาวิทยาลัยเกษตรศา
สตร์, 2549 
 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์, 2544 

24 นางสาวสมาพร  ปัญญาวรายุทธ 
3-1010-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บช.ม. 
 
 
บช.บ. 

จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2550 
 
มหาวิทยาลัยหอการค้า
ไทย, 2543 

25 นางมรกต ภู่ทอง 
3-7605-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บธ.ม. 
(การบัญชี)  
 
ศศ.บ. (การ
จัดการทั่วไป)  

มหาวิทยาลัยสยาม, 
2541 
 
สถาบันราชภัฏ
เพชรบุรี, 2538 
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26 นายบดินทร์ มหาวงศ์ 
1-1303-xxxxx-xx-x 

อาจารย์ บช.บ. 
 
 
บช.บ. 
(เกียรตินิยม) 

มหาวิทยาลัยเกษตรศา
สตร์, 2560 
 
มหาวิทยาลัยสยาม, 
2557 

หมายเหตุ ประวัติ ผลงานทางวิชาการ และภาระงานสอนของอาจารย์ ดูที่ภาคผนวก จ  
 
4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีความต้องการให้บัณฑิตมี
ประสบการณ์ในวิชาชีพก่อนเข้าสู่การท างานจริง จึงได้ก าหนดรายวิชาบังคับวิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
ทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ไว้จ านวน 3 หน่วยกิต 300 ชั่วโมง โดยหลักสูตรคาดหวังว่าบัณฑิตใน
หลักสูตรนี้จะมีคุณสมบัติอันพึงประสงค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของสังคมและตลาดงาน และท าให้
สามารถผลิตบัณฑิตที่เป็นที่ต้องการของตลาดงานมีความรู้ความสามารถเป็นที่พึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต ด้วยเหตุ
นี้ หลักสูตรจึงได้ก าหนดให้นักศึกษาทุกคนต้องผ่านการจัดการเรียนการสอนที่บูรณาการการเรียนรู้กับการ
ท างาน (WIL : Work-Integrate Learning) เป็นการจัดการศึกษาที่มุ่งเน้นการเพิ่มคุณภาพบัณฑิตให้ตรงกับ
ความต้องการของตลาดแรงงานและเป็นกระบวนการพัฒนาอาชีพ โดยการศึกษาที่เน้นประสบการณ์ที่ได้รับ
จากการปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการ (Work-based Learning) ซึ ่งจะช่วยให้นักศึกษามีโอกาส
ประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะการท างานและทักษะวิชาชีพ ได้เรียนรู้ชีวิตผ่านการบูรณาการผลงาน ในรายวิชา
โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

4.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม  
1) ทักษะในการปฏิบัติงานจากสถานประกอบการ ตลอดจนมีความเข้าใจหลักการ ความจ าเป็นใน

การเรียนรู้ทฤษฎีมากยิ่งข้ึน 
2) บูรณาการความรู้ที่เรียนมาเพ่ือน าไปแก้ปัญหาในการท างานจริงได้อย่างเหมาะสม 
3) มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ดี 
4) มีระเบียบวินัย ตรงเวลา และเข้าใจวัฒนธรรมองค์กร ตลอดจนสามารถปรับตัวให้เข้ากับสถาน

ประกอบการได ้
5) มีความกล้าในการแสดงออก และน าความคิดสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ในงานได้ 

4.2 ช่วงเวลา  
รายวิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก าหนดให้นักศึกษาต้อง

ลงทะเบียนเรียนในภาคการศึกษาที่ 2 ของปีการศึกษาที่ 4 และได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษา โดย
นักศึกษาต้องฝึกงานที่ตรงหรือสอดคล้องกับหลักสูตรให้ครบอย่างน้อย 300 ชั่วโมง 
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4.3 การจัดเวลาและตารางสอน  
รายวิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ จัดเต็มเวลา 1 ภาค

การศึกษาปกติส าหรับนักศึกษาชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 2 
 
5. ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย 

5.1 ค าอธิบายโดยย่อ  
การวิจัยรายบุคคลและ/หรือโครงงานพิเศษทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ที่มุ่งเน้นความรู้และการ

แสดงให้เห็นถึงความเข้าใจและความสามารถในการประยุกต์ใช้ความรู้ทางบริหารธุรกิจและทางการตลาด 
5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้  
มีความคิดเป็นระบบ สามารถน าองค์ความรู้จากการท าโครงงานไปประยุกต์ใช้ในการแก้ปัญหาต่างๆ ใน

อนาคตได้ 
5.3 ช่วงเวลา  
ภาคการศกึษาที ่2 ของชั้นปีที่ 4 
5.4 จ านวนหน่วยกิต 

3 หน่วยกิต หรือ 6 หน่วยกิต 
5.5การเตรียมการ  
5.5.1 ประชุมคณาจารย์ในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก่อนเปิดการเรียนการสอน 1 ภาค

เรียน  
5.5.2 จัดประชุมนักศึกษาในแต่รุ่นเพ่ือท าความเข้าใจร่วมกันก่อนลงทะเบียน  
5.5.3 ให้นักศึกษาน าเสนอโครงการหรือผลงานสร้างสรรค์ที่จะใช้ในการจัดท าโครงงาน โดยอาจมีการ

สร้างความร่วมมือกับแหล่งธุรกิจหรือสถานประกอบการเพ่ือให้ได้กรณีศึกษาท่ีอาจจะน าไปสู่การใช้ประโยชน์ได้
จริง  

5.5.4 จัดประชุมติดตามความก้าวหน้าของโครงการหรือผลงานสร้างสรรค์ 2 ครั้ง โดยมีคณะกรรมการ
และอาจารย์ทีป่รึกษาให้ค าแนะน า 

5.5.5 ก าหนดชั่วโมงการให้ค าปรึกษา จัดท าบันทึกการให้ค าปรึกษา ให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับโครงงาน
ด้วยช่องทางที่หลากหลาย   

5.5.5 จัดนิทรรศการและน าเสนอผลงานในเชิงวิพากษ์ผ่านค าแนะน าโดยอาจารย์ประจ าและกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิ 

5.6 กระบวนการประเมินผล   
(1) จัดคณะกรรมการสอบโครงงานพิเศษ  
(2) ก าหนดเกณฑ์การประเมินผลโครงงานพิเศษ  
(3) ก าหนดระยะเวลาในการประเมินผลโครงงาน  
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(4) ก าหนดสัดส่วนคะแนนในการประเมินผลโครงงานแต่ละรายการ  
(5) คณะกรรมการสอบโครงงานพิเศษน าผลการประเมินโครงงานพิเศษเสนอคณะกรรมการ

หลักสูตรและคณะกรรมการวิชาการคณะ  
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หมวดที ่4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอนและการประเมินผล 
 
1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

คุณลักษณะพิเศษ/คุณสมบัติที่พึงประสงค์ กลยุทธ์หรือกิจกรรม 
มีสมรรถนะด้านการวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค ์

- สนับสนุนการเข้าร่วมการแข่งขันทักษะกลยุทธ์
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ฯลฯ 

มีความคิดสร้างสรรค์เป็นระบบในการสร้างสรรค์
ผลงานด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

- ผลงานสร้างสรรค์ของนักศึกษาในหลักสูตรจะถูก
รวบรวมและเผยแพร่ผู้สนใจเรียนอย่างกว้างขวาง 
 

มีคุณธรรมจริยธรรมและความรับผิดชอบต่อสังคม
ด้านดิจิทัล 

การอบรมด้านจริยธรรมด้านดิจิท ัลและลิขสิทธิ์
ผลงานทางด้านการสร้างสรรค์ ฯลฯ 

มีความเชี่ยวชาญด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ หลักสูตรก าหนดการท าโครงงานในการสร้างผลงาน
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

 
2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 

2.1 การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
1) ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีคุณธรรมจริยธรรม 
ในการด าเนินชีวิต 
2. เคารพกฎเกณฑ์ทางสังคม
และมีค่านิยมที่ดีงาม 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การสอนที่สอดแทรกคุณธรรม
จริยธรรม โดยใช้เอกสารและสื่อต่างๆ 
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้ 
จากกรณีศึกษา บทบาทสมมุติ 
สถานการณ์จ าลอง เกม 
6. การเรียนรู้ในกิจกรรมที่ให้ผู้เรียน
ได้ปฏิบัติในสถานการณ์จริง 
7. การก าหนดพฤติกรรม ข้อปฏิบัติ 
เพ่ือให้ผู้เรียนปฏิบัติตาม 
8. การจัดกิจกรรมการเรียนการสอน
และมอบหมายงาน 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ 
การเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 
2. ประเมินจากการปฏิบัติงานหรือ
ผลงาน 
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ 
ใบงาน รายงานผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 
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2) ด้านความรู้ 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรู้ความเข้าใจ 
ในเนื้อหาวิชาที่ศึกษา 
2. มีความรู้ความเข้าใจ
ประเพณี วัฒนธรรมไทย  
และสากล เพื่อน าไปใช้ในการ
ด าเนินชีวิต 
3. มีความรู้ความเข้าใจถึง
ผลกระทบจากความประพฤติ
ที่ไม่เป็นไปตามกฎเกณฑ์ 
ของสังคม 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย 
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการโครงงาน 
6. การสอนทักษะการสืบค้น ทักษะ
การเรียนรู้ต่างๆ เพ่ือน าไปใช้ใน 
การเรียนรู้ผ่านการแสวงหาความรู้
ด้วยตนเอง  
7. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
หรือสถานการณ์จริง 
8. การศึกษาดูงานหรือเชิญวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมา
เป็นวิทยากรเฉพาะเรื่อง 

1. การทดสอบย่อย แบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ
การสอบกลางภาค  
3. ประเมินจากใบงาน รายงาน
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ
รายงาน หรือผลงานของผู้เรียน 
5. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือ 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 

 
3) ด้านทักษะทางปัญญา 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีทักษะการแสวงหาความรู้ 
ติดตามการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคม 
2.มีทักษะการคิดอย่างเป็น
ระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ 
วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมี
วิจารณญาณ 
3.มีทักษะการแก้ปัญหาอย่าง
ถูกต้องตามหลักการ 
 
 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การอภิปราย  
4. การฝึกปฏิบัติการ  
5. การท าโครงการ โครงงาน 
6. การวิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูล
จากการสืบค้น การบรรยาย เอกสาร
และสื่อต่างๆ เพื่อน าไปสู่การ
อภิปรายการน าเสนอในชั้นเรียน 
7. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอกสถานที่ 
เรียนรู้จากประสบการณ์ เรียนรู้จาก
ชุมชน เรียนรู้จากสภาพจริง  

1. การทดสอบย่อย แบบฝึกหัด 
2. การสอบปลายภาค และ/หรือ
การสอบกลางภาค 
3. ประเมินจากกิจกรรม ใบงาน 
รายงาน ผลงาน ผลผลิตหรือ 
การน าเสนอของผู้เรียน 
4. ประเมินจากการอภิปรายหรือ
การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 
การมีส่วนร่วมในการตอบค าถาม 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

8. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จ าลอง เกม 
เพ่ือน าไปสู่การสังเคราะห์ วิเคราะห์ 
และวิพากษ์ 
9. การสอนทักษะการสืบค้นทักษะ
การเรียนรู้ต่างๆ เพ่ือน าไปใช้ 
ในการเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า
ด้วยตนเอง 

 
4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง 
และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการ
ท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความ
แตกต่างกัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและผู้
ตามท่ีดีในการท างานกลุ่ม 

1. การสอนโดยเน้นการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้เรียนกับ
ผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน ผู้เรียนกับ
บุคคลอื่นที่เก่ียวข้อง  
2. การสอนโดยการจัดกิจกรรมกลุ่ม 
เพ่ือส่งเสริมการปฏิบัติงานในฐานะ
ผู้น า ผู้ตามท่ีดี โดยผ่านกิจกรรม 
การท ารายงาน โครงการ โครงงาน
เพ่ือการน าเสนอ 
3. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
บทบาทสมมุติ กรณีศึกษา หรือ
สถานการณ์จ าลอง เพื่อเรียนรู้ 
การปรับตัว บทบาทความรับผิดชอบ 
และบทบาทความเป็นผู้น าและผู้ตาม 
4. การศึกษาดูงาน เรียนรู้นอกสถานที่ 
เรียนรู้จากประสบการณ์ เรียนรู้ 
จากชุมชน เรียนรู้จากสภาพจริง 

1. ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
ความรับผิดชอบการมีส่วนร่วม 
ในกิจกรรมต่างๆ ที่ได้รับ
มอบหมาย 
2. ประเมินจากทักษะการแสดงออก
ในภาวะผู้น า ผู้ตามจากสถานการณ์
การเรียนการสอนที่ก าหนด 
3. ประเมินจากความสามารถ 
ในการท างานการปฏิบัติงาน
ร่วมกัน 
4. ประเมินจากการน าเสนอ  
ใบงาน รายงาน ผลงาน หรือ
ผลผลิตของผู้เรียน 

 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 65 

 

5) ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลขและข้อมูลต่างๆ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการ
ฟัง พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการศึกษา รวบรวม เรียบ
เรียง สร้างสรรค์ และน าเสนอ
ได้อย่างถูกต้อง 

1. การบรรยาย  
2. การสาธิต  
3. การสอนโดยส่งเสริมการเรียนรู้ที่
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และ 
การสื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ 
4. การสอนโดยมอบหมายให้ผู้เรียน
ได้ใช้การสื่อสารทั้งการพูด การฟัง 
การอ่าน การเขียนระหว่างผู้เรียน
กับผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน และ
บุคคลอื่นๆ 
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา บทบาทสมมุติ 
สถานการณ์จ าลอง  

1.ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรม 
การส ื ่อสาร การมีส ่วนร ่วม หรือ 
การติดต่อผู้สอนผ่านระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 
2. ประเมินจากความสามารถ 
ในการอธิบาย อภิปราย หรือการ
น าเสนอ 
3. ประเมินจากใบงาน รายงาน 
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียน  
ทั้งในด้านการสืบค้นข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูล การประมวลผล  
และการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี 
เพ่ือการน าเสนอในรูปแบบที่เหมาะสม 

 
2.2 การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านหมวดวิชาเฉพาะ 

1) ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการ
ท างาน 
2. มีความซื ่อสัตย์สุจริตและ
ยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพ
บริหารธุรกิจ 
3. มีระเบียบวินัย 
4. มีจิตส านึกสาธารณะ 

1 . ก า ร เ ร ี ย นแ บบ  Learning by 
doing ท ี ่ก  าหนดให ้ท ุกรายว ิชา
สอดแทรกเรื่องคุณธรรม จริยธรรม 
อาทิ การไม่ลอกผลงาน การเข้าชั้น
เรียนตรงเวลา การส่งงานครบถ้วน
ตามก าหนดเวลา การเป็นแบบอย่าง
ที่ดีในเรื่องการเคารพด้วยการกราบ
ไหว้ การแสดงการทักทาย ฯลฯ  
2. การสร้างวัฒนธรรมที่ปลูกฝังใน
เรื่องของความซื่อสัตย์สุจริตของงาน
ที่ได้รับมอบหมายและการ ความมี
ระเบียบวินัยของการเข้าชั้นเรียน  

1. จากการสังเกตพฤติกรรมตนเอง
ของนักศึกษาในชั้นเรียน   
2. การตรวจสอบการเข้าชั้นเรียน
อย่างสม ่าเสมอ การส่งงานตาม
ก าหนดประเมินจากการปฏิบัติงาน
หร ื อผล งาน  โ ดยการ ใช ้ แบบ
ประเมินที่ก าหนดขึ้นของสาขาฯ  
3. ประเมินจากการตัวชี้วัดของ
กิจกรรมที่ส่งเสริมด้านการพัฒนา
จิตสาธารณะและการเข้าร่วม
กิจกรรม 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 66 

 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

3. การจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมการ
พัฒนาจิตสาธารณะให้กับนักศึกษา
และการท าประโยชน์ให้กับชุมชน 

 
2) ด้านความรู้ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรู้ความเข้าใจใน
เนื้อหาวิชา 
2. มีความสามารถประมวล
ความรู้ และสามารถนำไป
ประยุกต์ใช้ในงานด้าน
บริหารธุรกิจได้อย่างเหมาะสม 
3. มีความสามารถในการนำ
ความรู้ด้านบริหารธุรกิจไป
พัฒนาตนเองและสังคม 

1. การใช้วิธีการสอนได้หลากหลาย
รูปแบบขึ้นอยู่กับปัจจัยแวดล้อมของ
นักศึกษา ตามทฤษฎีและการปฏิบัติ
ตามพลวัตของธุรกิจในปัจจุบัน  
2. การสอนแบบบรรยายและ
บรรยายกึ่งอภิปราย การเรียนแบบ
ใช้ปัญหาเป็นพื้นฐาน การปฏิบัติการ 
3. การศึกษาดูงานหรือการเชิญ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้มีประสบการณ์
โดยตรงมาบรรยาย 
4. จัดการเรียนการสอนแบบสัมมนา
ให้นักศึกษาได้มีโอกาสค้นคว้าหา
ความรู ้และประสบการณ์จากการ
แลกเปลี ่ยนความรู ้จากผู้สอนและ
จากเพื่อนนักศึกษาที่ทำงานร่วมกับ
การเรียน 

 
 
 

1 .  จ า ก ก า ร ท ด ส อ บ ย ่ อ ย 
แบบฝึกหัดการสอบกลางภาคและ
ปลายภาค เมื่อสิ้นภาคการศึกษา 
2. ประเมินจากใบงาน รายงาน
ผลงาน หรือผลผลิตของผู ้เร ียน
นำเสนอในชั ้นเรียนทั ้งเป็นกลุ่ม
และรายบุคคลอย่างสร้างสรรค์ 
3 . ป ร ะ เ ม ิ น จ า ก ก า ร ส ั ง เ ก ต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
การอภิปรายในชั้นเรียน หรือการมี
ส่วนร่วมในการตอบคำถาม 
4. การประเมินจากการตัวชี้วัด
ของกิจกรรมที ่ส ่งเสริมด้านการ
พัฒนาความรู้ ประสบการณ์และ
การเข้าร่วมกิจกรรมที่สาขาฯจัด
ให้กับนักศึกษา 
5. การประเมินการสังเกตการร่วม
กิจกรรมสัมมนาในห้องเรียนและ
การฝึกปฏิบัติงาน 
6. การตรวจสอบงานการศึกษา
ค้นคว้าที่มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง
แต่ละวิชาและการประเมินผลจาก
วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
การตลาด 

 
 
3) ด้านทักษะทางปัญญา 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีทักษะการแสวงหาความรู้
และสามารถบูรณาการความรู้
จากศาสตร์อ่ืนที่เกี่ยวข้อง 
2. มีทักษะการคิดวิเคราะห์และ
แก้ไขปัญหาอย่างมีเหตุผล 
3. มีทักษะการประยุกต์ใช้
ความรู้ทางบริหารธุรกิจในการ
แก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์  

1. การเรียนการสอน ต้องฝึก
กระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ 
ตั้งแต่เริ่มเข้าศึกษาโดยเริ่มต้นจาก
ปัญหาที่ง่าย และเพ่ิมระดับความ
ยากข้ึนเรื่อย ๆ ทั้งนี้ ต้องจัดให้
เหมาะสมและสอดคล้องกับรายวิชา 
2. การทำโครงการ โครงงาน 
3. การวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล 
จากการสืบค้น การบรรยาย เอกสาร 
และส ื ่ อต ่ างๆ เพ ื ่ อนำไปส ู ่การ
อภิปราย การนำเสนอในชั้นเรียน 
4. การศึกษาดูงาน เร ียนร ู ้นอก
สถานที ่ เร ียนรู ้จากประสบการณ์ 
เรียนรู้จากสภาพจริง 
5. การสอนโดยใช้การเรียนรู้จาก
กรณีศึกษา สถานการณ์จำลอง เกม 
เพ่ือนำไปสู่การสังเคราะห์ วิเคราะห์ 
และวิพากษ์ 
6. การสอนทักษะการสืบค้น ทักษะ
การเรียนรู้ต่างๆ เพ่ือนำไปใช้ในการ
เรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าด้วย
ตนเอง 

1.การทดสอบย่อย แบบฝึกหัด  
2.การสอบปลายภาค และ/หรือ 
การสอบกลางภาค 
3.การประเมินจากกิจกรรม ใบงาน 
รายงาน ผลงาน ผลผลิต หรือการ
นำเสนอ 
4.ประเมินจากการอภิปราย หรือ 
การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 
การมีส่วนร่วมในการตอบคำถาม 
 

 
4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีความเข้าใจในความ
แตกต่างระหว่างบุคคลและ
ยอมรับความคิดเห็นของผู้อ่ืน 
2. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง
และสังคม 
3. มีภาวะผู้นำและ
ความสามารถในการทำงาน
เป็นทีม 

1.การสอนโดยเน้นการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้เรียนกับ
ผู้เรียน ผู้เรียนกับผู้สอน ผู้เรียนกับ
บุคคลอื่นที่เก่ียวข้อง 
2.การสอนโดยการจัดกิจกรรมกลุ่ม 
เพ่ือส่งเสริมการปฏิบัติการในฐานะ
ผู้นำ ผู้ตามท่ีดี โดยผ่านกิจกรรมการ
ทำรายงาน โครงการ โครงงาน เพ่ือ
การนำเสนอ 
3.การสอนโดยใช้การเร ียนรู ้จาก
บทบาทสมมติ กรณีศ ึกษา หรือ
สถานการณ์จำลอง เพ ื ่อเร ียนรู้

1.ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรม ปฏิสัมพันธ์ในชั้นเรียน 
ความรับผิดชอบ การมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมต่างๆ ที่ได้รับมอบหมาย 
2.ประเมินจากทักษะการ
แสดงออกในภาวะผู้นำ ผู้ตามจาก
สถานการณ์การเรียนการสอนที่
กำหนด 
3.ประเมินผลจากความสามารถใน
การทำงาน การปฏิบัติงานร่วมกัน 
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ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
ปรับตัว บทบาทความรับผิดชอบ 
และบทบาทความเป็นผู ้นำและผู้
ตาม 
4.การศ ึกษาด ูงาน เร ียนร ู ้นอก
สถานที ่ เร ียนรู ้จากประสบการณ์ 
เรียนรู้จากชุมชน เรียนรู้จากสภาพ
จริง 

4.ประเมินจากการนำเสนอใบงาน 
รายงาน ผลงาน หรือผลผลิตของ
ผู้เรียน 
 

 
5) ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีทักษะการสื่อสารอย่างมี
ป ร ะ ส ิ ท ธ ิ ภ า พ แ ล ะ เ กิ ด
ประสิทธิผล 
2. มีทักษะการใช้เทคนิคทาง
คณิตศาสตร์ในการประมวลผล
และวิเคราะห์ข้อมูล 
3. มีทักษะการใช้เทคโนโลยี
อย่างสร้างสรรค์และรู้เท่าทัน 

1.การบรรยาย และการสาธิต 
2.การสอนโดยส่งเสริมการเรียนรู้ที่
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และการ
สื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ 
3.การสอนโดยมอบหมายให้ผู้เรียน
ได้ใช้การสื่อสารทั้งการพูด การฟัง 
การอ่าน การเขียนระหว่างผู้เรียน
กับผู ้เร ียน ผู ้เร ียนกับผู ้สอน และ
บุคคลอื่นๆ 
4.การสอนโดยใช้การเร ียนรู ้จาก
ก ร ณ ี ศ ึ ก ษ า  บ ท บ า ท ส ม ม ุ ติ
สถานการณ์จำลอง 
 

1.ประเมินจากการสังเกต
พฤติกรรมการสื่อสาร การมีส่วน
ร่วม หรือติดต่อผู้สอนผ่านระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศ การเข้าร่วม
กิจกรรมต่างๆ 
2.ประเมินจากความสามารถใน
การอธิบาย อภิปราย หรือการ
นำเสนอ 
3.ประเมินจากใบงาน รายงาน 
ผลงาน หรือผลผลิตของผู้เรียนทั้งใน
ด้านการสืบค้นข้อมูล การวิเคราะห์
ข้อมูล การประมวลผล และการใช้
นวัตกรรมและเทคโนโลยี เพื่อการ
นำเสนอในรูปแบบที่เหมาะสม  

 
3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum 
mapping) 

3.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 
3.1.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้รายวิชาศึกษาทั่วไป   
ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการด าเนินชีวิต 
2. เคารพกฎเกณฑ์ทางสังคมและมีค่านิยมที่ดีงาม 

ด้านความรู้ 
1. มีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชาที่ศึกษา 
2. มีความรู้ความเข้าใจประเพณี วัฒนธรรมไทย และสากล เพ่ือน าไปใช้ในการด าเนินชีวิต 
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3. มีความรู้ความเข้าใจถึงผลกระทบจากความประพฤติที่ไม่เป็นไปตามกฎเกณฑ์ของสังคม 
ด้านทักษะทางปัญญา 

1. มีทักษะการแสวงหาความรู้ ติดตามการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
2. มีทักษะการคิดอย่างเป็นระบบ วิเคราะห์ สังเคราะห์ วิพากษ์ สร้างสรรค์ และมีวิจารณญาณ 
3. มีทักษะการแก้ปัญหาอย่างถูกต้องตามหลักการ 

ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 
1. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง และส่วนรวม 
2. มีความสามารถในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนที่มีความแตกต่างกัน 
3. มีทักษะการเป็นผู้น าและผู้ตามท่ีดีในการท างานกลุ่ม 

ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
1. มีทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขและข้อมูลต่างๆ 
2. มีทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด อ่าน และเขียน 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทลัในการศึกษา รวบรวม เรียบเรียง สร้างสรรค์ และน าเสนอได้อย่างถูกต้อง 
 

3.1.2 มาตรฐานผลการเรียนรูร้ายวิชาแกนบริหารธรุกิจ 
 ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

            1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการท างาน 
   2. มีความซื่อสัตย์สุจริตและยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพบริหารธุรกิจ 
   3. มีระเบียบวินัย 
   4. มีจิตส านึกสาธารณะ 
 ด้านความรู้ 

   1. มีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชา 

   2. มีความสามารถประมวลความรู้ และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในงานด้านบริหารธุรกิจได้อย่าง

เหมาะสม 

   3. มีความสามารถในการน าความรู้ด้านบริหารธุรกิจไปพัฒนาตนเองและสังคม 

 ด้านทักษะทางปัญญา 

   1. มีทักษะการแสวงหาความรู้และสามารถบูรณาการความรู้จากศาสตร์อ่ืนที่เกี่ยวข้อง 

   2. มีทักษะการคิดวิเคราะห์และแก้ไขปัญหาอย่างมีเหตุผล 

   3. มีทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้ทางบริหารธุรกิจในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

 ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 

   1. มีความเข้าใจในความแตกต่างระหว่างบุคคลและยอมรับความคิดเห็นของผู้อ่ืน 
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   2. มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 

   3. มีภาวะผู้น าและความสามารถในการท างานเป็นทีม 

 ด้านการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   1. มีทักษะการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผล 

   2. มีทักษะการใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์ในการประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล 

   3. มีทักษะการใช้เทคโนโลยีอย่างสร้างสรรค์และรู้เท่าทัน 

  

 3.1.3 มาตรฐานผลการเรียนรู้รายวิชาเฉพาะ 

 ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

            1. มีคุณธรรมจริยธรรมในการท างาน 
   2. มีความซื่อสัตย์สุจริตและยึดถือจรรยาบรรณทางวิชาชีพบริหารธุรกิจ 
   3. มีระเบียบวินัย 
   4. มีจิตส านึกสาธารณะ 
 ด้านความรู้ 

   1. มีความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาวิชา 

   2. มีความสามารถประมวลความรู้ และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในงานด้านบริหารธุรกิจได้อย่าง

เหมาะสม 

   3. มีความสามารถในการน าความรู้ด้านบริหารธุรกิจไปพัฒนาตนเองและสังคม 

 ด้านทักษะทางปัญญา 

   1. มีทักษะการแสวงหาความรู้และสามารถบูรณาการความรู้จากศาสตร์อ่ืนที่เกี่ยวข้อง 

   2. มีทักษะการคิดวิเคราะห์และแก้ไขปัญหาอย่างมีเหตุผล 

   3. มีทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้ทางบริหารธุรกิจในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

 ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 

   1. มีความเข้าใจในความแตกต่างระหว่างบุคคลและยอมรับความคิดเห็นของผู้อ่ืน 

   2. มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 

   3. มีภาวะผู้น าและความสามารถในการท างานเป็นทีม 

 ด้านการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   1. มีทักษะการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผล 

   2. มีทักษะการใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์ในการประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล 

   3. มีทักษะการใช้เทคโนโลยีอย่างสร้างสรรค์และรู้เท่าทัน 
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3.2 ความรับผิดชอบของรายวิชา 
ความรับผิดชอบในหลักสูตรที่มีต่อผลการเรียนรู้ แสดงดังนี้ 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

● หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก ○ หมายถึง ความรับผิดชอบรอง 
 

 

1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 01101 ศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาท้องถิ่น               

GE 01201 วิถีพลเมืองและกฎหมายในชีวิตประจ าวัน               

GE 01202 พลวัตสังคมไทยและสังคมโลก               

GE 02101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล               

GE 02102 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารร่วมสมัย               

GE 02201 การรูเ้ท่าทันสื่อและสารสนเทศ                

GE 02202 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน               

GE 02203 ภาษาเขมรในชีวิตประจ าวัน               

GE 02204 ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน               

GE 02205 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน               
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1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 02206 ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน               

GE 02207 ภาษาลาวในชีวิตประจ าวัน               

GE 02208 ภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน               

GE 02209 ภาษาสเปนในชีวิตประจ าวัน               

GE 03101 ชีวิตดีมีความสุข               

GE 03201 ศิลปะและความงามของชีวิต               

GE 03202 ศิลปะการใช้ชีวิต               

GE 04101 ประกอบการธรุกิจเชิงสรา้งสรรค์                

GE 04201 การวางแผนทางการเงินเพื่อความมั่นคง               

GE 04202 การท างานอย่างมีความสุข                

GE 05101 รู้คิดชีวิตก้าวหน้า               

GE 05102 ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทลั               

GE 05201 เทคโนโลยีดิจิทลัส าหรับนักธุรกจิมอืใหม่               
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1.ด้าน 

คุณธรรม

จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะทางปัญญา 4.ด้านทักษะ

ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 

การวิเคราะห์ 

เชิงตัวเลข  

การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 1 2 3 1 2 3 1 2            3 1 2 3 

GE 05202 รักษ์โลกรักษ์เรา               

GE 03301 จังหวะของชีวิต               

GE 03302 การออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ               

GE 03303 การเต้นสมัยใหม ่               
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

● หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก ○ หมายถึง ความรับผิดชอบรอง 

 
หมวดวิชาเฉพาะ 

รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 
หมวดวิชาเฉพาะ 

วิชาแกน 

MS21100 องค์การและการจัดการ
สมัยใหม่ 

● ○   ● ○  ●  ○   ●   ● 

MS22100 การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ใน
งานธุรกิจ 

○ ● ●  ● ●  ●     ● ● ● ○ 

MS23200 ภาษาอังกฤษส าหรับการสื่อสาร
ธุรกิจ 

●    ● ○  ●   ●  ○ ●  ○ 

MS24100 การจ ัดการการผลิตและการ
ด าเนินงาน 

   ● ● ●  ●    ●   ● ○ 
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รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 
MS25100 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 
● ●  ○ ●     ● ●   ●  ● 

MS26300 การประกอบการและการสร้าง
ธุรกิจ 

 ●     ● ●  ○ ●   ●   

MS31100 หลักการบัญชีเบื้องต้น ●    ●    ●   ●   ●  

MS31200 การเงินธุรกิจ  ●   ●    ●    ● ●   

MS31300 กฎหมายธุรกิจและการภาษี
อากร  

●     ●   ●   ●  ●   

MS51200 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ     ●   ○ ●  ●  ○ ○ ●   ●  

กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 

กลุ่มวิชาบังคับ 

MS25101 การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                 

MS25102 การจัดการผลิตภัณฑ์และการ
ตั้งราคา 

                

MS25201 การจัดการช่องทางการตลาด
และโลจิสติกส์  

                



 

 

มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
77 

 

รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 
MS25202 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล                 

MS25203 
การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค ์

                

MS25204 กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทาง
การตลาด  

                

MS25205 
การสร้างความคิดและออกแบบ
งานเพ่ือการตลาดเชิง
สร้างสรรค ์  

                

MS25301 
สถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพ่ือ
การตัดสินใจทางการตลาด  

                

MS25302 กลยุทธ์การตลาด                   

MS25303 การบริหารร้านค้าออนไลน์                 

MS25304 การวิเคราะห์และวางแผน
ทางการตลาด  

                

MS25305 เครื่องมือและการวิเคราะห์
สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล 
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รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 

MS25306 
เทคนิคการสร้างงานน าเสนอ
ทางการตลาดผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 

                

MS25401 การวิจัยทางการตลาด                 

MS25402 โครงงานทางด ้านการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

                

กลุ่มวิชาเลือก 

MS25206 จริยธรรมทางการตลาด                  

MS25207 
การโฆษณาและการส ่งเสริม
การขาย 

                

MS25208 การจัดการขายและการขายโดย
บุคคล 

                

MS25209 การตลาดทางตรงและการ
บริหารลูกค้าสัมพันธ์ 

                

MS25307 การประชาสัมพันธ์และการจัด
กิจกรรมทางการตลาด  
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รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 
MS25308 ภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด                 

MS25309 การจัดการตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ 

                

MS25310 การจัดการค้าปลีก                  

MS25311 การจัดการการตลาด                 

MS25312 การจัดซื้อ                 

MS25313 การตลาดระหว่างประเทศ                  

MS25314 การตลาดบริการ                   

MS25405 การตลาดออนไลน์สำหรับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

                

MS25406 การตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม  

                

MS25407 การออกแบบรณรงคก์ารตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

                

MS25408 การจัดการประสบการณ์ลูกค้า                 

MS25409 การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล                 
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รายวิชา 
1.ด้าน 

คุณธรรมจริยธรรม 
2.ด้านความรู้ 3. ด้านทักษะปัญญา 

4.ด้านทักษะ 
ความสัมพันธ ์

ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะ 
การวิเคราะห์ 
เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 
 กลุ่มวิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพหรือสหกิจศึกษา 

 แผนการเรียนฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
MS25403 การเตร ียมฝ ึกประสบการณ์

วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค ์

                

MS25404 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

                

 แผนการเรียนสหกิจศึกษา 

MS254xx การเตร ียมสหกิจศ ึกษาด ้าน
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

                

MS254xx สหก ิจศ ึกษาด ้านการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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หมวดที ่5 หลกัเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 
 
1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

การประเมินผลการเรียนให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วยการศึกษา
ระดับปริญญาตรี พ.ศ.2560 
 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา ขณะนักศึกษายังไม่ส าเร็จการศึกษา 
ก าหนดระบบการทวนสอบผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนักศึกษาเป็นส่วนหนึ่งของระบบการประกัน

คุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาที่จะต้องท าความเข้าใจตรงกันทั้งมหาวิทยาลัยและน าไปด าเนินการจน
บรรลุผลสัมฤทธิ์ ซึ่งผู้ประเมินภายนอกจะต้องสามารถตรวจสอบได้ 

ทวนสอบในระดับรายวิชา ควรให้นักศึกษาประเมินการเรียนการสอนในระดับรายวิชา  โดยก าหนด
จ านวนรายวิชาทวนสอบ 25 เปอร์เซ็นต์ของภาคการศึกษาที่เปิดการเรียนการสอนและมีคณะกรรมการ
พิจารณาความเหมาะสมของข้อสอบให้เป็นไปตามแผนการสอน มีการประเมินข้อสอบโดยผู ้ทรงคุณวุฒิ
ภายนอก 

ทวนสอบในระดับหลักสูตร สามารถท าได้โดยมีระบบประกันคุณภาพภายในสถาบันอุดมศึกษา
ด าเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้และรายงานผล 

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร หลังจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 
การก าหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษา ควรเน้นการท าวิจัยสัมฤทธิผลของ

การประกอบอาชีพของบัณฑิต ที่ท าอย่างต่อเนื่องและน าผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการเรียนการ
สอนและหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลักสูตรและหน่วยงานโดยองค์กรระดับสากล 
โดยการวิจัยอาจจะด าเนินการดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

1) การมีงานท าของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษาในด้านของระยะเวลาในการหา
งานท า ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการประกอบการงานอาชีพ 

2) ตรวจสอบจากผู้ใช้บัณฑิต โดยการขอเข้าสัมภาษณ์หรือการส่งแบบสอบถาม เพื่อประเมินความพึง
พอใจในบัณฑิตที่จบการศึกษาและเข้าท างานในสถานประกอบการนั้น ๆ ในช่วงระยะเวลาต่าง ๆ เช่น ปีที่ 1 ปีที่ 5 
เป็นต้น 

3) ประเมินต าแหน่งและหรือความก้าวหน้าในสายงานของบัณฑิต 
4) ประเมินจากสถานศึกษาอื่น โดยการส่งแบบสอบถามหรือสอบถามเมื่อมีโอกาสในระดับความพึง

พอใจในด้านความรู้ ความพร้อม และสมบัติด้านอื่น ๆ ของบัณฑิตจะจบการศึกษาและเข้าศึกษาเพื่อปริญญาที่
สูงขึ้นในสถานศึกษานั้น ๆ 
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      5) ประเมินจากนักศึกษาเก่าที่ไปประกอบอาชีพในแง่ของความพร้อมและความรู้จากสาขาวิชาที่เรียน
รวมทั้งสาขาอื่น ๆ ที่ก าหนดในหลักสูตรที่เกี่ยวเนื่องกับการประกอบอาชีพของบัณฑิต รวมทั้งเปิดโอกาสให้
เสนอข้อคิดเห็นในการปรับหลักสูตรให้ดียิ่งขึ้นด้วย 
 
3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตรเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาว่าด้วย
การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ.2560 หมวด 7 การส าเร็จการศึกษา 

ข้อ 36 ผู้ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วน ดังนี้ 
(1) เป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรม วัฒนธรรม ความประพฤติดีอันเป็นเกียรติและศักดิ์ ของนักศึกษา และไม่เคย

ได้รับโทษทางจริยธรรมที่ไม่ให้ส าเร็จการศึกษาตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัย 
(2) สอบได้รายวิชาต่าง ๆ และปฏิบัติตามเงื่อนไขครบตามหลักสูตร 
(3) ได้ระดับค่าคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตร ไม่ต ่ากว่า 2.00 
(4) มีระยะเวลาเรียน และสภาพการเป็นนักศึกษาตามท่ีมหาวิทยาลัยก าหนด 
(5) ไม่ค้างค่าธรรมเนียมการศึกษาหรือเงินอื่น ๆ ตามที่มหาวิทยาลัยเรียกเก็บ 
(6) ต้องผ่านการทดสอบความรู้ภาษาอังกฤษตามแบบทดสอบมาตรฐานระดับอุดมศึกษา ที่มหาวิทยาลัย

ก าหนดหรือผ่านการทดสอบวัดสมิทธิภาพทางภาษาอังกฤษ (English Proficiency) หรือมาตรฐานอื ่นที่
มหาวิทยาลัยรับรอง 
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หมวดที ่6 การพัฒนาคณาจารย์ 
 
1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 

1.1 จัดปฐมนิเทศแนะแนวความเป็นครูแก่อาจารย์ใหม่ ให้ม ีความรู ้และเข้าใจนโยบายของ
มหาวิทยาลัย/ คณะ ตลอดจนในหลักสูตรที่สอนและการจัดท ากรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 

1.2 จัดให้อาจารย์ใหม่สังเกตการณ์การสอนของอาจารย์ผู้มีประสบการณ์ 
 1.3 จัดเตรียมคู่มืออาจารย์และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานให้อาจารย์ใหม่ 
 1.4 ก าหนดแนวทางให้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพื่อส่งเสริมการสอนและการวิจัย

อย่างต่อเนื่อง การสนับสนุนด้านการศึกษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ การประชุม
ทางวิชาการท้ังในประเทศและ/หรือต่างประเทศหรือการลาเพื่อเพ่ิมพูนประสบการณ์ 
 
2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 

 2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 
      2.1.1 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับรูปแบบการจัดการเรียนการสอน วิ ธีการสอน กลยุทธ์ใน

การสอนและการวัดและการประเมินผลในรายวิชา 
      2.1.2 สนับสนุนให้ผู้สอนร่วมสัมมนาเชิงวิชาการในด้านการเรียนการสอน เพื่อแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นกับผู้สอนอื่นหรือผู้ช านาญการ 
 2.2  การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอื่น ๆ 

      2.2.1 สนับสนุนให้ผู้สอนท างานวิจัยที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชน 
      2.2.2 พัฒนาให้ผู้สอนได้ศึกษาต่อเมื่อท างานได้ระยะหนึ่งและมีผลงานดีเด่น 
      2.2.3 ให้ผู้สอนมีส่วนร่วมในการจัดท าหลักสูตร ปรับปรุงรายวิชาหรือพัฒนาหลักสูตรใหม่ 
      2.2.4 สนับสนุนให้ผู้สอนได้รับประสบการณ์จริง โดยส่งไปฝึกงานในสถานประกอบการ และจัด

สวัสดิการในการฝึกงานให้ตามสมควร 
      2.2.5 สนับสนุนให้ผู้สอนไปให้บริการทางวิชาการที่ตรงตามความต้องการของตลาดแรงงาน และ

สังคมเพ่ือให้สามารถน าประสบการณ์มาพัฒนาการเรียนการสอน 
        2.5.6 จัดสรรงบประมาณส าหรับการท าวิจัย  
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หมวดที ่7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 
1. การก ากับมาตรฐาน 

 1.1 จ านวนอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีอาจารย์ประจ าหลักสูตร 

ปรากฏตามรายละเอียดในภาคผนวก ข โดยมีหน้าที่สอนและค้นคว้าวิจัยในสาขาวิชา    
 1.2 คุณสมบัติของอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก าหนดคุณสมบัติของ

อาจารย์ประจ าหลักสูตร ดังนี้ 
  1) มีคุณวุฒิขั้นต ่าปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมีต าแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
  2) มีผลงานทางวิชาการที่ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญาและเป็นผลงานทาง

วิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่งทางวิชาการ
อย่างน้อย 1 รายการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง 

  3) ส าหรับกรณีร่วมผลิตหลักสูตรกับหน่วยงานอื ่นที ่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษาหากจ าเป็น 
บุคลากรที่มาจากหน่วยงานนั้นอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทและผลงานทางวิชาการแต่ต้องมีคุณวุฒิ
ขั้นต ่าปริญญาตรีหรือเทียบเท่าและมีประสบการณ์การท างานในหน่วยงานแห่งนั้นมาแล้วไม่น้อยกว่า 6 ปี 

 1.3 คุณสมบัติของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก าหนดคุณสมบัติอาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตรดังนี้ 
  1) มีคุณวุฒิขั้นต ่าปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมีต าแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
  2) มีผลงานทางวิชาการที่ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญาและเป็นผลงานทาง

วิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่งทางวิชาการ
อย่างน้อย 1 รายการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง 

       รูปแบบของหลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการที ่เน้นทักษะด้านการปฏิบัติเชิงเทคนิคในศาสตร์
สาขาวิชา อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อย 2 ใน 5 คน ต้องมีประสบการณ์ในด้านปฏิบัติการ โดยอาจ
เป็นอาจารย์ประจ าของสถาบันอุดมศึกษาหรือเป็นบุคลากรของหน่วยงานที่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษาที่มีข้อตกลง
ในการผลิตบัณฑิตของหลักสูตรร่วมกันไม่เกิน 2 คน 

       ภาระหน้าที่ของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร บริหารและพัฒนาหลักสูตรและการเรียนการสอน  
ตั้งแต่การวางแผน การควบคุมคุณภาพ การติดตามประเมินผลและการพัฒนาหลักสูตร 
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 1.4 คุณสมบัติของอาจารย์ผู้สอน 
      เป็นอาจารย์ประจ าหรืออาจารย์พิเศษ โดยมีคุณวุฒิขั้นต ่าปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมีต าแหน่ง

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขาวิชาการตลาด หรือสาขาวิชาที่สัมพันธ์กัน 
      ในกรณีที่มีอาจารย์ประจ าที่มีคุณวุฒิปริญญาตรีหรือเทียบเท่าและท าหน้าที่อาจารย์ผู้สอนก่อนที่

เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 จะประกาศใช้ ให้สามารถท าหน้าที่อาจารย์ผู้สอนต่อไปได้ 
      ส าหรับกรณีร่วมผลิตหลักสูตรกับหน่วยงานอื่นที่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษาหากจ าเป็น บุคลากรที่มา

จากหน่วยงานนั้นอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทและผลงานทางวิชาการแต่ต้องมีคุณวุฒิขั้นต ่าปริญญา
ตรีหรือเทียบเท่าและมีประสบการณ์การท างานในหน่วยงานแห่งนั้นมาแล้วไม่น้อยกว่า 6 ปี 

      ในกรณีของอาจารย์พิเศษอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทแต่ทั้งนี้ ต้องมีคุณวุฒิขั ้นต ่า
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การท างานที่เกี่ยวข้องกับวิชาที่สอนมาแล้วไม่น้อยกว่า 6 ปี ทั้งนี้
อาจารย์พิเศษต้องมีชั่วโมงสอนไม่เกินร้อยละ 50 ของรายวิชาโดยมีอาจารย์ประจ าเป็นผู้รับผิดชอบรายวิชานั้น 

 1.5 การปรับปรุงหลักสูตรตามรอบระยะเวลาที่ก าหนด 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.

2565) ปรับปรุงมาจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2560) เพ่ือให้
เป็นไปตามกรอบมาตรฐาน TQF    

 1.6 การด าเนินงานให้เป็นไปตามตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงานเพื่อการประกันคุณภาพหลักสูตรและ
การเรียนการสอนตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 

  1) อาจารย์ประจ าหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมในการประชุมเพื่อวางแผน ติดตาม 
และทบทวนการด าเนินงานหลักสูตร    

  2) มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 ที ่สอดคล้องกับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 

  3) มีรายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนาม ตามแบบ มคอ.3 
และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิดสอนในแต่ละภาคการศึกษาให้ครบทุกรายวิชา 

  4) จ ัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชา และรายงานผลการด าเนินการของ
ประสบการณ์ภาคสนามตามแบบ มคอ.5 และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปิดสอนให้
ครบทุกรายวิชา 

  5) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตรตามแบบ มคอ.7 ภายใน 60 วัน หลังปี
การศึกษา 

  6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ที่ก าหนดในมคอ.3 และ 
มคอ. 4 อย่างน้อยร้อยละ 25 ของรายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

  7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การสอนหรือ การประเมินผลการ
เรียนรู้จากผลการประเมินการด าเนินงานที่รายงานในมคอ.7 ปีที่แล้ว 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 86 

 

  8) อาจารย์ใหม่ทุกคนได้รับการปฐมนิเทศหรือค าแนะน าด้านการจัดการเรียน การสอน 
  9) อาจารย์ประจ าทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือวิชาชีพอย่างน้อยปีละหนึ่งครั้ง 
  10) จ านวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน(ถ้ามี)ได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือ

วิชาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 
  11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อคุณภาพหลักสูตร เฉลี่ยไม่

น้อยกว่า 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 
  12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่ เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.5 จากคะแนน

เต็ม 5.0 
 
2. บัณฑิต 

 2.1 ผลที่เกิดกับนักศึกษา 
      ผลที่เกิดกับนักศึกษา ด าเนินการโดยการส ารวจความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อการเข้ารับ

การศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล เชิงสร้างสรรค์ คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา โดยกลุ่มเป้าหมายที่ด าเนินการได้แก่ บัณฑิต ผู้ใช้บัณฑิต และผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้อง เช่น ผู้ทรงคุณวุฒิ 

 2.2 คุณภาพบัณฑิตตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
      ด าเนินการโดยการส ารวจข้อมูลของบัณฑิต หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด

ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 2.3 ร้อยละของบัณฑิตปริญญาตรีที่ได้งานท าหรือประกอบอาชีพอิสระภายใน 1 ปี 
       ด าเนินการโดยการส ารวจภาวะการมีงานท าของบัณฑิต หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา

การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
3. นักศึกษา 

 3.1 การรับนักศึกษา 
  1) ประธานหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ประชุมและ

สรุป แจ้งยอดจ านวนที่จะรับนักศึกษาเข้าศึกษา เสนอคณะกรรมการบริหารคณะวิทยาการจัดการ เพ่ือพิจารณา  
  2) คณะกรรมการบริหารคณะวิทยาการจัดการ สรุปจ านวนการรับนักศึกษาแต่ละสาขาวิชาไป

ยังมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา และแจ้งผลการพิจารณามาที่หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

  3) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ คณะวิทยาการ
จัดการ ร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ประชาสัมพันธ์การรับสมัครนักศึกษาใหม่ โดยส านัก



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 87 

 

ประชาสัมพันธ์ ส านักคอมพิวเตอร์ และส านักกิจการนักศึกษา โดยผ่านช่องทางการสื่อสารต่าง ๆ เช่น เว็บไซต์ 
สื่อออนไลน์ และจัดส่งเอกสารไปยังฝ่ายแนะแนวโรงเรียนต่าง ๆ การรับสมัครเชิงรุก เป็นต้น  

  4) เปิดการรับสมัครตามรอบการเปิดรับ เช่น การรับสมัครตามแฟ้มสะสมผลงาน (Portfolio) 
การรับสมัครทางตรง เป็นต้น  

  5) มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ประกาศรายชื่อผู้มีสิทธิ์สอบ 
  6) มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ร่วมกับคณะวิทยาการจัดการ และหลักสูตร

บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ด าเนินการสอบคัดเลือกทั้งข้อเขียนและสอบ
สัมภาษณ์ เพื่อคัดเลือกนักศึกษาที่มีความเหมาะสมและพร้อมที่จะเข้ ามาศึกษาต่อ โดยสาขาวิชาการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ จัดส่งรายชื่ออาจารย์เพ่ือแต่งตั้งเป็นคณะกรรมการสอบสัมภาษณ์  

  7) มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ประกาศผลสอบของนักศึกษา 
  8) มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา โดยส านักส่งเสริมวิชาการและงานทะเบียน 

ด าเนินการรับรายงานตัวเข้าเป็นนักศึกษา  
 
 3.2 การเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา 
  1) อาจารย์ประจ าหลักสูตรประชุมสรุปสิ่งจ าเป็นที่นักศึกษาใหม่ต้องทราบ หรือเรียนรู้ก่อน

การเข้าเรียนในหลักสูตรฯ โดยอาศัยข้อมูลจากสิ่งที่พบจากการสอนนักศึกษาแต่ละรุ่นที่ผ่านมา 
  2) ก าหนดกิจกรรมหรือโครงการเพ่ือสร้างการเรียนรู้และเตรียมความพร้อมให้กับนักศึกษาใหม่ 
  3) ด าเนินการขออนุมัติโครงการฯ 
  4) ประชาสัมพันธ์ให้นักศึกษาทราบ เพ่ือเข้าร่วมโครงการฯ ในวันและเวลาที่ก าหนด 
  5) ด าเนินการจัดโครงการฯ 
  6) สรุปผลการด าเนินงาน 
 
3.3 การส่งเสริมและพัฒนานักศึกษา 
     การควบคุมการดูแลการให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนวแก่นักศึกษาในระดับปริญญาตรี และการ

พัฒนาศักยภาพนักศึกษาและการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 หลักสูตรฯ สนับสนุนและการให้
ค าแนะน านักศึกษาด้านวิชาการและด้านอืน่ ๆ โดยมีกระบวนการดังนี้  

  1) ให้คณาจารย์ทุกคนท าหน้าที่เป็นอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการ และกิจกรรมแก่นักศึกษา
และต้องจัดตารางเวลา (Office  hour) ให้นักศึกษาเข้าพบหรือขอค าปรึกษา 

  2) จัดระบบการสอนเสริมให้แก่นักศึกษาที่อ่อนด้อยในบางรายวิชา 
  3) จัดระบบแนะแนวเกี่ยวกับการเรียนการเลือกและวางแผนส าหรับอาชีพให้นักศึกษา 
  4) การอุทธรณ์ของนักศึกษา นักศึกษาสามารถใช้ระบบบริการการศึกษาของมหาวิทยาลัย

ผ่านเว็บไซต์ http://mis.bsru.ac.th เพ่ือสอบถามและแสดงความคิดเห็น 
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4. อาจารย์ 
 4.1 การบริหารและพัฒนาอาจารย์ 
      4.1.1 การรับและแต่งตั้งอาจารย์ประจ าหลักสูตร   
  1) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีการประชุมเพ่ือ

วางแผนกรอบอัตราก าลังโดยค านึงถึงสัดส่วนอาจารย์ต่อนักศึกษา คุณวุฒิ และคุณสมบัติของอาจารย์ ตาม
เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 ตามเกณฑ์มหาวิทยาลัยและส่งให้กองบริหารงานบุคคล 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ประกาศรับสมัครต่อไป 

  2) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ร่วมกับมหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา โดยกองบริหารงานบุคคล ส านักประชาสัมพันธ์ และส านักคอมพิวเตอร์ 
ด าเนินการประกาศรับสมัครอาจารย์ตามระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

  3) หลักสูตรบริหารธุรก ิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจ ิท ัลเช ิงสร้างสรรค์ แต่งตั้ง
คณะกรรมการด าเนินการสอบคัดเลือกอาจารย์ประจ าหลักสูตรฯ โดยใช้กระบวนการตามประกาศรับสมัครของ
มหาวิทยาลัยภาค ก เป็นความรู้ทั่วไปและภาค ข เป็นข้อสอบวัดความรู้ความสามารถเฉพาะต าแหน่งของ
อาจารย์ประจ าหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์  

  4) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ คัดเลือกและน า
ส่งผลการคัดเลือกอาจารย์ผู้ที่ผ่านการคัดเลือกไปยังกองบริหารงานบุคคลของมหาวิทยาลัย เพ่ือประกาศผลการ
สอบคัดเลือก โดยกองบริหารงานบุคคล ด าเนินการประกาศรายชื่อผู้ที่ผ่านการคัดเลือกและก าหนดวันรายงานตัว 

      4.1.2  การแต่งตั้งอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
  1) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีการประชุมถึง

กรอบอัตราก าลังโดยค านึงถึงสัดส่วนอาจารย์ต่อนักศึกษา คุณวุฒิและคุณสมบัติของอาจารย์ตามเกณฑ์
มาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 

  2) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ด าเนินการสรรหา
อาจารย์ประจ าหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 

  3) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ พิจารณาเสนอ
รายชื่ออาจารย์ประจ าหลักสูตรฯ ที่มีคุณวุฒิและคุณสมบัติของอาจารย์ ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ.2558 กับหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ที่เหมาะสม จึง
น าเสนออนุมัติและแต่งตั้งอาจารย์ประจ าหลักสูตร โดยผ่านสภามหาวิทยาลัยอนุมัติ 

  4) มหาวิทยาลัยฯ แจ้งการเปลี่ยนแปลงไปยัง สกอ. เพ่ือขออนุมัติตามล าดับต่อไป 
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 4.2  การบริหารอาจารย์ 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีกระบวนการการบริหาร

อาจารย์ ดังนี้ 
  1) การพิจารณาระบบและกลไกบริหารอัตราก าลังของมหาวิทยาลัยที ่ครอบคลุมการ

ด าเนินการด้าน การสรรหา การแต่งตั้ง การมอบหมายงาน การพัฒนา การประเมินผลงานและการพิจารณา
ความดีความชอบหลังจากนั้น  

  2) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ได้น าแผน
อัตราก าลังระยะ 5 ปีของคณะวิทยาการจัดการ มาพิจารณาเพื่อวางแผนการสรรหาและพัฒนาอาจารย์ให้มี
จ านวนและคุณสมบัติตามท่ีก าหนด เมื่อได้แนวทางการด าเนินงานตามกรอบของมหาวิทยาลัยและของคณะ  

  3) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ จึงได้พิจารณา
จ านวน คุณภาพ และบทบาทหน้าที่ของอาจารย์ประจ าหลักสูตร  

  4) ก าหนดกิจกรรมหรือโครงการเพื่อการพัฒนาอาจารย์และก าหนดบทบาทหน้าที่และความ
รับผิดชอบของอาจารย์ประจ าหลักสูตร เช่น งานสอน งานวิจัย การผลิตผลงานทางวิชาการตามนโยบายของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เมื่อได้กิจกรรม โครงการ และบทบาทหน้าที่ที่เหมาะสม  

  5) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ประชุมเพื่อแจ้ง
กิจกรรม โครงการและมอบหมายงานให้เหมาะสมกับคุณวุฒิ ความรู้ ความสามารถ และประสบการณ์ของ
อาจารย์ประจ าหลักสูตร  

  6) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ท าการประเมิน
ความพึงพอใจในการบริหารอาจารย์ 

 
 4.3 การส่งเสริมและพัฒนาอาจารย์ 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ส่งเสริมให้อาจารย์ประจ า

หลักสูตรพัฒนาศักยภาพด้านการวิจัย ด้านการเรียนการสอน และการส่งเสริมและสนับสนุนให้เรียนต่อระดับ
ดุษฎีบัณฑิตโดยมีกระบวนการดังนี้ 

  1) จัดท าแผนพัฒนาอาจารย์ระยะยาวรายบุคคล 
  2) จัดท างบประมาณในการพัฒนาอาจารย์ตามแผนพัฒนาระยะยาว 
  3) ด าเนินการตามแผนงบประมาณและแผนพัฒนาระยะยาว 
  4) ควบคุมก ากับติดตามการด าเนินงานตามแผน 
  5) รายงานผลการด าเนินงาน 
  6) ประเมินผลการด าเนินงาน 
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5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 
 5.1  การบริหารหลักสูตร 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก าหนดเป้าหมายการ

บริหารหลักสูตร ดังนี้ 
  1) พัฒนาหลักสูตรให้ได้มาตรฐานไม่ต ่ากว่ามาตรฐานสากล และตรงกับความต้องการในการ

พัฒนาประเทศ 
  2) หลักสูตรมีการด าเนินการได้คุณภาพและมาตรฐาน ตามผลการตรวจสอบจากส านักงาน

คณะกรรมการการอุดมศึกษา ได้บันทึกในฐานข้อมูลหลักสูตรเพื่อการเผยแพร่ภายในปีการศึกษา 2565 
  3) หลักสูตรจะต้องได้รับการปรับปรุงทุก 5 ปี 
 
 5.2 ระบบและกลไกการบริหารหลักสูตร 
  1) มีคณะกรรมการบริหารหลักสูตร ประกอบด้วยอาจารย์ผู ้รับผิดชอบหลักสูตร ตัวแทน

อาจารย์ประจ าหลักสูตร ตัวแทนจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจากคณะ/มหาวิทยาลัย/คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร 
ท าหน้าที่ก ากับดูแลการด าเนินการของแต่ละหลักสูตรทั้งทางด้านวิชาการและการพัฒนานักศึกษา ให้เป็นไป
ตามมาตรฐานคุณวุฒิ ระดับปริญญาตรี  

  2) มีการประชุมเตรียมความพร้อมก่อนเปิดการเรียนการสอนในแต่ละภาคการศึกษา 
  3) มีการมอบหมายหน้าที่ในการจัดท ารายละเอียดวิชา การรายงานผลรายวิชาและหลักสูตร 

การพัฒนาและประเมินหลักสูตร ตามก าหนดเวลา 
  4) มีการประชุมสรุปผลการด าเนินงาน ระบุผลการด าเนินงาน ปัญหา อุปสรรค และแนวทาง

แก้ไขปัญหา ในการบริหารหลักสูตร อย่างน้อยปีละ 2 ครั้ง 
 
 5.3 การประเมินผลการบริหารหลักสูตร 
  1) หลักสูตรมีมาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี กระทรวงการ

อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม และส านักงานคณะกรรมการข้าราชการพลเรือน (ก.พ.) ให้การ
รับรอง 

  2) การเตรียมความพร้อมก่อนการเปิดการเรียนการสอน หลักสูตร/ ผู้รับผิดชอบรายวิชา
มอบหมายผู้สอนให้เตรียมความพร้อมในเรื่องอุปกรณ์การเรียนการสอน สื่อการสอน เอกสารประกอบการสอน
และสิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ รวมทั้งการติดตามผลการเรียนการสอนและการจัดท ารายงาน 

  3) การติดตามการจัดการเรียนการสอน หลักสูตร/ ผู้รับผิดชอบรายวิชาจัดท าระบบสังเกตการ
จัดการเรียนการสอน เพ่ือให้ทราบปัญหา อุปสรรค และขีดความสามารถของผู้สอน 

  4) เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอน หลักสูตร/ ผู้รับผิดชอบรายวิชาจัดท าระบบการประเมินผล
ผู้สอนโดยผู้เรียน ผู้สอนประเมินการสอนของตนเองและประเมินผลรายวิชา 
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  5) เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา สาขาวิชา/ ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ติดตามผลการประเมินคุณภาพ
การสอนการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

  6) เมื ่อสิ ้นสุดการเรียนการสอนในแต่ละปี ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตรจัดท ารายงานผลการ
ด าเนินงานหลักสูตรประจ าปี ซึ่งประกอบด้วยผลการประเมินคุณภาพการสอน รายงานรายวิชา ผลการทวน
สอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา เสนอต่อคณบดี 

  7) ประธานสาขาวิชาร่วมกับอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรจัดประชุมอาจารย์ประจ าหลักสตูร
วิเคราะห์ผลการด าเนินงานหลักสูตรประจ าปี และใช้ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงกลยุทธ์การสอน ทักษะของอาจารย์
ผู้สอนในการใช้กลยุทธ์การสอนและสิ่งอ านวยความสะดวกที่ส่งผลกระทบต่อคุณภาพของหลักสูตร  และจัดท า
รายงานผลการด าเนินงานหลักสูตรเสนอคณบดี  

 
 5.4 การวางระบบผู้สอนและกระบวนการจัดการเรียนการสอน 
  1) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ พิจารณาแผนการ

สอนและรายวิชาที่เปิดสอนของนักศึกษาประจ าภาคการศึกษาตั้งแต่ชั้นปีที่ 1-4 เพ่ือจัดส่งไปยังฝ่ายวิชาการของ
คณะวิทยาการจัดการ 

  2) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ พิจารณาคุณวุฒิของ
อาจารย์ประจ าเพื่อก าหนดอาจารย์ผู้สอนในแต่ละรายวิชา โดยค านึงถึงความรู้ความสามารถ ความเชี่ยวชาญ 
และประสบการณ์ ในส่วนของอาจารย์พิเศษที่จะน ามาเป็นผู้สอนจะต้องผ่านความเห็นชอบของสภาวิชาการ
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา โดยอาจารย์ประจ า 1 คน จะต้องมีภาระงานสอนอย่างน้อย 12 
คาบต่อสัปดาห์ และไม่น้อยกว่า 2 รายวิชา และไม่เกิน 4 รายวิชา 

  3) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ก ากับให้อาจารย์ทุก
คนต้องมีการท าแผนการสอนรายวิชา (มคอ.3 และ มคอ.4) ตามผลรับการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) มา
จาก มคอ.2 ก่อนเปิดภาคเรียน 30  วัน และแจกให้นักศึกษาในสัปดาห์แรกท่ีสอน 

  4) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ประชุมหลังจบปี
การศึกษาเพ่ือทบทวนผลการด าเนินงานการก าหนดผู้สอน 

 
 5.5 การประเมินผู้เรียน 
  1) คณะกรรมการมีนโยบายให้ผู้สอนก าหนดเครื่องมือเพ่ือการประเมินผลการเรียนรู้ให้มีความ

เหมาะสมกับรายวิชาและผลลัพธ์การเรียนรู้ให้เป็นไปตาม มคอ.2 และ มคอ.3 
  2) การตรวจสอบเครื่องมือ/ พัฒนาเครื่องมือการประเมินโดยให้ผู้สอนมีอิสระในการก าหนด

เกณฑ์การประเมินผลการเรียนรู้ รูปแบบการสอน รวมทั้งการจัดกิจกรรมการสอน มคอ.3 และผู้สอนด าเนินการ
ออกแบบชุดประเมินผลการเรียนรู้ให้สอดคล้องกับจุดเน้นของรายวิชา ใช้การประเมินตามสภาพจริงมีความ
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หลากหลาย เช่น มีข้อสอบปรนัย อัตนัย อีกท้ัง ยังมีการสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา การวัดทักษะการปฏิบัติการ
เรียนรู้ การบ้าน และรายงานที่มอบหมาย เป็นต้น รวมถึงการสอบปลายภาค  

  3) ผู้สอนด าเนินการวัดผลการเรียนรู้ปลายภาคด้วยเครื่องมือที่ผู้สอนออกแบบตามก าหนด
ปฏิทินการด าเนินงานทางวิชาการของคณะ   

  4) การก ากับติดตามการจัดท า มคอ. 5 และ มคอ. 7 ให้เสร็จตามเวลาที่ก าหนดภายใต้
ข้อก าหนดของปฏิทินวิชาการของคณะ 

  5) หลักสูตรฯ จะด าเนินการวิเคราะห์ผลการประเมินเพื่อน ามาปรับปรุงในต่อถัดไป หลักสูตร
จะด าเนินการประเมินแบบผลการเรียนรู้ในแต่ละรายวิชาให้เป็นไปตาม มคอ.2 
 
6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ มีระบบการด าเนินการที่มีส่วน
ร่วมกับคณะวิทยาการจัดการ เพ่ือให้มีสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ ในด้านต่าง ๆ ดังนี้ 

  1) การเตรียมความพร้อมทางกายภาพ ได้แก่ ห้องเรียน ห้องปฏิบัติการ สภาพแวดล้อมด้าน
การเรียนรู้ 

  2) การจัดสิ่งอ านวยความสะดวก และสิ่งสนับสนุนทางการศึกษา ได้แก่ ห้องสมุด ฐานข้อมูล
ทรัพยากรการเรียนรู้ วารสารวิชาการเพ่ือการสืบค้น 

  3) การจัดพื้นที่ สถานที่ส าหรับนักศึกษาและอาจารย์ได้พบปะสังสรรค์แลกเปลี่ยนสนทนาหรือ
ท างานร่วมกัน 

  4) การจัดสรรงบประมาณส าหรับสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้โดยคณะจัดสรรงบประมาณประจ าปี 
ทั้งงบประมาณแผ่นดิน งบบ ารุงการศึกษา ให้หลักสูตร เพ่ือเป็นงบด าเนินการ (ค่าตอบแทน  ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ 
และค่าสาธารณูปโภค) และงบลงทุน (ปรับปรุงต่อเติมและครุภัณฑ์) อย่างเพียงพอในการสนับสนุนการเรียน
การสอนให้มีคุณภาพ 

 6.1 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
      มหาวิทยาลัยมีความพร้อมด้านหนังสือ ต ารา และการสืบค้นผ่านฐานข้อมูลโดยมีส านักวิทยบริการ

และเทคโนโลยีสารสนเทศให้บริการหนังสือด้านการประกอบการธุรกิจ การบริหารธุรกิจและฐานข้อมูลที่จ าเป็น
ในการสืบค้น นอกจากนี้ คณะวิทยาการจัดการมีอุปกรณ์อื่น ๆ ที่ใช้สนับสนุนการจัดการเรียนการสอนและ
การศึกษาด้วยตนเอง 

 
 6.2  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ ได้ประสานงานกับส านัก

วิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในการจัดซื้อหนังสือและต าราที่เกี่ยวข้อง เพื่อบริการให้อาจารย์และ
นักศึกษาได้ค้นคว้า ใช้ประกอบการเรียนการสอน ในการประสานการจัดซื้อหนังสือนั้น อาจารย์ผู้สอนแต่ละ
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รายวิชาจะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ ตลอดจนสื่ออื่น ๆ ที่จ าเป็น นอกจากนี้อาจารย์พิเศษที่
เชิญมาสอนบางรายวิชาและบางหัวข้อก็มีส่วนในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือส าหรับให้ส านักวิทยบริการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศจัดซื้อหนังสือ 

      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ จัดห้องปฏิบัติการตลาด 
ให้กับนักศึกษาได้ค้นคว้าหาข้อมูลด้านธุรกิจนอกห้องเรียนเพ่ิมเติมและใช้ประกอบการเรียนการสอนในชั้นเรียน 

 
 6.3 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 
      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ จะท าหน้าที่ประเมินความ

พอเพียงของหนังสือ ต ารา และวารสารเฉพาะทางด้านบริหารธุรกิจและการตลาด ประสานงานกับเจ้าหน้าที่
ประจ าส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพื่อท าการ
จัดซื้อหนังสือ นอกจากนี้ มีเจ้าหน้าที่ด้านโสตทัศนูปกรณ์ ซึ่งจะอ านวยความสะดวกในการใช้สื่อของอาจารย์
และประเมินความพอเพียงและความต้องการใช้สื่อของอาจารย์ 
 
7. ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 

ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ปีที่ 4 ปีที่ 5 
(1) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วม 
ในการประชุมเพื ่อวางแผนติดตามและทบทวนการด าเนินงาน 
หลักสูตร 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(2) มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 สอดคล้องตาม
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิแห่งชาติ หรือมาตรฐานคุณวุฒิสาขา/ วิชา 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(3) มีรายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์
ภาคสนามตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิด
สอนในแต่ละภาคการศึกษาให้ครบทุกรายวิชา 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(4) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชาและรายงานผล
การด าเนินการของประสบการณ์ภาคสนามตามแบบ มคอ.5 และ
มคอ.6 ภายใน 30 วันหลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปิดสอนให้ครบ
ทุกรายวิชา 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(5) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตรตามแบบ มคอ.7
ภายใน 60 วันหลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ
เรียนรู้ที่ก าหนดใน มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยร้อยละ 25 ของ
รายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ปีที่ 4 ปีที่ 5 

(7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนกลยุทธ์การ
สอนหรือการประเมินผลการเร ียนรู ้จากผลการประเมินการ
ด าเนินงานที่รายงานใน มคอ.7 ปีที่แล้ว 

 ✓ ✓ ✓ ✓ 

(8) คณาจารย์ใหม่ (ถ ้าม ี) ท ุกคนได้ร ับการปฐมนิเทศหรือ
ค าแนะน าด้านการจัดการเรียนการสอน 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(9) คณาจารย์ประจ าทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือ
วิชาชีพอย่างน้อยปีละหนึ่งครั้ง 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(10) จ านวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับการ
พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

(11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มี
ต่อคุณภาพหลักสูตรเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

   ✓ ✓ 

(12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่เฉลี่ย
ไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

    ✓ 
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หมวดที ่8 การประเมินและปรับปรุงหลักสตูร 
 
1. การประเมินและประสิทธิผลของการสอน 

1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 
1.1.1  ประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา 
1.1.2  ประเมินกลยุทธ์การสอนโดยทีมผู้สอนหรือระดับสาขาวิชา 
1.1.3  ประเมินจากผลการเรียนของนักศึกษา 
1.1.4  ประเมินจากพฤติกรรมของนักศึกษาในการอภิปราย การซักถามและการตอบค าถามในชั้นเรียน 
1.1.5  ด าเนินการวิจัยเพื่อการพัฒนากลยุทธ์การสอน 
1.1.6  ประธานหลักสูตรและผู้สอนจะน าผลการประเมินโดยรวบรวมปัญหา ข้อเสนอแนะเพื่อน าไป

ปรับปรุงและรายงานผลต่อไป 
1.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 

1.2.1  นักศึกษาประเมินคณาจารย์ผู้สอนในแต่ละรายวิชา 
1.2.2  สังเกตการณ์โดยผู้รับผิดชอบหลักสูตร/ ประธานหลักสูตร/ ทีมผู้สอน 
1.2.3  รายงานผลการประเมินทักษะคณาจารย์ให้แก่อาจารย์ผู้สอนและผู้รับผิดชอบหลักสูตรเพ่ือใช้ใน

การปรับปรุงกลยุทธ์การสอนของอาจารย์ต่อไป 
1.2.4  คณะรวบรวมผลการประเมินทักษะของคณาจารย์ในการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาปรับปรุงทักษะ

และกลยุทธ์การสอน 
2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

การประเมินหลักสูตรในภาพรวม  สาขาวิชาจะด าเนินการส ารวจข้อมูลจากนักศึกษาปีสุดท้าย ผู้ใช้บัณฑิต
และผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 
3. การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

การประเมินผลการด าเนินงานของหลักสูตรต้องผ่านระบบการประกันคุณภาพระดับหลักสูตรของ
คณะกรรมการอุดมศึกษาและการจัดการเรียนการสอนตามกรอบมาตรฐานระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 
4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

4.1  ผู้รับผิดชอบหลักสูตรจัดท ารายงานการประเมินผลหลักสูตร 
4.2  ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและผู้สอนจัดประชุมเพ่ือน าผลการประเมินหลักสูตรมาวางแผนปรับปรุงหลักสูตร 

และกลยุทธ์การสอน 
4.3  เชิญผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาและให้ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงหลักสูตรและกลยุทธ์การสอน  
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ภาคผนวก 
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การกำหนดรหัสวิชา คณะวิทยาการจัดการ 
      
 

 

ชุดที่ 1  ประกอบด้วย ตัวอักษร หลักที่  1 , 2 หมายถึง คณะ ก าหนดให้ MS = คณะวิทยาการจัดการ      
ชุดที่ 2  ประกอบด้วย หลักที่  3, 4 หมายถึง สาขาวิชาในคณะวิทยาการจัดการ ดังตารางแสดงรหัสฯ 
ชุดที่ 3  ประกอบด้วย หลักที่ 5 หมายถึง ระดับความยากง่ายหรือชั้นปี  
ชุดที ่4  ประกอบด้วย หลักที่ 6, 7 หมายถึง ล าดับก่อนหลังของวิชา  
 
ตารางแสดงรหัสประจ าสาขา หลักที่ 3, 4 คณะวิทยาการจัดการ  

รหัสประจำ
สาขา 

หลักสตูร สาขาวิชา ตัวอย่าง 

00 วิชาแกนคณะ / กลุม่วิชาพื้นฐาน 
10 วิชาแกนหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต M S 1 0 X X X  
11 นิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและธุรกิจบันเทิง M S 1 1 X X X 

 

12 สาขาวิชาภาพยนตร ์ M S 1 2 X X X 
 

13 สาขาวิชาวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ และการ
ผลิตสื่อสตรมีมิ่ง 

M S 1 3 X X X 
 

14 สาขาวิชาการประชาสัมพันธ์และสือ่สารองค์การ M S 1 4 X X X 
 

21 บริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจดัการธุรกจิและทรพัยากรมนุษย ์ M S 2 1 X X X 
 

22 สาขาวิชาการจดัการธุรกจิดิจิทัล M S 2 2 X X X 
 

23 สาขาวิชาการจดัการธุรกจิระหวา่งประเทศ 
(นานาชาติ) 

M S 2 3 X X X 
 

24 สาขาวิชาการจดัการโลจสิติกส์และโซ่อุปทาน M S 2 4 X X X 
 

25 สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัล M S 2 5 X X X 
 

26 สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ M S 2 6 X X X 
 

31 บัญชีบัณฑิต  M S 3 1 X X X 
 

41 ศิลปศาสตรบณัฑติ สาขาวิชาการท่องเที่ยว M S 4 1 X X X 
 

51 เศรษฐศาสตรบณัฑติ  สาขาวิชานวัตกรรมทางเศรษฐกิจ การเงินและการ
ลงทุน 

M S 5 1 X X X 
 

61 บริหารธรุกิจมหาบณัฑติ 
(หลักสูตรนานาชาติ) 

 M S 6 1 X X X 
 

71 บริหารธรุกิจดุษฎีบณัฑติ  M S 7 1 X X X 
 

81 ปรัชญาดุษฎีบณัฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการจัดการสื่อสารเพื่อการ
พัฒนา 

M S 8 1 X X X 
 

 
 
 
 

M S X X X X X 
หลักท่ี๑ หลักท่ี ๒ หลักท่ี ๓ หลักท่ี ๔ หลักท่ี ๕ หลักท่ี ๖ หลักท่ี ๗ 
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ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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ชื่อ-สกุล  นางสุพรรณี จองวิวัฒสกุล 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2548 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารทรัพยากรมนุษย์และองค์การ) 
  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 พ.ศ. 2535 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 พ.ศ. 2527 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2018). The study of 

marketing factors Affecting the Use of Integrated Car Care Services in Department Stores 
among Consumers in Bangkok. The 1st Asia Conference on Business and Economic 
Studies, September 8-9, 2018 (pp.201-210). Vietnam: University of Economics Ho Chi 
Minh City. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เกษรา โพธิ์เย็น. (2562). การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในการ
ตัดสินใจใช้บริการร้านกาแฟ อเมซอน สาขามหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ใน การประชุม
วิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 (น.48-58). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of 
attitude towards using the MRT service of Chalong Rattham Line in Thailand. The 2nd 
Asia Conference on Business and Economic Studies, September 13-14, 2019 (p. 1 8 ). 
Vietnam: University of Economics Ho Chi Minh City. 
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พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2563). การศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT สายสีน ้าเงิน กรุงเทพมหานคร. ใน การประชุมวิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการ
บริการจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจ าปีการศึกษา 2563 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563 (น.237-
242). นครปฐม: วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2564). การประเมินความต้องการจ าเป็นทักษะทาง
สังคม ส าหรับนักศึกษา คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารครุ
ศาสตร์สาร. 15(1) มกราคม -มิถุนายน 2564 (น.151-159). กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา 
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  

(น. 226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 5) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 6) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาการเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
 2) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 4) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 5) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการเตรียมฝึกสหกิจศึกษาด้านการตลาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2540 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยสยาม 
 พ.ศ. 2537 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การโรงแรมและการท่องเที่ยว) 
  มหาวิทยาลัยสยาม 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 วันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น. 226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
อนุชิต ขลุ่ยนาค และเดือนเด่น วสุนันต์. (2564). ความพึงพอใจของสถานประกอบการต่อนักศึกษาฝึก 
 ประสบการณ์วิชาชีพ สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
 เจ้าพระยา ใน การประชุมนำเสนอการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ 
 ครั้งที่ 5 วันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.317-330) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 4) วิชาการสัมมนาทางการตลาด 
 5) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 6) วิชาการตลาดทางตรง 
 7) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 4) วิชาการตลาดทางตรงและการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
 5) วิชาการจัดการการตลาด 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2548 ศึกษาศาสตรบัณฑิต (ธุรกิจศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด, วิธีวิทยาการวิจัย, การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร, สื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
พิศิษฐ์ ช านาญนา. (2561). ทัศนคติต่อน ้าดื่มบรรจุขวดและพฤติกรรมการบริโภคน ้าดื่มบรรจุขวดของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ 
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198-205). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2018). The study of 
marketing factors Affecting the Use of Integrated Car Care Services in Department Stores 
among Consumers in Bangkok. The 1st Asia Conference on Business and Economic 
Studies, September 8-9, 2018 (pp.201-210). Vietnam: University of Economics Ho Chi 
Minh City. 
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ต่อทัศนคติกลุ่มตลาดรายย่อย ผู้ใช้ระบบสูบน ้าบาดาลด้วยระบบพลังงานแสงอาทิตย์ เขตอ าเภอวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก. วารสารวิชาการ เทคโนโลยี พลังงานและสิ่งแวดล้อม.  6(1), มกราคม - มิถุนายน 
2562 (น.43-53). กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Pisit Chumnanna. (2019). Marketing mix factors influencing customers decision to use Fitwhey 
Gym service in Lat Phrao Brance, Bangkok. Nic-HUSOC II: The 2nd National and 
International Conference on Humanities and Social Sciences, September 4-7, 2011 
(p.201). Myanmar: Mandalay University of Distance Education. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เกษรา โพธิ์เย็น. (2562). การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในการ
ตัดสินใจใช้บริการร้านกาแฟ อเมซอน สาขามหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ใน การประชุม
วิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 (น.48-58). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of 
attitude towards using the MRT service of Chalong Rattham Line in Thailand. The 2nd 
Asia Conference on Business and Economic Studies, September 13-14, 2019 (p. 1 8 ). 
Vietnam: University of Economics Ho Chi Minh City. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2563). การศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT สายสีน ้าเงิน กรุงเทพมหานคร. ใน การประชุมวิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการ
บริการจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจ าปีการศึกษา 2563 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563 (น.237-
242). นครปฐม: วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2564). การประเมินความต้องการจ าเป็นทักษะทาง
สังคม ส าหรับนักศึกษา คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารครุ
ศาสตร์สาร. 15(1) มกราคม -มิถุนายน 2564 (น.151-159). กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา 
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
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ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์ 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์เชิงปริมาณทางการตลาด  
 5) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 6) วิชาการวิจัยเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ 
 7) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 8) วิชาการจัดการราคา 
 9) วิชาการจัดการผลิตและปฏิบัติการ 
 10) วิชาการน าเข้าและส่งออก 
 11) วิชาหลักการเบื้องต้นของสื่อออนไลน์และการตลาดดิจิทัล 
 12) วิชาธุรกิจดิจิทัลเบื้องต้น 
 13) วิชาการวางแผนและการวิเคราะห์ทางดิจิทัล 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชาสถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 5) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 6) วิชาการตลาดออนไลน์สาหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 7) วิชาการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
 8) วิชาการออกแบบรณรงคก์ารตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการจัดการประสบการณ์ลูกค้า 
 10) วิชาการตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 
   11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
   12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
   13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการทั่วไป) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2561 บริหารธุรกิจบัณฑิต (ธุรกิจระหว่างประเทศ) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2558 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การจัดการ) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2557 รัฐศาสตรบัณฑิต   
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2547 ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด  
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
อนุชิต ขลุ่ยนาค, ณัฐสุดา กาญจน์เจริญ, ปรารถนา เงเลิศ, และสุภรัตน์ แพหีต. (2561). ผลกระทบของความพึง
 พอใจในงานที่มีต่อความผูกพันต่อองค์การของบุคลากรสถาบันวิชาการป้องกันประเทศ. ใน การ
 ประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฎกรุงเก่า” ประจำปี พ.ศ. 2561 “วิจัย นวัตกรรม สู่การไปใช้
 ประโยชน์” เมื่อวันที่ 13-14 ธันวาคม 2561 (น. 423-429). พระนครศรีอยุธยา: มหาวิทยาลัยราชภัฎ 
 พระนครศรีอยุธยา.  
คมกริช นันทะโรจพงศ,์ สัญญา บริสุทธิ์, เกษร อึ้งสวรรค์, และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2561). การจัดการแรงงานต่าง 
 ด้าวชาวกัมพูชาของธุรกิจร้านอาหารในจังหวัดชลบุรี. ใน การประชุมวิชาการและนำเสนอผลงานวิจัย
 ระดับชาติ: การวิจัยรับใช้ชุมชน สร้างสังคมฐานความรู้ เมื่อวันที่ 20 กรกฎาคม 2561 (น.166-178). 
 กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี.  
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กฤษ กำจร, ธวัชชัย ภูมี, เกศรา รอดทอง และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). ความสุขในการทำงานและความผูกพัน 
 ต่อองค์การของบุคลากร สำนักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. ใน การประชุมนำเสนอ
 ผลงานวิจัยบัณฑิตศึกษาระดับชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ครั้งที่ 13 ประจำปีการศึกษา 2563  
 เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2563 (น.2,215-2,228) อุดรธานี: มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์บำรุงผิวชายในเขตกรุงเทพมหานคร. ใน การประชุม
 วิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการบริหารจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจำปี 2563 “Science and  
 Business Management Graduate Conference 2020” เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563  
 (น.126-137) นครปฐม: มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค และเดือนเด่น วสุนันต์. (2564). ความพึงพอใจของสถานประกอบการต่อนักศึกษาฝึก 
 ประสบการณ์วิชาชีพ สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
 เจ้าพระยา ใน การประชุมนำเสนอการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ 
 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.317-330) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการจัดการ 
 2) วิชาจริยธรรมทางธุรกิจ 
 3) วิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4) วิชาการจัดการระหว่างประเทศ 
 5) วิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 6) วิชาการสื่อสารภายในองค์การ 
 7) วิชาการจัดการสมัยใหม่ 
 8) วิชาการวิจัยธุรกิจ 
 9) วิชาเตรียมฝึกประสบการณ์สหกิจศึกษา 
 10) วิชาหลักการตลาด 
 11) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 12) วิชาการจัดกิจกรรมทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ 
 13) วิชาการตลาดระดับโลก 
 14) วิชาการขายโดยบุคคลและศิลปะการขาย  
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

 2) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์และการจัดการตั้งราคา 

 3) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์  

 4) วิชาการจัดการขายและการขายโดยบุคคล 

 5) วิชาการจัดซื้อ 

 6) วิชาการประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

 7) วิชาการตลาดระหว่างประเทศ 

 8) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2560 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมดุษฎีบัณฑิต (การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร)  
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
 พ.ศ. 2555 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยเซนต์จอห์น 
 พ.ศ. 2552 บริหารธุรกิจบัณฑิต (ธุรกิจระหว่างประเทศ)  
  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การโฆษณา การตลาด นิเทศศาสตร์ ศิลปะการแสดง 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย 
คัทลียา  ฤกษ์พิไชย. (2564). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถยนต์ประหยัดพลังงานไฮบริดจ์ของผู้บริโภค

ในกรุงเทพมหานคร. วารสารวิชาการ เทคโนโลยีพลังงาน และสิ่งแวดล้อม 8(1) มกราคม – มิถุนายน 
2564. กรุงเทพฯ: บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Catthaleeya Rerkpichai, Pisit Chumnanna, and Wanchai Machutrakull. (2019). The Effect of 
Using Artificial Intelligence in Determining Marketing Strategies for Industries in 
Thailand. International Journal of the Computer, the Internet and Management 27(2) 
May - August 2019. Bangkok (Thailand). 
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อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาวิจัยการตลาด   
 2) วิชาการวิเคราะห์สถิติเชิงปริมาณ   
 3) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์  
 4) วิชาสถิติธุรกิจ  
 5) วิชาการสื่อสารตลาดไร้สาย  
 6) วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 7) วิชาวิจัยตลาดดิจิทัล  
 8) วิชาการประกอบธุรกิจ  
 9) วิชาวิธีการเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
 10) วิชาช่องทางดิจิทัลในการจัดจ าหน่าย 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชากลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 
 4) วิชาการจัดการตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 5) วิชาการบริหารร้านค้าออนไลน์ 
 6) วิชาเครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล 
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 7) วิชาเทคนิคการสร้างงานน าเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 
 9) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
 10) วิชาการสร้างความคิดและการออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
 11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 5) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 6) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
  1) วิชาการเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
 2) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 4) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 5) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการเตรียมฝึกสหกิจศึกษาด้านการตลาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค ์
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์  
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ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 4) วิชาการสัมมนาทางการตลาด 
 5) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 6) วิชาการตลาดทางตรง 
 7) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 4) วิชาการตลาดทางตรงและการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
 5) วิชาการจัดการการตลาด 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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 พ.ศ. 2559 ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2558 ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (การจัดการอาชีวศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2557 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2548 ศึกษาศาสตรบัณฑิต (ธุรกิจศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด, วิธีวิทยาการวิจัย, การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร, สื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
พิศิษฐ์ ช านาญนา. (2561). ทัศนคติต่อน ้าดื่มบรรจุขวดและพฤติกรรมการบริโภคน ้าดื่มบรรจุขวดของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ 
สาขาวิชาวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 22 สิงหาคม 2565 (น.
198-205). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2018). The study of 
marketing factors Affecting the Use of Integrated Car Care Services in Department Stores 
among Consumers in Bangkok. The 1st Asia Conference on Business and Economic 
Studies, September 8-9, 2018 (pp.201-210). Vietnam: University of Economics Ho Chi 
Minh City. 
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พิศิษฐ์  ช านาญนา, คัทลียา  ฤกษ์พิไชย และทิพย์สุดา หมื่นหาญ. (2562). โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติกลุ่มตลาดรายย่อย ผู้ใช้ระบบสูบน ้าบาดาลด้วยระบบพลังงานแสงอาทิตย์ เขตอ าเภอวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก. วารสารวิชาการ เทคโนโลยี พลังงานและสิ่งแวดล้อม.  6(1), มกราคม - มิถุนายน 
2562 (น.43-53). กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Pisit Chumnanna. (2019). Marketing mix factors influencing customers decision to use Fitwhey 
Gym service in Lat Phrao Brance, Bangkok. Nic-HUSOC II: The 2nd National and 
International Conference on Humanities and Social Sciences, September 4-7, 2011 
(p.201). Myanmar: Mandalay University of Distance Education. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เกษรา โพธิ์เย็น. (2562). การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในการ
ตัดสินใจใช้บริการร้านกาแฟ อเมซอน สาขามหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ใน การประชุม
วิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 (น.48-58). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of 
attitude towards using the MRT service of Chalong Rattham Line in Thailand. The 2nd 
Asia Conference on Business and Economic Studies, September 13-14, 2019 (p. 1 8 ). 
Vietnam: University of Economics Ho Chi Minh City. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2563). การศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT สายสีน ้าเงิน กรุงเทพมหานคร. ใน การประชุมวิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการ
บริการจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจ าปีการศึกษา 2563 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563 (น.237-
242). นครปฐม: วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2564). การประเมินความต้องการจ าเป็นทักษะทาง
สังคม ส าหรับนักศึกษา คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารครุ
ศาสตร์สาร. 15(1) มกราคม -มิถุนายน 2564 (น.151-159). กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา 
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์ 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์เชิงปริมาณทางการตลาด  
 5) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 6) วิชาการวิจัยเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ 
 7) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 8) วิชาการจัดการราคา 
 9) วิชาการจัดการผลิตและปฏิบัติการ 
 10) วิชาการน าเข้าและส่งออก 
 11) วิชาหลักการเบื้องต้นของสื่อออนไลน์และการตลาดดิจิทัล 
 12) วิชาธุรกิจดิจิทัลเบื้องต้น 
 13) วิชาการวางแผนและการวิเคราะห์ทางดิจิทัล 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชาสถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 5) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 6) วิชาการตลาดออนไลน์สาหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 7) วิชาการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
 8) วิชาการออกแบบรณรงคก์ารตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการจัดการประสบการณ์ลูกค้า 
 10) วิชาการตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 
   11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
   12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์  
   13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการทั่วไป) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2561 บริหารธุรกิจบัณฑิต (ธุรกิจระหว่างประเทศ) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2558 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การจัดการ) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2557 รัฐศาสตรบัณฑิต   
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2547 ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
อนุชิต ขลุ่ยนาค, ณัฐสุดา กาญจน์เจริญ, ปรารถนา เงเลิศ, และสุภรัตน์ แพหีต. (2561). ผลกระทบของความพึง
 พอใจในงานที่มีต่อความผูกพันต่อองค์การของบุคลากรสถาบันวิชาการป้องกันประเทศ. ใน การ
 ประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฎกรุงเก่า” ประจำปี พ.ศ. 2561 “วิจัย นวัตกรรม สู่การไปใช้
 ประโยชน์” เมื่อวันที่ 13-14 ธันวาคม 2561 (น. 423-429). พระนครศรีอยุธยา: มหาวิทยาลัยราชภัฎ 
 พระนครศรีอยุธยา.  
คมกริช นันทะโรจพงศ,์ สัญญา บริสุทธิ์, เกษร อึ้งสวรรค์, และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2561). การจัดการแรงงานต่าง 
 ด้าวชาวกัมพูชาของธุรกิจร้านอาหารในจังหวัดชลบุรี. ใน การประชุมวิชาการและนำเสนอผลงานวิจัย
 ระดับชาติ: การวิจัยรับใช้ชุมชน สร้างสังคมฐานความรู้ เมื่อวันที่ 20 กรกฎาคม 2561 (น.166-178). 
 กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี.  
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กฤษ กำจร, ธวัชชัย ภูมี, เกศรา รอดทอง และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). ความสุขในการทำงานและความผูกพัน 
 ต่อองค์การของบุคลากร สำนักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. ใน การประชุมนำเสนอ
 ผลงานวิจัยบัณฑิตศึกษาระดับชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ครั้งที่ 13 ประจำปีการศึกษา 2563  
 เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2563 (น.2,215-2,228) อุดรธานี: มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์บำรุงผิวชายในเขตกรุงเทพมหานคร. ใน การประชุม
 วิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการบริหารจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจำปี 2563 “Science and  
 Business Management Graduate Conference 2020” เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563  
 (น.126-137) นครปฐม: มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมือ่วันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค และเดือนเด่น วสุนันต์. (2564). ความพึงพอใจของสถานประกอบการต่อนักศึกษาฝึก 
 ประสบการณ์วิชาชีพ สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
 เจ้าพระยา ใน การประชุมนำเสนอการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ 
 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.317-330) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการจัดการ 
 2) วิชาจริยธรรมทางธุรกิจ 
 3) วิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4) วิชาการจัดการระหว่างประเทศ 
 5) วิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 6) วิชาการสื่อสารภายในองค์การ 
 7) วิชาการจัดการสมัยใหม่ 
 8) วิชาการวิจัยธุรกิจ 
 9) วิชาเตรียมฝึกประสบการณ์สหกิจศึกษา 
 10) วิชาหลักการตลาด 
 11) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 12) วิชาการจัดกิจกรรมทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ 
 13) วิชาการตลาดระดับโลก 
 14) วิชาการขายโดยบุคคลและศิลปะการขาย  
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์และการจัดการตั้งราคา 
 3) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์  
 4) วิชาการจัดการขายและการขายโดยบุคคล 
 5) วิชาการจัดซื้อ 
 6) วิชาการประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด 
 7) วิชาการตลาดระหว่างประเทศ 
 8) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2560 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมดุษฎีบัณฑิต (การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร)  
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
 พ.ศ. 2555 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยเซนต์จอห์น 
 พ.ศ. 2552 บริหารธุรกิจบัณฑิต (บริหารธุรกิจระหว่างประเทศ)  
  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การโฆษณา การตลาด นิเทศศาสตร์ ศิลปะการแสดง 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย 
คัทลียา  ฤกษ์พิไชย. (2564). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถยนต์ประหยัดพลังงานไฮบริดจ์ของผู้บริโภค

ในกรุงเทพมหานคร. วารสารวิชาการ เทคโนโลยีพลังงาน และสิ่งแวดล้อม 8(1) มกราคม – มิถุนายน 
2564. กรุงเทพฯ: บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Catthaleeya Rerkpichai, Pisit Chumnanna, and Wanchai Machutrakull. (2019). The Effect of 
Using Artificial Intelligence in Determining Marketing Strategies for Industries in 
Thailand. International Journal of the Computer, the Internet and Management 27(2) 
May - August 2019. Bangkok (Thailand). 

พิศิษฐ์  ช านาญนา, คัทลียา  ฤกษ์พิไชย และทิพย์สุดา หมื่นหาญ. (2562). โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติกลุ่มตลาดรายย่อย ผู้ใช้ระบบสูบน ้าบาดาลด้วยระบบพลังงานแสงอาทิตย์ เขตอ าเภอวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก. วารสารวิชาการ เทคโนโลยี พลังงานและสิ่งแวดล้อม.  6(1), มกราคม - มิถุนายน 
2562 (น.43-53). กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of marketing factors Affecting the Use of Integrated 
Car Care Services in Department Stores among Consumers in Bangkok 1st Asia 
Conference on Business and Economic, September 8-9, 2018. Vietnam: University of 
Economics Ho Chi Minh City. 
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Opas Kitkamhang and Catthaleeya Rerkpichai. (2017). Needs Assessment of Digital Marketing 
literacy (DM Literacy) of Students in Under the Office of the Higher Education. 
International Conference on Literature, History, Humanities and Interdisciplinary 
Studies (LHHISS-17), July 11-12, 2017 (pp.53-57). Bangkok (Thailand). 

Thipsuda Muenharn and Catthaleeya Rerkpicha. (2017). A Survey Opinions Talent Management 
at Universities Under the Office of The Higher Education.  International Conference on 
Literature, History, Humanities and Interdisciplinary Studies (LHHISS-17), July 11-12, 
2017 (pp.60-62). Bangkok (Thailand). 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาวิจัยการตลาด   
 2) วิชาการวิเคราะห์สถิติเชิงปริมาณ   
 3) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์  
 4) วิชาสถิติธุรกิจ  
 5) วิชาการสื่อสารตลาดไร้สาย  
 6) วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 7) วิจัยตลาดดิจิทัล  
 8) วิชาการประกอบธุรกิจ  
 9) วิชาวิธีการเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
 10) วิชาช่องทางดิจิทัลในการจัดจ าหน่าย 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชากลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 
 4) วิชาการจัดการตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 5) วิชาการบริหารร้านค้าออนไลน์ 
 6) วิชาเครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล 
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 7) วิชาเทคนิคการสร้างงานน าเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 
 9) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาการสร้างความคิดและการออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
 11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 145 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ า 
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ชื่อ-สกุล  นางสุพรรณี จองวิวัฒสกุล 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2548 ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารทรัพยากรมนุษย์และองค์การ) 
  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 พ.ศ. 2535 ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 พ.ศ. 2527 ปริญญาบริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2018). The study of 

marketing factors Affecting the Use of Integrated Car Care Services in Department Stores 
among Consumers in Bangkok. The 1st Asia Conference on Business and Economic 
Studies, September 8-9, 2018 (pp.201-210). Vietnam: University of Economics Ho Chi 
Minh City. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เกษรา โพธิ์เย็น. (2562). การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในการ
ตัดสินใจใช้บริการร้านกาแฟ อเมซอน สาขามหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ใน การประชุม
วิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 (น.48-58). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of 
attitude towards using the MRT service of Chalong Rattham Line in Thailand. The 2nd 
Asia Conference on Business and Economic Studies, September 13-14, 2019 (p. 1 8 ). 
Vietnam: University of Economics Ho Chi Minh City. 
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พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2563). การศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT สายสีน ้าเงิน กรุงเทพมหานคร. ใน การประชุมวิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการ
บริการจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจ าปีการศึกษา 2563 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563 (น.237-
242). นครปฐม: วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2564). การประเมินความต้องการจ าเป็นทักษะทาง
สังคม ส าหรับนักศึกษา คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารครุ
ศาสตร์สาร. 15(1) มกราคม -มิถุนายน 2564 (น.151-159). กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา 
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิ ด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 5) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 6) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
  1) วิชาการเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
 2) วิชากลยุทธ์การตลาด 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการวางแผนทางการตลาด  
 4) วิชาจริยธรรมทางการตลาด 
 5) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการเตรียมฝึกสหกิจศึกษาด้านการตลาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์  
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ชื่อ-สกุล  นางสาวเดือนเด่น วสุนันต์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2540 ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบริหารการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยสยาม 
 พ.ศ. 2537 ปริญญาบริหารธุรกิจบัณฑิต (การโรงแรมและการท่องเที่ยว) 
  มหาวิทยาลัยสยาม 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564   
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค และเดือนเด่น วสุนันต์. (2564). ความพึงพอใจของสถานประกอบการต่อนักศึกษาฝึก 
 ประสบการณ์วิชาชีพ สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
 เจ้าพระยา ใน การประชุมนำเสนอการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ 
 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.317-330) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 4) วิชาการสัมมนาทางการตลาด 
 5) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 6) วิชาการตลาดทางตรง 
 7) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
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ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดบริการ 
 3) วิชาการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
 4) วิชาการตลาดทางตรงและการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
 5) วิชาการจัดการการตลาด 
 6) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 7) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นายพิศิษฐ์ ช านาญนา 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2560 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมดุษฎีบัณฑิต (การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร)  
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง   
 พ.ศ. 2559 ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2558 ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (การจัดการอาชีวศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2557 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2548 ศึกษาศาสตรบัณฑิต (ธุรกิจศึกษา) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด, วิธีวิทยาการวิจัย, การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร, สื่อสารมวลชน 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
พิศิษฐ์ ช านาญนา. (2561). ทัศนคติต่อน ้าดื่มบรรจุขวดและพฤติกรรมการบริโภคน ้าดื่มบรรจุขวดของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ 
สาขาวิชาวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 22 สิงหาคม 2565 (น.
198-205). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2018). The study of 
marketing factors Affecting the Use of Integrated Car Care Services in Department Stores 
among Consumers in Bangkok. The 1st Asia Conference on Business and Economic 
Studies, September 8-9, 2018 (pp.201-210). Vietnam: University of Economics Ho Chi 
Minh City. 
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พิศิษฐ์  ช านาญนา, คัทลียา  ฤกษ์พิไชย และทิพย์สุดา หมื่นหาญ. (2562). โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติกลุ่มตลาดรายย่อย ผู้ใช้ระบบสูบน ้าบาดาลด้วยระบบพลังงานแสงอาทิตย์ เขตอ าเภอวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก. วารสารวิชาการ เทคโนโลยี พลังงานและสิ่งแวดล้อม. 6(1), มกราคม - มิถุนายน 
2562 (น.43-53). กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Pisit Chumnanna. (2019). Marketing mix factors influencing customers decision to use Fitwhey 
Gym service in Lat Phrao Brance, Bangkok. Nic-HUSOC II: The 2nd National and 
International Conference on Humanities and Social Sciences, September 4-7, 2011 
(p.201). Myanmar: Mandalay University of Distance Education. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เกษรา โพธิ์เย็น. (2562). การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในกา ร
ตัดสินใจใช้บริการร้านกาแฟ อเมซอน สาขามหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ใน การประชุม
วิชาการระดับชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา เมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 (น.48-58). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา. 

Pisit Chumnanna, Suphanee Jongvivatsakul, Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of 
attitude towards using the MRT service of Chalong Rattham Line in Thailand. The 2nd 
Asia Conference on Business and Economic Studies, September 13-14, 2019 (p. 1 8 ). 
Vietnam: University of Economics Ho Chi Minh City. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2563). การศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT สายสีน ้าเงิน กรุงเทพมหานคร. ใน การประชุมวิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการ
บริการจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจ าปีการศึกษา 2563 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563 (น.237-
242). นครปฐม: วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

พิศิษฐ์ ช านาญนา, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, วรศิริ ผลเจริญ. (2564). การประเมินความต้องการจ าเป็นทักษะทาง
สังคม ส าหรับนักศึกษา คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารครุ
ศาสตร์สาร. 15(1) มกราคม -มิถุนายน 2564 (น.151-159). กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา 
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วชิาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการตลาด 
 2) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์ 
 3) วิชาการวิเคราะห์และการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิเคราะห์เชิงปริมาณทางการตลาด  
 5) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 6) วิชาการวิจัยเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ 
 7) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 8) วิชาการจัดการราคา 
 9) วิชาการจัดการผลิตและปฏิบัติการ 
 10) วิชาการน าเข้าและส่งออก 
 11) วิชาหลักการเบื้องต้นของสื่อออนไลน์และการตลาดดิจิทัล 
 12) วิชาธุรกิจดิจิทัลเบื้องต้น 
 13) วิชาการวางแผนและการวิเคราะห์ทางดิจิทัล 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชาสถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางการตลาด 
 4) วิชาการวิจัยทางการตลาด 
 5) วิชาการจัดการค้าปลีก 
 6) วิชาการตลาดออนไลน์สาหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 7) วิชาการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
 8) วิชาการออกแบบรณรงคก์ารตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการจัดการประสบการณ์ลูกค้า 
 10) วิชาการตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 
   11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
   12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
   13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นายอนุชิต ขลุ่ยนาค 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2554 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการทั่วไป) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2561 บริหารธุรกิจบัณฑิต (ธุรกิจระหว่างประเทศ) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2558 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การจัดการ) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 พ.ศ. 2557 รัฐศาสตรบัณฑิต   
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 พ.ศ. 2547 ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย  
อนุชิต ขลุ่ยนาค, ณัฐสุดา กาญจน์เจริญ, ปรารถนา เงเลิศ, และสุภรัตน์ แพหีต. (2561). ผลกระทบของความพึง
 พอใจในงานที่มีต่อความผูกพันต่อองค์การของบุคลากรสถาบันวิชาการป้องกันประเทศ. ใน การ
 ประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฎกรุงเก่า” ประจำปี พ.ศ. 2561 “วิจัย นวัตกรรม สู่การไปใช้
 ประโยชน์” เมื่อวันที่ 13-14 ธันวาคม 2561 (น. 423-429). พระนครศรีอยุธยา: มหาวิทยาลัยราชภัฎ 
 พระนครศรีอยุธยา.  
คมกริช นันทะโรจพงศ,์ สัญญา บริสุทธิ์, เกษร อึ้งสวรรค์, และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2561). การจัดการแรงงานต่าง 
 ด้าวชาวกัมพูชาของธุรกิจร้านอาหารในจังหวัดชลบุรี . ใน การประชุมวิชาการและนำเสนอ
 ผลงานวิจัยระดับชาติ: การวิจัยรับใช้ชุมชน สร้างสังคมฐานความรู้ เมื่อวันที่ 20 กรกฎาคม 2561 (น.
 166-178). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี.  
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กฤษ กำจร, ธวัชชัย ภูมี, เกศรา รอดทอง และอนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). ความสุขในการทำงานและความผูกพัน 
 ต่อองค์การของบุคลากร สำนักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. ใน การประชุมนำเสนอ
 ผลงานวิจัยบัณฑิตศึกษาระดับชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ครั้งที่ 13 ประจำปีการศึกษา 2563  
 เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2563 (น.2,215-2,228) อุดรธานี: มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค. (2563). พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์บำรุงผิวชายในเขตกรุงเทพมหานคร. ใน การประชุม
 วิชาการด้านวิทยาศาสตร์และการบริหารจัดการ ระดับบัณฑิตศึกษา ประจำปี 2563 “Science and  
 Business Management Graduate Conference 2020” เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2563  
 (น.126-137) นครปฐม: มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
อนุชิต ขลุ่ยนาค และเดือนเด่น วสุนันต์. (2564). ความพึงพอใจของสถานประกอบการต่อนักศึกษาฝึก 
 ประสบการณ์วิชาชีพ สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
 เจ้าพระยา ใน การประชุมนำเสนอการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ 
 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.317-330) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาหลักการจัดการ 
 2) วิชาจริยธรรมทางธุรกิจ 
 3) วิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4) วิชาการจัดการระหว่างประเทศ 
 5) วิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 6) วิชาการสื่อสารภายในองค์การ 
 7) วิชาการจัดการสมัยใหม่ 
 8) วิชาการวิจัยธุรกิจ 
 9) วิชาเตรียมฝึกประสบการณ์สหกิจศึกษา 
 10) วิชาหลักการตลาด 
 11) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์ 
 12) วิชาการจัดกิจกรรมทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ 
 13) วิชาการตลาดระดับโลก 
 14) วิชาการขายโดยบุคคลและศิลปะการขาย  
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 155 

 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์และการจัดการตั้งราคา 
 3) วิชาการจัดการช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์  
 4) วิชาการจัดการขายและการขายโดยบุคคล 
 5) วิชาการจัดซื้อ 
 6) วิชาการประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด 
 7) วิชาการตลาดระหว่างประเทศ 
 8) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 9) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาวคัทลียา ฤกษ์พิไชย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2560 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมดุษฎีบัณฑิต (การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร)  
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
 พ.ศ. 2555 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การจัดการการตลาด) 
  มหาวิทยาลัยเซนต์จอห์น 
 พ.ศ. 2552 บริหารธุรกิจบัณฑิต (บริหารธุรกิจระหว่างประเทศ)  
  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การโฆษณา การตลาด นิเทศศาสตร์ ศิลปะการแสดง 
 
ผลงานทางวิชาการ  
 
บทความวิจัย 
คัทลียา  ฤกษ์พิไชย. (2564). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถยนต์ประหยัดพลังงานไฮบริดจ์ของผู้บริโภค

ในกรุงเทพมหานคร. วารสารวิชาการ เทคโนโลยีพลังงาน และสิ่งแวดล้อม 8(1) มกราคม – มิถุนายน 
2564. กรุงเทพฯ: บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Catthaleeya Rerkpichai, Pisit Chumnanna, and Wanchai Machutrakull. (2019). The Effect of 
Using Artificial Intelligence in Determining Marketing Strategies for Industries in 
Thailand. International Journal of the Computer, the Internet and Management 27(2) 
May - August 2019. Bangkok (Thailand). 

พิศิษฐ์  ช านาญนา, คัทลียา  ฤกษ์พิไชย และทิพย์สุดา หมื่นหาญ. (2562). โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติกลุ่มตลาดรายย่อย ผู้ใช้ระบบสูบน ้าบาดาลด้วยระบบพลังงานแสงอาทิตย์ เขตอ าเภอวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก. วารสารวิชาการ เทคโนโลยี พลังงานและสิ่งแวดล้อม. 6(1), มกราคม - มิถุนายน 
2562 (น.43-53). กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 

Catthaleeya Rerkpichai. (2019). The study of marketing factors Affecting the Use of Integrated 
Car Care Services in Department Stores among Consumers in Bangkok 1st Asia 
Conference on Business and Economic, September 8-9, 2018. Vietnam: University of 
Economics Ho Chi Minh City. 
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Opas Kitkamhang and Catthaleeya Rerkpichai. (2017). Needs Assessment of Digital Marketing 
literacy (DM Literacy) of Students in Under the Office of the Higher Education. 
International Conference on Literature, History, Humanities and Interdisciplinary 
Studies (LHHISS-17), July 11-12, 2017 (pp.53-57). Bangkok (Thailand). 

Thipsuda Muenharn and Catthaleeya Rerkpicha. (2017). A Survey Opinions Talent Management 
at Universities Under the Office of The Higher Education.  International Conference on 
Literature, History, Humanities and Interdisciplinary Studies (LHHISS-17), July 11-12, 
2017 (pp.60-62). Bangkok (Thailand). 

อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิวัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์, อนุชิต ขลุ่ยนาค, พิศิษฐ์ ชำนาญนา และคัทลียา  
 ฤกษ์พิไชย. (2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั่ง โดยการประยุกต์ใช้แนวคิด SOAR 
 กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมนำเสนอการประชุม
 วิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564  
 (น.226-234) กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาวิจัยการตลาด   
 2) วิชาการวิเคราะห์สถิติเชิงปริมาณ   
 3) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์  
 4) วิชาสถิติธุรกิจ  
 5) วิชาการสื่อสารตลาดไร้สาย  
 6) วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 7) วิจัยตลาดดิจิทัล  
 8) วิชาการประกอบธุรกิจ  
 9) วิชาวิธีการเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
 10) วิชาช่องทางดิจิทัลในการจัดจ าหน่าย 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
 2) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 3) วิชากลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 
 4) วิชาการจัดการตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 5) วิชาการบริหารร้านค้าออนไลน์ 
 6) วิชาเครื่องมือและการวิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล 
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 7) วิชาเทคนิคการสร้างงานน าเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 
 8) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 
 9) วิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องานการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 10) วิชาการสร้างความคิดและการออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
 11) วิชาโครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 12) วิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 13) วิชาสหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล    ว่าที่ร้อยตรีสุเมธ ใจเย็น 
ต าแหน่งทางวิชาการ    ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สาขาวิชาบริหารธุรกิจ (6802) 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ.2551 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต (คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ) 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 
 พ.ศ.2547 บริหารธุรกิจบัณฑิต (ระบบสารสนเทศ)  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  คอมพิวเตอร์, ระบบสารสนเทศ, องค์การและการจัดการ  
 
ผลงานทางวิชาการ   
บทความวิจัย 
สุเมธ ใจเย็น. (2562). การศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมการใช้บริการรถยนต์รับจ้างสาธารณะผ่าน โปรแกรม

ประยุกต์บนอุปกรณ์สมาร์ทโฟนในเขตกรุงเทพมหานคร.ใน การประชุมวิชาการระดับชาติด้าน
วิทยาการจัดการประจ าปี 2562 ครั้งที่ 3 เล่มที่2/3, เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562 (น.24-32). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

 

ต ารา 
สุเมธ ใจเย็น. (2562). ระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  

181 หน้า. 
 

ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาการวิเคราะห์และออกแบบระบบสารสนเทศ 
 2) วิชาระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ 
 3) วิชาความมั่นคงของสารสนเทศ 
 4) วิชาระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ 
 5) วิชาระบบส านักงานอัตโนมัติ 
 6) วิชาการออกแบบและน าเสนอข้อมูลทางธุรกิจ 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้  
 1) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาววิชุณี สารสุวรรณ 
ต าแหน่งทางวิชาการ     ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สาขาวชิาบริหารธุรกิจ (6802) 
สังกัด    คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2552  ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต สาขาเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ 
    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 
พ.ศ.2548  ศึกษาศาสตรบัณฑิต สาขาคอมพิวเตอร์ศึกษา (เกียรตินิยมอันดับ 2) 
    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  คอมพิวเตอร์, ระบบสารสนเทศ  
 
ผลงานทางวิชาการ   
บทความวิจัย 
สุรินทร์ ผลงาม, ดุษฎี เทิดบารมี, วิชุณี สารสุวรรณ และนิศากร เถาสมบัติ. (2563). การเข้าใจดิจิทัลของ

นักศึกษาระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา . ใน การประชุมวิชาการ
ระดับชาติและนานาขาติ ราชภัฏวิจัยครั้งที่ 6 เมื่อวันที่ 17-18 สิงหาคม 2563 (น.71-78). กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม. 

สุพจน์ จันทร์กระจ่าง, อิสรา เปี่ยนทองค า, เกษม ตริตระการ, วิชุณี สารสุวรรณ และนิศากร เถาสมบัติ . 
(2563). การพัฒนาระบบบริหารจัดการกลุ่มผู้ค้าส่งส าหรับเกษตรกร. ใน การประชุมวิชาการระดับ
ปริญญาตรีด้านคอมพิวเตอร์ภูมิภาคเอเชีย ครั้งที่ 8 (AUCC2020) เมื่อวันที่ 14-16 กุมภาพันธ์ 2563 
(น.1253-1258). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยสวนดุสิต. 

 
ต ารา 
วิชุณี สารสุวรรณ. (2561). หลักการเขียนโปรแกรม. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  

181 หน้า. 
  
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาเทคโนโลยีสารสนเทศบูรณาการ 
 2) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
 3) วิชาการจัดการธุรกิจด้วยคอมพิวเตอร์ 
 4) วิชาโปรแกรมประยุกต์ด้านระบบสารสนเทศเพ่ือการบริหาร 
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 5) วิชาโครงสร้างข้อมูลและอัลกอริทึ่ม 
 6) วิชาระบบฐานข้อมูล 
 7) วิชาโปรแกรมส าเร็จรูปเพื่อการประยุกต์ใช้งาน 
 8) วิชาการวิเคราะห์และออกแบบระบบ 
 9) วิชาหลักการเขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
 10) วิชาระบบจัดการฐานข้อมูล 
 11) วิชาการจัดการคอมพิวเตอร์กราฟิกพ้ืนฐานทางธุรกิจ 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาวอารยา แสงมหาชัย 
ต าแหน่งทางวิชาการ    อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2552  Master of Business Administration (Business Information System) 

Australian Catholic University: Australia 
พ.ศ.2538  วิทยาศาสตรบัณฑิต (วิทยาการคอมพิวเตอร์) 

สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  คอมพิวเตอร์, ระบบสารสนเทศ, องค์การและการจัดการ  
 
ผลงานทางวิชาการ   
บทความวิจัย 
อารยา แสงมหาชัย. (2561). The power of conversational platforms are able to enhance business  

Potential Communication & ICT for Social Inclusion. E-Proceeding International Conference. 
September 3-5, 2018. Croatia:  Inter-University Centre Dubrovnik.  

 
ประสบการณ์การสอน 

 1) วิชาภาษาอังกฤษธุรกิจ 1 
 2) วิชาภาษาอังกฤษธุรกิจ 2 
 3) วิชาการจัดการธุรกิจด้วยคอมพิวเตอร์ 
 4) วิชาระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ 
 5) วิชาการออกแบบและน าเสนอข้อมูลเชิงธุรกิจ 
 6) วิชาการออกแบบและวิเคราะห์ระบบธุรกิจ 
 7) วิชาทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชื่อ-สกุล  นายพิทักษ์พงษ์ คมพุดซา 
ต าแหน่งทางวิชาการ    อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2551  วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (เทคโนโลยีสารสนเทศ) 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
พ.ศ.2545  วิทยาศาสตรบัณฑิต (วิทยาการคอมพิวเตอร์) 

สถาบันราชภัฏนครราชสีมา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  คอมพิวเตอร์, ระบบสารสนเทศ, องค์การและการจัดการ  
 
ผลงานทางวิชาการ   
บทความวิจัย 
พิทักษ์พงษ์ คมพุดซา. (2561). ปัจจัยที ่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้บริการเว็บไซต์คณะวิทยาการจัดการ  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี, 7(2) 
กรกฎาคม - ธันวาคม 2561 (น.270-282). กาญจนบุรี: มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี. 

  
ประสบการณ์การสอน 

 1) วิชาการจัดการสมัยใหม่และภาวะผู้น า 
 2) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
 3) วิชาโครงสร้างข้อมูลและอัลกอริทึม 
 4) วิชาแนวคิดระบบปฏิบัติการ 
 5) วิชาคอมพิวเตอร์กราฟิกเบื้องต้นและการออกแบบเว็บ 
 6) วิชาคอมพิวเตอร์เพื่อการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ 
 7) วิชาการผลิตสื่อมัลติมิเดีย 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชือ่-สกุล  นายสรสินธุ์ ฉายสินสอน 
ต าแหน่งทางวิชาการ     อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2548  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
พ.ศ.2540  ศิลปศาสตรบัณฑิต (การตลาด)  

คณะวิทยาการจัดการ สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  บริหารธุรกิจ ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์  
 
ผลงานทางวิชาการ   
บทความวิจัย 
สรสินธุ์ ฉายสินสอน. (2561). แอปพลิเคชันเพื่อบูรณาการข้อมูลการท่องเที่ยวอ าเภออู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 

โดยใช้ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์. วารสารสารสนเทศ, 17(2), หน้า 149-160. กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.   

สรสินธุ์ ฉายสินสอน. (2564). การพัฒนาแบบจ าลองพฤติกรรมการเลือกใช้บริการผู้ประกอบการขนส่งพัสดุ ใน
เขตกรุงเทพมหานคร. วารสารสมาคมนักวิจัย, 26(1) หน้า 139-153. กรุงเทพฯ: สมาคมนักวิจัย 

สรสินธุ์ ฉายสินสอน. (2564). ปัจจัยเชิงสาเหตุด้านคุณลักษณะผู้ประกอบการ และการรับรู้เทคโนโลยีที่ส่งผล
ต่อพฤติกรรมการยอมรับเทคโนโลยีคลังสินค้าอัจฉริยะเชิงพาณิชย์ ของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมในประเทศไทย. วารสารสถิติประยุกต์และเทคโนโลยีสารสนเทศ, 6(1) หน้า 21-36. 
กรุงเทพฯ: สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์. 

 
ประสบการณ์การสอน 

 1) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
 2) วิชาการจัดการธุรกิจขนาดย่อม 
 3) วิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 4) วิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจ 
 5) วิชาจิตวิทยาธุรกิจ 
 6) วิชาหลักการจัดการ 
 7) วิชาหลักการตลาด 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 165 

 

 8) วิชาระบบข้อมูลเพื่อการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 9) วิชาการสัมมนาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 
 10) วิชาการจัดการธุรกิจด้วยคอมพิวเตอร์ 
 11) วิชาระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ 
 12) วิชาการวิจัยและการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยคอมพิวเตอร์ 
 13) การจัดการธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์ 
 14) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
 15) วิชาโครงงานทางวิชาชีพคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 
 16) วิชาองค์การและการจัดการ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชือ่-สกุล  นางพรรณา ศรสงคราม 
ต าแหน่งทางวิชาการ     อาจารย์ 
สังกัด   คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2562  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (การจัดการเทคโนโลยี)  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
พ.ศ.2539  ครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต (สาขาเทคโนโลยีเทคนิคศึกษา) 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 
พ.ศ.2529  การศึกษาศาสตรบัณฑิต (สาขาเทคโนโลยีทางการศึกษา)  

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
พ.ศ.2543  Certificate : Basic Programmer  

ศูนย์ฝึกอบรมคอมพิวเตอร์ซอฟต์แวร์แห่งชาติ ทบวงมหาวิทยาลัย 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การจัดการเทคโนโลยี เทคโนโลยีเทคนิคศึกษา เทคโนโลยีทางการศึกษา 
 
ผลงานทางวิชาการ   
ณัฐดนัย สิงห์คลีวรรณ, กัลยา ธนาสินธ์, อมรรัตน์ ค าบุญ, และพรรณา พูนพิน. (2562). การพัฒนาต้นแบบ
 อุปกรณ์ส าหรับบันทึกและแสดงผลแรงดันและกระแสไฟฟ้าจากชุดผลิตกระแสไฟฟ้าด้วยเซล
 แสงอาทิตย์. วารสารก้าวทันโลกวิทยาศาสตร์, 19(1), มกราคม – มิถุนายน (น.18-30). 
พรรณา พูนพิน. (2561). การศึกษารูปแบบการจัดการความรู้ของอาจารย์คณะวิทยาการจัดการ. ใน การ
 ประชุมวิชาการระดับนานาชาติ Republic of Croatia: University Centre Dubrovnik. 
รุ่งอรุณ กระแสสินธุ์, บุญยวีร์ โชคประเสริฐสม, ใกล้รุ่ง กระแสสินธุ์, อาจารีย์ ประจวบเหมาะ และพรรณา 
 พูนพิน. (2562). การใช้กระบวนการเรียนรู ้แบบกลุ่มร่วมมือเพื่อเพิ ่มผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนใน 
 รายวิชาทฤษฎีพฤติกรรมองค์การเปรียบเทียบไทย-ญี่ปุ่น ของนักศึกษาหลักสูตรการจัดการทรัพยากร
 มนุษย์แบบญี่ปุ่น. สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุ่น วารสารวิชาการการตลาดและการจัดการมหาวิทยาลัย
 เทคโนโลยีธัญบุรี 6(2) กรกฎาคม – ธันวาคม.  
 
ประสบการณ์การสอน 
 1) วิชาแนวคิดระบบปฏิบัติการ 

 2) วิชาระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ 
 3) วิชาระบบส านักงานอัตโนมัติ 
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 4) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
 5) วิชากรณีศึกษาทางคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 
 6) วิชาระบบสนับสนุนการตัดสินทางด้านธุรกิจ 
 7) วิชาโครงงานทางวิชาชีพคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 
 8) วิชาการจัดการนวัตกรรมทางธุรกิจ 
 9) วิชาการจัดการธุรกิจด้วยคอมพิวเตอร์ 
 10) วิชาหลักการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
 11) วิชาการจัดการธุรกิจเพ่ือท้องถิ่น 
 12) วิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจ 
 13) วิชาการจัดการความรู้ 
 14) วิชาหลักการจัดการ 
 15) วิชาองค์การและการจัดการ 
 16) วิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
 17) วิชาระบบสารสนเทศเพ่ือการบริหารทรัพยากรมนุษย์์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงานธุรกิจ 
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ชื่อ-สกุล  นางสาวปรียาภรณ์  สืบสวัสดิ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สาขาวิชานิเทศศาสตร์ (6105) 
สังกัด  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ประกาศนียบัตรบัณฑิตวิชาชีพครู 
  มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
พ.ศ. 2550 วารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน) 
  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  

 พ.ศ. 2544 ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์  
   สถาบันราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 

สาขาที่เชี่ยวชาญ  วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์, สื่อสตรีมมิง 
 
ผลงานทางวิชาการ 
 
หนังสือ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ ์ และคณะ. (2561). การเขียนบทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์.  กรุงเทพฯ: 
 สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
 
บทความวิชาการ 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, และสรรพัชญ์ เจียระนานนท์. (2562). กลยุทธ์และวิธีสนับสนุนการ 

สร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย.เอกสารการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการ
 จัดการ ครั้งที่ 3 เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562 (น.175-184). กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
 สมเด็จเจ้าพระยา 
ปรียาภรณ์ สืบสวัสดิ์, รชันก ปัญญาสุขพัฒน์, รัตนา บุญอ่วม. (2563). การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และภาพลักษณ์ 

สินค้ากระเป๋าผ้าลายดอกดาวล้อมเดือน กลุ่มสตรีเจ็ดริ้วพัฒนา อ าเภอบ้านแผ้ว จังหวัดสมุทรสาคร.  
เอกสารการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 เมื่อวันที่ 5  
กรกฎาคม 2562 (น.445-463). กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

PreeyapornSuebsawat. (2020). Tourist Destination Loyalty Model for Homestays Entrepreneurs 
 in SamutSakhon Province. TEST Engineering & Management, pp.3,038-3,044 
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ประสบการณ์การสอน 
1) วิชาหลักและทฤษฎีการสื่อสาร 
2) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 
4) วิชาการเขียนบทรายการวิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน์  
5) วิชาการประกาศและการด าเนินรายการทางวิทยุและโทรทัศน์ 
6) วิชาการผลิตรายการวิทยุ 1 
7) วิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ 1 
8) วิชาการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ 
9) วิชาการบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชามนุษยสัมพันธ์และบุคลิกภาพ 
11) วิชาการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ืองานวิทยุโทรทัศน์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
2) วิชาเทคนิคการสร้างงานน าเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์       
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ชื่อ-สกุล  นางสาวมนัสวี พัวตระกูล 
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์ 
สังกัด  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2553 Master of Professional Studies in Digital Media 
 Northeastern University, Boston USA  

พ.ศ. 2548 นิเทศศาสตรบัณฑิต (ศิลปะการแสดง)  
 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  ศิลปะการแสดงการเขียนบท นิเทศศาสตร์ ภาพยนตร์ Digital Media 
 
ผลงานทางวิชาการ 
 
บทความวิจัย 
มน ัสว ี  พ ัวตระก ูล .  (2561). Future of Movie Theatre Industry in Thailand: The Impact of Digital 
 Streaming Devices on the Movie Theatre Industry (Online Media versus Offline 
 Media). E-PROCEEDING:COMMUNICATION & ICTFOR SOCIAL INCLUSION CONFERENCE, 
 Croatia 
มนัสวี พัวตระกูล. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบช่างส ารวจ 26 จังหวัดสมุทรสาคร. เอกสารการ
 ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562  
 (น. 399-413). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาศิลปะการเล่าเรื่อง 
3) วิชาการเขียนบทรายการละครโทรทัศน์ 
4) วิชาการผลิตรายการละครโทรทัศน์ 
5) วิชาการใช้ดนตรีและเสียงประกอบ 
6) วิชาการแต่งหน้าและเครื่องแต่งกาย 
7) วิชาการแสดง 
8) วิชาการก ากับการแสดง 
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9) วิชาการออกแบบฉากและการจัดแสงส าหรับงานวิทยุโทรทัศน์ 
10) วิชาโครงการออกแบบสร้างสรรค์และวิพากษ์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชากลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 
2) วิชาเทคนิคการสร้างงานน าเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 
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ชื่อ-สกุล    นายประภวิษณ์ุ  พนัสทรัพย์สุข 
ตำแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2555 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (การสื่อสารพัฒนาการ)   
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

 พ.ศ. 2550  ศิลปศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์-วารสารศาสตร์) 
    มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารองค์การ การออกแบบสื่อ สื่อดิจิทัล  
 
ผลงานทางวิชาการ 
 
บทความวิจัย 
ประภวิษณุ์  พนัสทรัพย์สุข. (2561). การพัฒนาการเรียนการสอนเชิงปฏิบัติการ โดยการประยุกต์หลักทฤษฎี

รวมกับการสอนฝึกปฏิบัติการ กรณีศึกษา บทเรียน หลักการออกแบบด้วยการใช้โปรแกรม Adobe  
Illustrator. วารสารสถาบันวิจัยและพัฒนา, 3(2). กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ
เจ้าพระยา 

ประภวิษณ์ุ  พนัสทรัพย์สุข. (2562). การศึกษาภาพลักษณ์ตราสินค้าที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องดื่ม
สตาร์บัคส์ของผู้บริโภคในสาขา เดอะสตรีท รัชดา, การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ คณะ
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ครั้งที่ 2 (น. 204). Mandalay University of Distance Education.  

 
บทความวิชาการ 
รัตนา เทียนถนอม, ดรุษ ประดิษฐ์ทรง, รัตนา บุญอ่วม, ประภวิษณ์ุ พนัสทรัพย์สุข และ สิงห์ สิงห์ขจร. (2563). 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดสินค้าน้ำมะนาวแท้ไร่ภูมินทร์ . ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 
Management of Innovation for Community Development. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ
และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั้งท่ี 4 เมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม 2563 (น. 198-207). กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ประภวิษณุ์ พนัสทรัพย์สุข, พัชนี แสนไชย, อารยา วาตะ, วิสิทธิ์ โพธิว ัฒน์ และ สุปราณี ศิริสวัสดิ ์ชัย. 
(2563). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของสถาบันอุดมศึกษาผ่านการบริการวิชาการ  กรณี 
ศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลบ้านกระช้าขาว. ใน ณุศณี มีแก้วกุญชร (บ.ก.), The 
Management of Innovation for Community Development. การประชุมวิชาการระดับชาติ
และระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563 ครั ้งที ่ 4 เมื ่อวันที ่ 30 กรกฎาคม 2563  (น. 279-287). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
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ประภวิษณ์ุ  พนัสทรัพย์สุข. (2561). บทบาทผู้สอนระดับอุดมศึกษากับการจัดการเรียนรู้ในศตวรรษท่ี 21 
สำหรับศาสตร์ด้านการสื่อสาร, Active Learning ตอบโจทย์ Thailand 4.0 อย่างไร. ใน งานประชุม
วิชาการระดับชาติ การเรียนรู้เชิงรุก ครั้งที่ 6. นครศรีธรรมราช: มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์. 

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักนิเทศศาสตร์ 
2) วิชาศิลปะเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
3) วิชาหลักการถ่ายภาพ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการสร้างความคิดและการออกแบบงานเพ่ือการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
2) วิชากลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทางการตลาด 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
https://drive.google.com/open?id=1RhkIcrSKOFybYNl5x86RlrYVkW9tSRFv
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ชื่อ-สกุล    นางสาวนภัสพร  นิยะวานนท์  
ต าแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์   
สังกัด    สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2564  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (บริหารธุรกิจ) 
    มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

พ.ศ. 2553  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การประกอบการ)  
มหาวิทยาลัยศิลปากร  

 พ.ศ. 2546  ศิลปศาสตรบัณฑิต (สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา) 
    มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์  
  
สาขาที่เชี่ยวชาญ  บริหารธุรกิจ การเป็นผู้ประกอบการ นวัตกรรม  
 
ผลงานทางวิชาการ 
 
บทความวิจัย 
Niyawanont, N.  (2017) .  Structural Equation Modeling of Factors Affecting of Usage of Social 
 Commerce for Online Shop Entrepreneurship in Thailand.  Chronicle of the Neville 
 Wadia Institute of Management Studies and Research International Conference. Neville 
 Wadia Institute of Management Studies & Research, India. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาสถิติธุรกิจ 
2) วิชาหลักการจัดการ 
3) วิชาจริยธรรมทางธุรกิจและความรับผิดชอบต่อสังคม 
4) วิชาจิตวิทยาธุรกิจและการให้ค าปรึกษา 
5) วิชาการบริหารทรัพยากรบุคคลส าหรับผู้ประกอบการ 
6) วิชาการจัดการสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ 
7) วิชาการสร้างธุรกิจและการเป็นผู้ประกอบการ 
8) วิชาระบบสารสนเทศส าหรับผู้ประกอบการ 
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9) วิชายุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 
10) วิชาการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ 
11) วิชาการประกอบธุรกิจผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการประกอบการและการสร้างธุรกิจ 
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ชื่อ- นามสกุล   นางสาวรัชนก  ปัญญาสุพัฒน์    
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 

ประวัติการศึกษา   
พ.ศ. 2554  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การประกอบการ)   

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
พ.ศ. 2548  ครุศาสตรบัณฑิต (เทคโนโลยีและนวัตกรรมการศึกษา)   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  บริหารธุรกิจ  การเป็นผู้ประกอบการ 

 

ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
จุฬาลักษณ์ จารุจุฑารัตน์ วงศ์ทอง เขียนวงศ์ และรัชนก ปัญญาสุพัฒน์. (2561). การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้า
 ใยบัวร่วมสมัยเพื่อการตกแต่งภายในที่อยู่อาศัย : กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชนกลุ่มหัตกรรมผ้าไหม 
 ชุมชนวัดหิรัญรูจี เขตธนบุรี. วารสารวิชาการ รมยสาร. 16(3) กันยายน – ธันวาคม 2561 (น.339  
 – 355). บุรีรัมย์: คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการจัดการ 
2) วิชาหลักการประกอบการ      
3) วิชาการจัดการธุรกิจขนาดย่อม   
4) วิชาจิตวิทยาธุรกิจ 
5) วิชาระบบสารสนเทศส าหรับผู้ประกอบการ   
6) วิชาการพัฒนาพฤติกรรมมนุษย์ 
7) วิชาภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารและการสืบค้นสารสนเทศ 
8) วิชาจริยธรรมทางธุรกิจและความรับผิดชอบต่อสังคม 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1) วิชาการประกอบการและการสร้างธุรกิจ 
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ชื่อ- นามสกุล   นางสาวสุดถนอม  ตันเจริญ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ   
                                          มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2552  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (รัฐประศาสนศาสตร์)  
มหาวิทยาลัยรามค าแหง 

พ.ศ. 2540   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์   

พ.ศ. 2532  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การบริหารงานบุคคล)  
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย    

 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การตลาด การบริหารทรัพยากรมนุษย์ รัฐประศาสนศาสตร์ 
 
ผลงานทางวิชาการ 
บทความวิจัย 
สุดถนอม ตันเจริญ. (2560). การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยื นของ
 ชุมชนบางขันแตก จังหวัดสมุทรสงคราม. วารสารวิชาการการท่องเที่ยวนานาชาติ. 13(2), หน้า 1-

 24. 
 
ประสบการณ์การสอน 

 1) วิชาระเบียบวิธีวิจัย   
 2) วิชาทฤษฎีองค์การ   
 3) วิชาองค์การและการจัดการ  
 4) วิชาการจัดการและพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 
 5) วิชาองค์การและการจัดการ  
 6) วิชาการจัดการกลยุทธ์  
 7) วิชาสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  
 8) วิชาพฤติกรรมองค์การ  
 9) วิชาพฤติกรรมผู้บริโภค   
 10) วิชาการสื่อสารการตลาด/ การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  
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 11) วิชาการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา  
 12) วิชาการตลาดการท่องเที่ยว  
 13) วิชาการวิจัยการตลาด  
 14) วิชาการบริหารงานอุตสาหกรรม 
 15) วิชาการประเมินผลการปฏิบัติงาน 
 15) วิชาการจัดการความขัดแย้ง  
 16) วิชาภาวะผู้น าและการจัดการวัฒนธรรมองค์กร 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการประกอบการและการสร้างธุรกิจ 
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ชื่อ- นามสกุล   นางสาวเกษสุดา  บูรณศักดิ์สถิตย์    
ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ   

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 

ประวัติการศึกษา   
พ.ศ. 2562  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (บริหารธุรกิจ)   

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
พ.ศ. 2555  นิเทศศาสตรบัณฑิต (นิเทศศาสตร์)   

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  บริหารธุรกิจ การประกอบการ  
 

ผลงานทางวิชาการ 
 
บทความวิชาการ 
เกษสุดา  บูรณศักดิ์สถิตย์. (2563).พฤติกรรมสร้างสรรค์นวัตกรรมของผู้ประกอบการสู่ยุคศตวรรษที่ 21.        

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 4 ประจำปี 2563 , เมื่อ
วันที่ 30 กรกฎาคม 2563 (น.504-509). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  

 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
2) วิชาการพัฒนาประสิทธิภาพในการทำงาน      
3) วิชาการจัดการธุรกิจขนาดย่อม   
4) วิชาสถิติธุรกิจ 
5) วิชาการจัดทำแผนและโครงการสำหรับผู้ประกอบการ 
6) วิชาการจัดการสมัยใหม่และภาวะผู้นำ     

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1) วิชาการประกอบการและการสร้างธุรกิจ 
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ชื่อ- นามสกุล   นายชัยวิชญ์  ม่วงหม ี
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ   
    มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 

ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. 2555   บริหารธุรกิจดุษฏีบัณฑิต (การตลาด)  

มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย 
พ.ศ. 2546   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์   
พ.ศ. 2541  ศิลปศาสตรบัณฑิต (การจัดการทั่วไป) 

สถาบันราชภัฏธนบุรี    
    

สาขาที่เชี่ยวชาญ  บริหารธุรกิจ  การตลาด วิจัยขั้นสูง วิเคราะห์สถิติขั้นสูง  
 
ผลงานทางวิชาการ 
 
บทความวิจัย 
ชัยวิชญ์ ม่วงหมี. (2562). กลยุทธ์การพัฒนาตลาดน้ำประเทศไทย 4.0 เพื่อการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน. วารสาร

สมาคมนักวิจัย. 24(2), หน้า 61-74. 
 
ประสบการณ์การสอน 

1) วิชาหลักการจัดการ 
2) วิชาหลักการประกอบการ      
3) วิชาการจัดการธุรกิจขนาดย่อม   
4) วิชาจิตวิทยาธุรกิจ   
5) วิชาการพัฒนาชีวิตมนุษย์ 
6) วิชาวิจัยขั้นสูง  
7) วิชากลยุทธ์การตลาด 
8) วิชาการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
 

ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
1) วิชาการประกอบการและการสร้างธุรกิจ 
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ชื่อ - สกุล นางสาวณุศณี  มีแก้วกุญชร 
ต าแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ  
 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2545 Doctor of Philosophy (Finance) 
  The University of Texas at Arlington, U.S.A. 
 พ.ศ. 2538 พัฒนบริหารศาสตรมหาบัณฑิต (เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ)  

 การวิเคราะห์และการจัดการโครงการและการเงิน  
 สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์  

 พ.ศ. 2535 บริหารธุรกิจบัณฑิต  
  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การเงิน การเงินระหว่างประเทศ การเงินธุรกิจ การจัดการการเงิน  
 
ผลงานทางวิชาการ 
หนังสือ/ต ารา  
ณุศณี มีแก้วกุญชร.  (2561). การเงินธุรกิจ. พิมพ์ครั้งที่ 7. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
ไพบูลย์ เลิศวงศ์เผ่าพันธุ์, ณุศณี มีแก้วกุญชร, และ กัมพล เชื้อแถว. (2560). แรงจูงใจในการปฏิบัติงานของ 

พนักงาน บริษัท ไดเมนชั่น ดาต้า (ประเทศไทย) จ ากัด. รายงานสืบเนื่องจากการน าเสนอผลงานวิจัย
ระดับชาติและนานาชาติ ครั้งที่ 1 ในหัวข้อ “การศึกษาเพื่อการพัฒนาท้องถิ ่นอย่างยั่งยืน”. 29 
กรกฎาคม 2560, หน้า 25 - 26. 

พรปวีณ์ ก.ศรีสุวรรณ, ณุศณี มีแก้วกุญชร, และ กัมพล เชื้อแถว. (2560). แรงจูงใจในการปฏิบัติงานบุคลากร 
สายสนับสนุน มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. รายงานสืบเนื่องจากการน าเสนอ 
ผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ ครั้งที่ 1 ในหัวข้อ “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน.” 
29 กรกฎาคม 2560, หน้า 65 - 66. 

เธียรดี ลักษมัน, ณุศณี มีแก้วกุญชร, และเสาวณี เรืองไชยศรี. (2560). พฤติกรรมผู้บริโภคและส่วนประสมทาง 
การตลาดในการเลือกซ้ือเครื่องส าอางสกินฟู้ด สาขาเซ็นทรัลพระราม 2 ในกรุงเทพมหานคร. วารสาร
บัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, 2(2), หน้า 79 – 87. 
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ณุศณี มีแก้วกุญชร,ปรียานุช กิจรุ่งโรจน์เจริญ, ธัชพงศ์ เศรษฐบุตร, ชัยวิชญ์ ม่วงหมี, สุดถนอม ตันเจริญ, และ  
ณัฐมน ตั้งพานทอง. (2562). ความต้องการศึกษาต่อหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. รายงานสืบเนื่องจากการน าเสนอผลงานวิจัยในการประชุมวิชาการ
ระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 ประจ าปี 2562 เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562 
(น.86 – 98). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

ณุศณี มีแก้วกุญชร, วนิดา เจียมจิตร, และ ปรียานุช กิจรุ่งโรจน์เจริญ. (2562). ทัศนคติในการท างานของ 
พนักงานมหาวิทยาลัยสายสนับสนุน มหาวิทยาลัยราชภัฏบา้นสมเด็จเจ้าพระยา. รายงานสืบเนื่องจาก
การน าเสนอผลงานวิจัยในการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 
ประจ าปี 2562 เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562,(น.190 – 206). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา. 

ณุศณี มีแก้วกุญชร, ธนัชพร ศรีพิพัฒน์, และ ปรียานุช กิจรุ่งโรจน์เจริญ. (2562). ปัจจัยพฤติกรรมการใช้ 
บริการ ส่วนประสมทางการตลาดบริการและความพึงพอใจของลูกค้าท่ีใช้บริการ โรงแรม เดอะ 
เบอร์เคลีย์ โฮเต็ล ประตูน ้า. รายงานสืบเนื่องจากการน าเสนอผลงานวิจัยในการประชุมวิชาการ
ระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 3 ประจ าปี 2562 เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม 2562 
(น.267 – 291). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 

รัชนก  ปัญญาสุพัฒน์, รัตนา  บุญอ่วม, ปรียาภรณ์  สืบสวสัดิ์, ณุศณี มีแก้วกุญชร, ชัยวชิญ์ ม่วงหมี, และนเรศ  
นิภากรพันธ์ .(2563) .การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์และการสร้างภาพลักษณ์สินค้ากระเป๋าผ้าลายดาว
ล้อมเดือน กลุ่มสตรีเจ็ดริ้วพัฒนา อ าเภอบางแพ้ว จังหวัดสมุทรสาคร. รายงานสืบเนื่องจากการ
น าเสนอผลงานวิจัยในการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติด้านวิทยาการจัดการ ครั้งที่ 4 
ประจ าปี 2563 เมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม 2563 (น.455-463). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยา. 

Meekaewkunchorn, N., Muangmee, C., Panyasupat, R., Bunuam, R., & Suebsawat, P. (2020).  
            Tourist Destination Loyalty Model for Homestays Entrepreneurs in Samut Sakhon     
            Province. Test Engineering and Management, 83 (March - April 2020), (pp.3038–3044).  
            Retrieved from      
            http://www.testmagzine.biz/index.php/testmagzine/article/view/4151/3540  
Meekaewkunchorn, N. and Muangmee, C. (2020). Tourist Loyalty for Tourist Attractions in  

Suphanburi Province. Proceeding of the 1st International Conference of Innovation  
 on Science and Technology for Sustainable Development (ICISTSD) 2020 (pp.  

107-113). Universitas Mahasarasaswati Denpasar. 

Meekaewkunchorn, N., Szczepańska-Woszczyna K., Muangmee, C., Kassakorn, N., & Khalid, B.  
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(2021). Entrepreneurial orientation and SME performance: The mediating role of 
learning orientation. Economics and Sociology, 14(2), 294-312. doi:10.14254/2071-
789X.2021/14-2/16   

Muangmee C, Dacko-Pikiewicz Z, Meekaewkunchorn N, Kassakorn N, Khalid B. (2021). Green 
Entrepreneurial Orientation and Green Innovation in Small and Medium-Sized 
Enterprises (SMEs). Social Sciences. 2021; 10(4):136. https://doi.org/10.3390/socsci10040136 

Muangmee C, Kot S, Meekaewkunchorn N, Kassakorn N, Khalid B. (2021). Factors Determining 
 the Behavioral Intention of Using Food Delivery Apps during COVID-19  

Pandemics. Journal of Theoretical and Applied Electronic Commerce Research. 2021; 
16(5):1297-1310. https://doi.org/10.3390/jtaer16050073 

 
ประสบการณ์การสอน 

1. วิชาการเงินธุรกิจ  
2. วิชาการจัดการการเงิน  
3. วิชาการวิเคราะห์งบการเงิน   
4. วิชาการเงินธุรกิจระหว่างประเทศ  
5. วิชาการจัดการความเสี่ยง  
6. วิชาการจัดการความเสี่ยงทางการเงิน  
7. วิชาเศรษฐศาสตร์การเงินการธนาคาร  
8. วิชาเศรษฐศาสตร์การเงินระหว่างประเทศ  
9. วิชาเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ  
10. วิชาสัมมนาเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ  
11. วิชาเศรษฐศาสตร์ทั่วไป  
12. วิชาหลักเศรษฐศาสตร์  
13. วิชาการภาษีอากรธุรกิจ  
14. วิชาภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารและทักษะ  

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 

1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
2. วิชาการเงินธุรกิจ  
3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  

 

http://doi:10.14254/2071-789X.2021/14-2/16
http://doi:10.14254/2071-789X.2021/14-2/16
https://doi.org/10.3390/socsci10040136
https://doi.org/10.3390/jtaer16050073
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 ชื่อ-สกุล  นางสาวภัทิรา มาศมาลัย 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ  
   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
ประวัติการศึกษา  

พ.ศ. 2540 M.B.A. (finance and International Business) University of St. Thomas, 
Houston, USA  

 พ.ศ. 2537 วิทยาศาสตรบัณฑิต (สถิติ) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ บางเขน 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การเงิน การภาษีอากร 
 
ผลงานทางวิชาการ  
หนังสือ/ต ารา  
 ภัทิรา มาศมาลัย. (2561). การภาษีอากร1. มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. กรุงเทพฯ 
 
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
ภัทิรา มาศมาลัย, บดินทร์ มหาวงศ์, สมาพร ปัญญาวรายุทธ, มรกต ภู่ทอง, เพียงธิดา เสรีสุทธิกุลชัยและฐิติยา  
 กลบสันเทียะ.(2564). การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์แปรรูปน ้าพริกปลาสลิด 
 กรณีศึกษา : กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ใหญ่เจ้ยปลาสลิด ต าบลยกกระบัตร อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัด
 สมุทรสาคร. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 
 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.498-507). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
 สมเด็จเจ้าพระยา. 
ภัทิรา มาศมาลัย, บดินทร์ มหาวงศ์, สมาพร ปัญญาวรายุทธ, ปรียาภรณ์ สืบสวสดิ์, และรัตนา บุญอ่วม. 
 (2564). แนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์พลาสติก : กรณีศึกษา ผลิตภัณฑ์ 
 หมึกสามรส สหกรณ์ผู้ผลิตกะปิสมุทรสาคร จ ากัด. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับ
 นานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.487-497). 
 กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
ภัทิรา มาศมาลัย, ชัยวัฒน์ สุวรรณอ่อน, วชิรศักดิ์ เขียนวงศ์, จุฬ่าลักษณ์ จารุจุฑารัตน์ และอาภา วรรณฉวี.  
 (2563). การยกระดับผลิตภัณฑ์ปลาหมึกแห้งด้วยบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า กรณีศึกษากลุ่มสหกรณ์ 
 ผู้ผลิตกะปิสมุทรสาคร จ ากัด. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ ประจ าปี 2563  
 ครั้งที ่4 เมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม 2563 (น.187-197). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภฏับ้านสมเด็จเจ้าพระยา,  
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ประสบการณ์การสอน 
 1. การภาษีอากร1 
 2. การวางแผนภาษี 
 3. กฎหมายเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจและการภาษีอากร 
 4. สถิติธุรกิจ 

5. การเงินธุรกิจ 
 6. นโยบายการลงทุน 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ชื่อ-สกุล  นายอุกฤต  คูหพันธ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด      สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ   
  มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2548 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (บริหารทรัพยากรมนุษย์และการจัดการ)  
                                มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 พ.ศ. 2543 บัญชีบัณฑิต (การบัญชี) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การบัญชี 
 
ผลงานทางวิชาการ  
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
อุกฤต คูหพันธ์, สุพรรณี จองวิว ัฒสกุล, เดือนเด่น วสุนันต์ , อนุชิต ขลุ ่ยนาค, พิศิษฐ์ ช านาญนา และ
 คัทลียา ฤกษ์พิไชย.(2564). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฝรั ่ง โดยการประยุกต์ใช้
 แนวคิด SOAR กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชนสวนปณิสรา จังหวัดสมุทรสาคร. ใน การประชุมวิชาการ
 ระดับชาติและระดับนานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม  
 2564 (น.226-235). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  
หนังสือ  
อุกฤต คูหพันธ์. (2561). ระบบสารสนเทศทางการบัญชี. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยราชภัฏ บ้านสมเด็จ 
 เจ้าพระยา. 
 
ประสบการณ์การสอน 
 1. หลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. ระบบสารสนเทศทางการบัญชี  
 3. การบัญชีขั้นสูง 2  
 4. การบัญชีเพื่อการวางแผนและการควบคุม 
 5. ภาษีอากรและกฎหมายธุรกิจ 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
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 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ชื่อ-สกุล   นางวรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ   
   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
  
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2549 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบัญชี) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์  
 พ.ศ. 2544 บัญชีบัณฑิต (การบัญชี) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การบัญชี 
 
ผลงานทางวิชาการ  
หนังสือ  
วรางคนางค์  สกุลวงศ์ ลี หยาน. (2560). การภาษีอากร 2 (ปรับปรุง). กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์แดเน็กซ์ อินเตอร์ 
 คอร์ปอเรชั่น. 254 หน้า 
วรางคนางค์  สกุลวงศ์ ลี หยาน. (2560). หลักการบัญชีเบื้องต้น (ปรับปรุง). กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์มหาวิทยาลัย 
 ราชภัฎบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 
งานวิจัย 
วรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน และกรกช วนกรกุล (2561). ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยกระตุ้นและปัจจัย

บ ารุงรักษาตามทฤษฎีสองปัจจัยของเฮอร์ซเบิร์กกับความพึงพอใจในงานและความไม่พึงพอใจในงาน
ของผู้ปฏิบัติงานตัวแทนผู้รับจัดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศในองค์กรธุรกิจไทย.  

วรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน. (2562). ความรู้การวางแผนภาษีอากร เพ่ือช าระภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา 
กรณีศึกษา บุคลากรคณะวิทยาการจัดการ. 

 
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
วรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน และ ธนาสาร วาสันธิ์. (2563). การเปลี่ยนแปลงของการตรวจสอบภายในยุค  
 4.0 วารสารสภาวิชาชีพบััญชี, ปีที ่2 ฉบัับที ่6 เดือนกัันยายน - ธัันวาคม 2563, หน้า 76 
Warangkanang Sakulwong Lee Yan, S. K. (2019). Challenge of Information and Communication 
 Technology in Book Keeping and Accounting in Thailand. The International 
 Conference Business Innovation (ICBI). 18-28 
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วรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน. (2562). ความรู้การวางแผนภาษีอากร เพ่ือช าระภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา  
 กรณีศึกษา บุคลากรคณะวิทยาการจัดการ. ประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ. 
 กรุงเทพฯ: คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, หน้า 160. 
วรางคนางค์ สกุลวงศ์ ลี หยาน และกรกช วนกรกุล. (2561). ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยกระตุ้นและปัจจัย

บ ารุงรักษาตามทฤษฎีสองปัจจัยของเฮอร์ซเบิร์กกับความพึงพอใจในงานและความไม่พึงพอใจในงาน
ของผู้ปฏิบัติงานตัวแทนผู้รับจัดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศในองค์กรธุรกิจไทย.วารสารวิชาการ 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 38(4) ตุลาคม – ธันวาคม 2561 (น. 66). 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย. 

 
ประสบการณ์การสอน 
 1. การภาษีอากร 1 

2. การภาษีอากร 2  
3. การควบคุมภายในและการตรวจสอบภายใน             
4. การสอบบัญชี 
5. รายงานทางการเงินและการวิเคราะห์ 
6. หลักการบัญชีเบื้องต้น  
7. การเรียนรู้อิสระ 
8. การบัญชีขั้นกลาง 1 
9. การบัญชีขั้นกลาง 2 
10. สัมมนาการบัญชี 
11. กฎหมายเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจและภาษีอากร 
12. การบัญชีขั้นต้น 2 
13. การบัญชีเพื่อการจัดการ 
14. การบัญชีต้นทุน 1 
15. การบัญชีต้นทุน 2 
16. การบัญชีบริหาร 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ชื่อ-สกุล   นางสาวสมาพร  ปัญญาวรายุทธ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ   
   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
  

ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2550 บัญชีมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 พ.ศ. 2543 บัญชีบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
 

สาขาที่เชี่ยวชาญ  การบัญชี 
 

ผลงานทางวิชาการ  
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
สมาพร ปัญญาวรายุทธ, บดินทร์ มหาวงศ,์ ภัทิรา มาศมาลัย, มรกต ภู่ทอง, เพียงธิดา เสรีสุทธิกุลชัยและฐิติยา  
 กลบสันเทียะ. (2564). การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์แปรรูปน ้าพริกปลาสลิด 
 กรณีศึกษา : กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ใหญ่เจ้ยปลาสลิด ต าบลยกกระบัตร อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัด
 สมุทรสาคร. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 
 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.498-507). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
 สมเด็จเจ้าพระยา. 
สมาพร ปัญญาวรายุทธ, ภัทิรา มาศมาลัย, บดินทร์ มหาวงศ์, ปรียาภรณ์ สืบสวสดิ์, และรัตนา บุญอ่วม. 
 (2564). แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์พลาสติก : กรณีศึกษา ผลิตภัณฑ์
 หมึกสามรส สหกรณ์ผู้ผลิตกะปิสมุทรสาคร จ ากัด.  ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับ
 นานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.487-497). 
 กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
สมาพร ปัญญาวรายุทธ,ทาริกา แย้มขะมัง, รักชนก ส าเนียงล ้า, จิราภรณ์ จันทรวงศ์ และพงศ์ศิรภพ ทองดีรวิ 
 สุรเกต. (2563). แนวโน้มการพัฒนาหลักสูตรบัญชีบัณฑิตในยุคดิจิทัลของสถานศึกษาในประเทศไทย .
 ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ ประจ าปี 2563 (น.205-216). อุบลราชธานี: มหาวิทยาลัยราชภัฏ
 อุบลราชธานี 
Samaporn Panyawarayut, Chanidapa Deesukanan, Benjatha Wattanakul, Chatsayan 
 Thanunjirachote and Gunchanunthon Nawapornkongprecha.(2019). The Business Model 
 of Spas Business for Health in Thailand for the Achieving Excellence. International 
 Journal of the Computer, the Internet and Management, 2 7 ( 1 ) January - April 
 2019, (pp.110-117). 
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ประสบการณ์การสอน 
 1. การบัญชีขั้นกลาง 1 
 2. การบัญชีต้นทุน 
 3. การบัญชีขั้นสูง 1 
 4. การบัญชีชั้นสูง 2 
 5. รายงานทางการเงินและการวิเคราะห์ 
 6. สัมมนาการบัญชีการเงิน 
 7. สัมมนาการบัญชีบริหาร 
 8. โปรแกรมส าเร็จรูปทางการบัญชี 
 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ชื่อ-สกุล   นางมรกต ภู่ทอง 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ   
   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
 

 ประวัติการศึกษา  
พ.ศ. 2541 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบัญชี) มหาวิทยาลัยสยาม  

 พ.ศ. 2538 ศิลปศาสตรบัณฑิต (การจัดการทั่วไป) สถาบันราชภัฏเพชรบุรี 
 

สาขาที่เชี่ยวชาญ  การบัญชี 
 

ผลงานทางวิชาการ  
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
มรกต ภู่ทอง, สมาพร ปัญญาวรายุทธ, บดินทร์ มหาวงศ์, ภัทิรา มาศมาลัย, เพียงธิดา เสรีสุทธิกุลชัย และฐิติยา  
 กลบสันเทียะ. (2564). การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์แปรรูปน ้าพริกปลาสลิด 
 กรณีศึกษา : กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ใหญ่เจ้ยปลาสลิด ต าบลยกกระบัตร อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัด
 สมุทรสาคร. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 
 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.498-507). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
 สมเด็จเจ้าพระยา. 

 

ประสบการณ์การสอน 
1. การบัญชีขั้นต้น 1 
2. การบัญชีขั้นต้น 2 
3. การบัญชีขั้นกลาง 2 
4. หลักการบัญชีเบื้องต้น 
5. การสอบบัญชีและงานให้ความเชื่อม่ัน 
6. รายงานทางการเงินและการวิเคราะห์ 
7. การเรียนรู้อิสระ 
8. การบัญชีต้นทุน  

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ชื่อ-สกุล   นายบดินทร์ มหาวงศ์ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
สังกัด    สาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ  
   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
  
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2560 บัญชีมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 พ.ศ. 2557 บัญชีบัณฑิต (เกียรตินิยม) มหาวิทยาลัยสยาม  
 
สาขาที่เชี่ยวชาญ  การบัญชี  
 
ผลงานทางวิชาการ  
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 
บดินทร์ มหาวงศ,์ สมาพร ปัญญาวรายุทธ, ภัทิรา มาศมาลัย, มรกต ภู่ทอง, เพียงธิดา เสรีสุทธิกุลชัยและฐิติยา  
 กลบสันเทียะ. (2564). การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์แปรรูปน ้าพริกปลาสลิด 
 กรณีศึกษา : กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ใหญ่เจ้ยปลาสลิด ต าบลยกกระบัตร อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัด
 สมุทรสาคร. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 
 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.498-507). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
 สมเด็จเจ้าพระยา. 
บดินทร์ มหาวงศ์, สมาพร ปัญญาวรายุทธ, ภัทิรา มาศมาลัย, ปรียาภรณ์ สืบสวสดิ ์, และรัตนา บุญอ่วม.  
 (2564).  แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์พลาสติก : กรณีศึกษา ผลิตภัณฑ์
 หมึกสามรส สหกรณ์ผู้ผลิตกะปิสมุทรสาคร จ ากัด.  ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับ
 นานาชาติด้านวิทยาการจัดการประจ าปี 2564 ครั้งที่ 5 เมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม 2564 (น.487-497). 
 กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา. 
บดินทร์ มหาวงศ์. (2563). Knowledge and Understanding about the Personal Income Tax 
 Collection According to the New Tax structure in 2019 of People in Pathum Thani, 
 ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ เบญจมิตรวิชาการ ครั้งที่ 10. (น.9-206)
 เชียงใหม่: มหาวิทยาลัยนอร์ทเชียงใหม่. 
บดินทร์ มหาวงศ.์ (2562). The Relationship between Firm Performance and Corporate Tax  
 Avoidance of Listed Companies in The Stock Exchange of Thailand in SET 100 Index. 
 Kasetsart Applied Business Journal, 13(18), pp.15-40. 
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บดินทร์ มหาวงศ์. (2562). Perspective of Certified Public Accountant Thailand Concerning to  
 Forensic Accounting in Bangkok, ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและระดับนานาชาติ เบญจ
 มิตรวิชาการ ครั้งที่ 9 (น.448). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยนอร์ทกรุงเทพ.  
 
ประสบการณ์การสอน 

1. วิชาระบบสารสนเทศทางการบัญชี 
2. วิชาการบัญชีต้นทุน 1 
3. วิชาการบัญชีต้นทุน 2 
4. วิชาการบัญชีชั้นกลาง 1 
5. วิชาการบัญชีชั้นกลาง 2 
6. วิชาการบัญชีชั้นสูง 1 
7. วิชาการบัญชีชั้นสูง 2 

 
ภาระงานสอนที่จะมีในหลักสูตรนี้ 
 1. วิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น  
 2. วิชาการเงินธุรกิจ  
 3. วิชกฏหมายธุรกิจและการภาษีอากร  
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ภาคผนวก ฉ คำสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร 
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ภาคผนวก ช รายงานการพัฒนาหลักสูตร 
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รายงานการประชุมพัฒนาวิชาแกน หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันจันทร์ ที่ 22 เดือน มีนาคม พ.ศ.2564 

ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

------------------------------------------------------ 
 

 กรรมการพัฒนาวิชาแกนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน

สมเด็จเจ้าพระยา ได้จัดให้มีการประชุมเพื่อพัฒนาวิชาแกนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง 

พ.ศ.2565 เมื่อวันที่ 22 เดือน มีนาคม พ.ศ.2564 ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราช

ภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา และทางโปรแกรม Zoom โดยมีผู้เข้าร่วมประชุม ประกอบด้วย  

 1. รองศาสตราจารย์ ดร.สมพล ทุ่งหว้า  ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

 2. ดร.นพปฎล สุวรรณทรัพย์   ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

 3. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณุศณี มีแก้วกุญชร คณบดี/ สาขาวิชาการบัญชี 

 4. รองศาสตราจารย์ ดร.ธัชพงศ์ เศรษฐบุตร  รองคณบดี/ สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 5. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ภัทิรา มาศมาลัย  รองคณบดี/ สาขาวิชาการบัญชี 

 6. ดร.พิศิษฐ์ ช านาญนา    ประธานสาขาวิชาการตลาด 

 7. อาจารย์เดชา พนาวรกุล   ประธานสาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 8. อาจารย์รัชนก ปัญญาสุพัฒน์   ประธานสาขาวิชาการประกอบการธุรกิจ 

 9. อาจารย์อารยา แสงมหาชัย    ประธานสาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 10. อาจารย์ขวัญชัย ช้างเกิด   ประธานสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ 

 11. อาจารยธ์นชั กรศภุกิจ    ประธานสาขาวิชาการจัดการธรุกิจระหว่างประเทศ 

 12. ผู้ช่วยศาสตราจารย์นเรศ นิภากรพันธ์  ประธานสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 

 13. ผู้ช่วยศาสตราจารย์อุกฤต คูหพันธ์  ประธานสาขาวิชาการบัญชี 

14. รองศาสตราจารย์นงนุช อุณอนันต์  สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 15. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นิตยา มณีวงศ์  สาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ 

 16. ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิชุณี สารสุวรรณ  สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 17. ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุเมธ ใจเย็น  สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 18. ดร.พรรณนา ศรสงคราม   สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 19. ดร.คัทลียา ฤกษ์พิไชย    สาขาวิชาการตลาด 
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 20. ดร.ณัฐมน ตั้งพานทอง   สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 21. อาจารย์อาภา วรรณฉวี   สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

22. อาจารย์วัศยา หวังพลายเจริญสุข  สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 23. อาจารย์พิทักษ์พงษ์ คมพุดซา   สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 24. อาจารย์อนุชิต ขลุ่ยนาค    สาขาวิชาการตลาด 

 25. อาจารย์บดินทร์ มหาวงศ์   สาขาวิชาการบัญชี 

 26. อาจารย์เพียงธิดา เสรีสุทธิกูลชัย  สาขาวิชาการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ 

  

ผลการประชุมพัฒนาหลักสูตร มีดังนี้  

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒ ิ
ภาพรวม 
  

จ านวนวิชาแกนมีความเหมาะสม ครอบคลุม รวบรัด
เป็นรายวิชาที ่จ  าเป็นส  าหรับแกนบริหารธ ุรกิจ 
จ านวน 10 รายวิชา ไม่มากจนเกินไป 

รายวิชาการเป็นผู้ประกอบการในศตวรรษที่  21 ให้พิจารณาปรับค าว ่า “ศตวรรษที ่  21” ในชื่อ
รายวิชา ควรปรับชื่อรายวิชาให้มีความสอดคล้องกับ
ค าอธิบายรายวิชา และเข้าใจได้ง่ายมากยิ่งขึ้น  

รายวิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล ให้พิจารณาปรับชื่อวิชาภาษาอังกฤษจาก
“Principles Marketing and Digital Marketing” 
เป็น “Principles of Marketing and Digital 
Marketing”และการปรับค าอธิบายรายวิชาจากใน
ส่วนของ “การตลาดเป้าหมาย” เป็น “การก าหนด
เป้าหมาย” 

รายวิชาเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 
 

ให้พิจารณาความสมดุลระหว่างเนื้อหารายวิชาและ
จ านวนเวลาที่ใช้ในการบรรยายอาจจะไม่เพียงพอ 
ควรปรับเป็นรายวิชา 4 คาบ 

รายวิชากฎหมายเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจและการ
ภาษีอากร    

ให้พิจารณาปรับชื่อวิชาเป็น “กฎหมายธุรกิจและการ
ภาษีอากร” 

รายวิชาหลักการบัญชีเบื้องต้น 
 

ให ้ ตรวจสอบค  า ว ่ า  “หล ั กค ุณธรรม”  และ 
“จริยธรรม” ในค าอธิบายรายวิชา ว่ามีความหมาย
ในการใช้ถูกต้องหรือไม่ 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 202 

 

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒ ิ

รายวิชาการจัดการการผลิตและการปฏิบัติการ ให้พิจารณาปรับชื่อรายวิชาและเนื้อหาให้ทันสมัย 
เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ การขนส่งประเภทต่าง 
ๆ และนวัตกรรม  

รายวิชาสถิติธุรกิจ มีการปร ับโดยให้แต ่ละหลักส ูตรเป็นผ ู ้ก  าหนด
ลักษณะของวิชาเองตามความเหมาะสมของหลักสูตร 
จึงขอให้แต่ละหลักสูตรพิจารณาเนื้อหาให้ครบถ้วน 
เหมาะสม  
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รายงานการพัฒนาหลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทลั 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันที่ 29 มีนาคม 2564 

ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ 
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัล คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้จัดให้มีการพัฒนาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัล หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 เมื่อวันที่ 29 มีนาคม 2564 โดยมี
ผู้ทรงคุณวุฒิในการพัฒนาหลักสูตร ดังต่อไปนี้ 
 1. ผศ.บุณยนุช  สุทาพจน์  มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

 2. อ.จิตรา วรรณสอน มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

 3. อ.ปาณท รัตนวงศ์แข ที่ปรึกษาธุรกิจ 
 

ผลการพัฒนาหลักสูตรมีดังนี้ 
ประเด็น ข้อเสนอแนะผู้ทรงคุณวุฒิ 

วิชาแกน 1) การออกแบบรายวิชาควรให้มีรายวิชาที ่ครบ
กระบวนการของ Pre-production, Production, 
Post-production 

2) การออกแบบสาระของรายวิชาควรแยกเป็น 2 
ประเด็น คือวิชาที่เกี ่ยวกับภาพนิ่ง และรายวิชาที่
เก ี ่ยวกับภาพเคลื ่อนไหว สามารถรวมกันได้แต่
เนื้อหาจะมากเกินไป หรืออาจจะแยกรายวิชา 

3) ควรเพิ่มรายวิชาที่นำองค์ความรู้จากรายวิชาย่อย
ต่าง ๆ มาเชื่อมโยงให้นิสิตได้ทำการผลิตสร้างสรรค์
งานขึ้นมา 
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ภาคผนวก ซ คำสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 
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ภาคผนวก ฌ รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 
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รายงานการประชุมวิพากษ์วิชาแกน หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันพฤหัสบดีที่ 22 เดือน เมษายน พ.ศ.2564 

ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

------------------------------------------------------ 
 กรรมการวิพากษ์วิชาแกนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้จัดให้มีการประชุมเพื่อวิพากษ์วิชาแกนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต หลักสูตร

ปรับปรุง พ.ศ.2565 เมื่อวันที่ 22 เดือน เมษายน พ.ศ.2564 ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา และทางโปรแกรม Zoom โดยมีผู้เข้าร่วมประชุม ประกอบด้วย  

 1. รองศาสตราจารย์ ดร.ปรียานุช อภิบุณโยภาส ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

 2. รองศาสตราจารย์ ดร.พิทักษ์ ศิริวงศ์  ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

 3. ดร.สมยศ ติรนวัฒนานันท์    ผู้แทนจากองคก์รวิชาชีพ  

 4. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณุศณี มีแก้วกุญชร คณบดี/ สาขาวิชาการบัญชี 

 4. รองศาสตราจารย์ ดร.ธัชพงศ์ เศรษฐบุตร  รองคณบดี/ สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 5. ดร.พิศิษฐ์ ช านาญนา    ประธานสาขาวิชาการตลาด 

 6. อาจารย์เดชา พนาวรกุล   ประธานสาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 7. อาจารย์รัชนก ปัญญาสุพัฒน์   ประธานสาขาวิชาการประกอบการธุรกิจ 

 8. อาจารย์อารยา แสงมหาชัย    ประธานสาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 9. อาจารย์ขวัญชัย ช้างเกิด   ประธานสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ 

 10. อาจารยธ์นชั กรศภุกิจ    ประธานสาขาวิชาการจัดการธรุกิจระหว่างประเทศ 

 11. ผู้ช่วยศาสตราจารย์นเรศ นิภากรพันธ์  ประธานสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 

 12. ผู้ช่วยศาสตราจารย์อุกฤต คูหพันธ์  ประธานสาขาวิชาการบัญชี 

 13. ดร.คัทลียา ฤกษ์พิไชย    สาขาวิชาการตลาด 

 14. ดร.ณัฐมน ตั้งพานทอง   สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 15. อาจารย์อาภา วรรณฉวี   สาขาวิชาการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

 16. อาจารย์พิทักษ์พงษ์ คมพุดซา   สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 

 17. อาจารย์อนุชิต ขลุ่ยนาค    สาขาวิชาการตลาด 

 18. อาจารย์บดินทร์ มหาวงศ์   สาขาวิชาการบัญชี 

 19. อาจารย์เพียงธิดา เสรีสุทธิกูลชัย  สาขาวิชาการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ 
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ผลการประชุมวิพากษ์หลักสูตร มีดังนี้  

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

ภาพรวมหลักสูตร - ให้พิจารณาเพิ่มเติมเนื้อหาเหล่านี้ตามความเหมาะสม 

1) กลยุทธ์ทางธุรกิจ 

2) ภาวะผู้น า 

3) การโค้ช (Coaching) 

- อนาคตควรท าหลักสูตรสาขา “ธุรกิจประกันภัย” 

- เน้นเรื่องของการให้นักศึกษามีทัศนคติเชิงบวก เข้าใจ

ความคิดท่ีแตกต่างของผู้อื่น 

รายวิชาหลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

 

ให้พิจารณาแบ่งสัดส่วนเนื้อหา “การตลาด” กับ 

“การตลาดดิจิทัล” ให้เหมาะสม วิชานี้เป็นวิชาในชั้นปีที่ 

1 ยังไม่ควรเน้นเรื่องการตลาดดิจิทัลมากนัก 

รายวิชาองค์การและการจัดการสมัยใหม่ ให้พิจารณาใส่เนื้อหาเรื่อง “Virtual organization” กับ 

“Agile Organization” เข้าไปด้วยตอนสอน 

รายวิชารูปแบบธุรกิจเพ่ือการเป็นผู้ประกอบการ  

 

 

- ให้มีความชัดเจนว่าต้องการให้วิชานี้เน้นอะไร เน้น

รูปแบบทางธุรกิจ (Business Model) ในภาพรวม 

หรือเน้นการเป็นผู้ประกอบการ  

- ให้พิจารณาชื่อรายวิชาควรปรับเป็น 

“Entrepreneurship and Business Creation (การ

เป็นผู้ประกอบการและการสร้างธุรกิจ)”  

- ให้พิจารณาเพ่ิมเรื่องของการจัดองค์กรแบบ Start Up 

- ให้พิจารณาปรับรายวิชาให้เป็นรายวิชาปฏิบัติ  

รายวิชาการจัดการปฏิบัติการ 

 

- ชื่อรายวิชาค าว่า “Operations” ต้องเติม s 

- เพ่ิมเติมเนื้อหา “Open Innovation” กับ 

“เทคโนโลยีด้านโซ่อุปทาน” 

รายวิชาเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ  

 

 

- ให้พิจารณาปรับค าอธิบายรายวิชาให้ชัดเจน มุ่ง

ประเด็นเพ่ิมเติมดังนี้ 

1) ธุรกิจระหว่างประเทศ 

2) องค์กรภาคเศรษฐกิจในประเทศและต่างประเทศ 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 209 

 

ประเด็น ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

3) ความต่อเนื่องทางเศรษฐกิจ 

รายวิชาภาษาอังกฤษธุรกิจ 

 

 

- ให้พิจารณาเพ่ิมเติมประเด็นเรื่องของ “ทักษะการ

สื่อสาร” ให้มากยิ่งข้ึน และปรับชื่อรายวิชาให้

เหมาะสม 

- ให้พิจารณาน าส่วนของ “การสัมภาษณ์งาน” กับ 

“การเขียนประวัติย่อส าหรับการสมัครงาน” ออกจาก

ค าอธิบายรายวิชา  

รายวิชาการประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ทางธุรกิจ - ให้พิจารณาเพ่ิมเติมเรื่องการเลือกใช้ software ให้

เหมาะกับธุรกิจ 
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รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทลั 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

วันที่ 9 มิถุนายน 2564 

ณ ห้องประชุมชั้น 1 คณะวิทยาการจัดการ 
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัล คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้จัดให้มีการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดและการสื่อสารการตลาดดิจิทัล หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 เมื่อวันที่ 9 มิถุนายน 2564 
โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิในการพัฒนาหลักสูตร ดังต่อไปนี้ 
 1. รศ.ดร.ธัญปวีณ์ รัตนพงศ์พร มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

 2. อ.ดร.สันดุสิทธิ์  บริวงษ์ตระกูล มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 
 3. อ.ณัฎฐยศ  สุริยเสนีย์ มหาวิทยาลัยรังสิต 
 2. อ.จิตรา  วรรณสอน มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
 

ผลการพัฒนาหลักสูตรมีดังนี้ 
ประเด็น ข้อเสนอแนะผู้ทรงคุณวุฒิ 

วิชาแกน การปรับเปลี่ยนชื่อรายวิชาและสาระรายวิชาดังนี้ 
1) การสื่อสารการตลาดสมัยใหม่บนโลกดิจิทัล เป็น 
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

2) การรวมรายวิชา การโฆษณาทางการตลาด และ 
การจัดการส่งเสริมการขาย เป็นวิชา การโฆษณา
และการส่งเสริมการขาย 

3) การรวมรายวิชา การขายโดยบุคคลและศิลปะ
การขาย และ การจัดการขาย เป็นวิชา การจัดการ
ขายและการขายโดยบุคคล 

4) การรวมรายวิชา การตลาดทางตรง และ การ
จัดการลูกค้าสัมพันธ์ เป็นวิชา การตลาดทางตรงและ
การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
5) ปรับเปลี่ยนชื่อวิชาจากการจัดกิจกรรมทางการ
ตลาดและประชาส ัมพ ันธ ์  เป ็นรายว ิชา การ
ประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

6) การรวมรายวิชาหลักและทฤษฎีการสื ่อสาร 
วิชาการสื่อสารเพื่อมนุษยสัมพันธ์ วิชาการสื่อสาร
เพ ื ่อการโน ้มน ้าวใจ ว ิชาหล ักการส ื ่อสารท ี ่มี
ประสิทธิผล เป็นวิชา ทฤษฎีการสื ่อสารและการ
สื่อสารที่มีประสิทธิผล 
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7) การรวมรายวิชาวาทศาสตร์เพื่อการสื่อสารทาง
ธุรกิจ และ วิชาการสื่อสารในองค์การ เป็นวิชาวาท
ศาสตร์เพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ 

8) การปรับเปลี่ยนชื่อวิชาการออกแบบเพื่องานการ
สื ่อสารการตลาดดิจิทัล เป็นวิชากราฟิกเพื ่อการ
สื่อสารการตลาดดิจิทัล 

9) การปรับแก้ไขคำอธิบายรายวิชาการผลิตรายการ
ไลฟ์สตรีมมิ่งและการผลิตรายการยูทูป 

10) การรวมรายวิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องาน
การส ื ่อสารการตลาดดิจ ิท ัล และว ิชาโครงการ
สร้างสรรค์ทางการตลาดและการสื่อสารการตลาด
ดิจิทัล เป็นรายวิชาการผลิตสื่อสร้างสรรค์เพื่องาน
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
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ภาคผนวก ญ เอกสารการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร และตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุงหลักสูตร 
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เอกสารสรุปการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร 

และตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุงหลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการตลาดดิจทิัลเชิงสร้างสรรค ์

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2565 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
เหตุผลในการปรับปรุงแก้ไข 
 1. หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ (ปรับปรุง พ.ศ.2565) เป็น
หลักสูตรปรับปรุงของปีการศึกษา 2560 และปัจจุบันครบรอบกำหนดเวลาปรับปรุง 5 ปี 
 2. เพื่อให้สอดคล้องกับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ.2558 และให้สอดคล้อง
กับมาตรฐานของการศึกษาชาติ 
 3. เพื่อให้สอดคล้องกับบริบทของสังคมไทยและสังคมโลก ในยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ซึ่งมีเป้าหมายให้
ประเทศไทยเป็น “ดิจิทัลไทยแลนด์” 
 4. เพื่อจัดเตรียมประสบการณ์ที่จำเป็นและสำคัญด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมให้
บัณฑิตมีทักษะในการเป็นนักการตลาดที่มีรูปแบบการผสมผสานในรูปแบบดั้งเดิมและรูปแบบออนไลน์เชิง
สร้างสรรค์ในการประกอบธุรกิจสำหรับโลกในศตวรรษท่ี 21 
 
สาระในการปรับปรุงแก้ไข 
 1. การเปลี่ยนแปลงชื่อสาขาวิชาเป็นสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ โดยสาขาวิชาเดิม คือ 
สาขาวิชาการตลาด 
 2. โครงสร้างหลักสูตร มีจำนวนหน่วยกิต 128 หน่วยกิต โดยจำนวนหน่วยกิตของหลักสูตรเดิม คือ 
134 หน่วยกิต 
 3. ปรับเปลี่ยน/เพิ่มเติม รายวิชาใหม่ให้ทันสมัย 
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ตารางเปรียบเทียบเนื้อหาสาระการปรับปรุง 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการตลาดดิจทิัลเชิงสร้างสรรค์ (ปรบัปรุง พ.ศ.2565) 
กับหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการตลาด (ปรับปรุง พ.ศ.2560) 
หลักสูตรเดิม 
พ.ศ.2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ.2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

ชื่อหลักสูตร 
ภาษาไทย : บริหารธุรกิจบัณฑิต 
               สาขาวิชาการตลาด 
 
ภาษาอังกฤษ : Bachelor of 
Business Administration 
Program in Marketing 

ชื่อหลักสูตร 
ภาษาไทย : บริหารธุรกิจบัณฑิต
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค ์
ภาษาอังกฤษ : Bachelor of 
Business Administration 
Program in Creative Digital 
Marketing  

ชื่อสาขาวิชาของหลักสูตรทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
ชื่อเดิม สาขาวิชาการตลาด 
(Marketing) 
ชื่อใหม่ สาขาวิชาการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Digital Marketing) 

ชื่อปริญญา 
ชื่อเต็มภาษาไทย : บริหารธุรกิจ
บัณฑิต (การตลาด) 
 
ชื่อย่อภาษาไทย : บธ.บ. 
(การตลาด) 
 
ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ : Bachelor 
of Business Administration 
(Marketing) 
 
ชื่อย่อภาษาอังกฤษ : B.B.A. 
(Marketing) 
 
 
 

ชื่อปริญญา 
ชื่อเต็มภาษาไทย : บริหารธุรกิจ
บัณฑิต (การตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค)์ 
ชื่อย่อภาษาไทย : บธ.บ. 
(การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์) 
 
ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ : Bachelor 
of Business Administration 
(Creative Digital Marketing) 
 
ชื่อย่อภาษาอังกฤษ : B.B.A. 
(Creative Digital Marketing) 

ชื่อสาขาวิชาของปริญญาทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
ชื่อเดิม สาขาวิชาการตลาด 
(Marketing) 
ชื่อใหม่ สาขาวิชาการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Digital Marketing) 
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หลักสูตรเดิม 
พ.ศ.2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ.2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

อาชีพ 
1. นักการตลาด 
2. พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ใน
สังกัดรัฐวิสาหกิจ 
3. พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ใน
สังกัดหน่วยงานเอกชน 
4. พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ใน
สังกัดหน่วยงานภาคเอกชน 
5. ประกอบธุรกิจส่วนตัว 

อาชีพ 
1. นักการตลาดดิจิทัล 
2. พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ของรัฐ 
รัฐวิสาหกิจ และเอกชน 
3. ผู้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ 

ปรับปรุงอาชีพที่สามารถ
ประกอบอาชีพให้มีความทันสมัย
ตรงกับความต้องการของ
ตลาดแรงงานแบบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน 

ปรัชญา 
ผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ทาง
การตลาดอย่างมืออาชีพ คู่
คุณธรรม ก้าวทันเทคโนโลยีทาง
การตลาด 

ปรัชญา 
ผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ทาง
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์
อย่างมืออาชีพ คู่คุณธรรม ก้าว
ทันเทคโนโลยีทางการตลาด 

ปรับเปลี่ยนและเพิ่มเติม
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความรู้และ
ทักษะทางด้านการตลาด ทั้ง
ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ มี 
ความเข้าใจในหลักการและ
แนวคิดทางด้านการตลาด
สมัยใหม่ สามารถนำความรู้ไป
ประยุกต์ใช้ในการ 
ประกอบวิชาชีพได้ 
2. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีเจตคติที่ดี 
มีคุณธรรมจริยธรรม มี
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ
การตลาด และมีจิตสำนึกในความ
รับผิดชอบต่อท้องถิ่นและสังคม 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความรู้และ
ทักษะทางด้านการตลาด ทั้ง
ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ มี 
ความเข้าใจในหลักการและ
แนวคิดทางด้านการตลาด
สมัยใหม่ สามารถนำความรู้ไป
ประยุกต์ใช้ในการ 
ประกอบวิชาชีพได้ 
2. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีเจตคติที่ดี 
มีคุณธรรมจริยธรรม มี
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ
การตลาด และมีจิตสำนึกในความ
รับผิดชอบต่อท้องถิ่นและสังคม 
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หลักสูตรเดิม 
พ.ศ.2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ.2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

3. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความสามารถใน
การคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ โดย
ใช้แนวคิดทางด้านการบริหารธุรกิจ
อย่างบูรณาการ และสามารถแก้ไข
ปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์. 
4. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความสามารถใน
การทำงานร่วมกับผู้อ่ืน มีภาวะผู้นำ 
และมีความรับผิดชอบต่องานที่ได้รับ
มอบหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 
5. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีทักษะในการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลขเพ่ือการ
ตัดสินใจ รวมทั้งสามารถสื่อสาร และ
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

3. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความสามารถใน
การคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ โดย
ใช้แนวคิดทางด้านการบริหารธุรกิจ
อย่างบูรณาการ และสามารถแก้ไข
ปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์. 
4. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความสามารถใน
การทำงานร่วมกับผู้อ่ืน มีภาวะผู้นำ 
และมีความรับผิดชอบต่องานที่ได้รับ
มอบหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 
5. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีทักษะในการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลขเพ่ือการ
ตัดสินใจ รวมทั้งสามารถสื่อสาร และ
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 

โครงสร้างหลักสูตร 
จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่
น้อยกว่า 134 หน่วยกิต 

โครงสร้างหลักสูตร 
จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่
น้อยกว่า 128 หน่วยกิต 

จำนวนหน่วยกิตรวม 
ลดลง 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 
32 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 96 
หน่วยกิต 
   2.1) วิชาแกน จำนวน 33 หน่วยกิต 
   2.2) วิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า 57 
หน่วยกิต 
     2.2.1) วชิาเฉพาะด้านบังคับ 45 
หน่วยกิต 
     2.2.2) วชิาเฉพาะด้านเลือก ไม่
น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
   2.3) วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ 
6 หน่วยกิต 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 
30 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 92 
หน่วยกิต 
   2.1) วิชาแกน จำนวน 30 หน่วยกิต 
   2.2) วิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า 62 
หน่วยกิต 
     2.2.1) วชิาเฉพาะด้านบังคับ 45 
หน่วยกิต 
     2.2.2) วชิาเฉพาะด้านเลือก ไม่
น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
   2.3) วิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ 
ไม่น้อยกว่า 5 หน่วยกิต 
 

1) หมวดวิชาศึกษา
ทั่วไปหน่วยกิตลดลง 
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3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 
หน่วยกิต 

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 
หน่วยกิต 

 

วิชาแกน 33 หน่วยกิต 
1) หลักการตลาด 
2) องค์การและการจัดการสมัยใหม่ 
3) สถิติธุรกิจ 
4) การจัดการผลิตและปฏิบัติการ 
5) การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงาน
ธุรกิจ 
6) ภาษาอังกฤษธุรกิจ 
7) เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1 
8) เศรษฐศาสตร์มหภาค 1 
9) หลักการบัญชีเบื้องต้น 
10) การเงินธุรกิจ 
11) กฏหมายเกี่ยวกับการประกอบ
ธุรกิจและการภาษีอากร 

วิชาแกน 30 หน่วยกิต 
1) องค์การและการจัดการสมัยใหม่  
2) การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ในงาน
ธุรกิจ  
3) ภาษาอังกฤษสำหรับการสื่อสาร
ธุรกิจ 
4) การจัดการผลิตและการดำเนินการ  
5) หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล  
6) การประกอบการและการสร้าง
ธุรกิจ  
7) หลักการบัญชีเบื้องต้น 
8) การเงินธุรกิจ 
9) กฎหมายธุรกิจและการภาษีอากร 
10) เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 

ลดรายวิชาแกน 
1) วิชาเศรษฐศาสตร์
จุลภาค 1 และ 
เศรษฐศาสตร์มหภาค 
1 รวมเป็นวิชา
เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 
2) ปรับเปลี่ยนรายวิชา
สถิติธุรกิจ เป็นวิชาการ
ประกอบการและการ
สร้างธุรกิจ 
3) ปรับชื่อรายวิชาและ
คำอธิบายรายวิชาให้
ทันสมัยกับบริบท
ปัจจุบัน 

วิชาเฉพาะด้านบังคับ 45 หน่วยกิต 
1) พฤติกรรมผู้บริโภค 
2) การจัดการผลิตภัณฑ์ 
3) การจัดการราคา 
4) การจัดการช่องทางการตลาดและ 
    โลจสิติกส์ 
5) การสื่อสารทางการตลาดเชิง 
   บูรณาการ 
6) จริยธรรมทางการตลาด 
7) การตลาดบริการ 
8) การวิเคราะห์และการตัดสินใจทาง 
    การตลาด 
9) กลยุทธ์การตลาด 
10) การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
11) ภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 

วิชาเฉพาะด้านบังคับ 45 หน่วยกิต 
1) การเข้าใจผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
2) การจัดการผลิตภัณฑ์และการตั้งราคา 
3) การจัดการช่องทางการตลาดและ 
    โลจสิติกส์ 
4) การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
5) การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิง 
    สร้างสรรค ์
6) กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพทาง 
    การตลาด 
7) การสร้างความคิดและการออกแบบ 
   งานเพ่ือการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
8) สถิติธุรกิจและการวิเคราะห์เพื่อ 
    การตัดสินใจทางการตลาด 

การปรับเปลี่ยนโดยการ
เพิ่มรายวิชาทาง
การตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ ประกอบไป
ด้วย 
1) การตลาดเชิงเนื้อหา 
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
2) กลยุทธ์การสื่อสาร
ด้วยภาพทางการตลาด 
3) การสร้างความคิด
และการออกแบบงาน
เพื่อการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ 
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  4) เครื่องมือและการ
วิเคราะห์สารสนเทศ
ทางการตลาดดิจิทัล 

12) การตลาดระดับโลก 
13) การวางแผนทางการตลาด 
14) การวิจัยทางการตลาด 
15) สัมมนาทางการตลาด 

9) กลยุทธ์การตลาด 
10) การบริหารร้านค้าออนไลน์ 
11) การวิเคราะห์และวางแผนทาง 
     การตลาด 
12) เครื่องมือและการวิเคราะห์ 
      สารสนเทศทางการตลาดดิจิทัล 
13) เทคนิคการสร้างงานนำเสนอ 
     การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
     เชิงสร้างสรรค ์
14) การวิจัยทางการตลาด 
15) โครงงานทางด้านการตลาดดิจิทัล 
     เชิงสร้างสรรค ์

5) เทคนิคการสร้าง
งานนำเสนอการตลาด
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์
เชิงสร้างสรรค์ 
6) โครงงานทางด้าน
การตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 
 

วิชาเฉพาะด้านเลือก ไม่น้อยกว่า 12 
หน่วยกิต 
1) การโฆษณาทางการตลาด 
2) การขายโดยบุคคลและศิลปะ 
    การขาย 
3) การจัดการส่งเสริมการขาย 
4) การจัดกิจกรรมการตลาดและ 
   การประชาสัมพันธ์ 
5) การจัดการตราสินค้าและ 
    การบรรจุภัณฑ์ 
6) การจัดการการค้าปลีก 
7) การจัดการขาย 
8) การตลาดทางตรง 
9) การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
10) ระบบสารสนเทศทางการตลาด 
11) ปัญหาพิเศษทางการตลาด 

วิชาเฉพาะด้านเลือก ไม่น้อยกว่า 12 
หน่วยกิต 
1) จริยธรรมทางการตลาด 
2) การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย 
3) การจัดการขายและการขาย 
    โดยบุคคล 
4) การตลาดทางตรงและการบริหาร 
    ลูกค้าสัมพันธ์ 
5) การประชาสัมพันธ์และการจัด 
    กิจกรรมทางการตลาด 
6) ภาษาอังกฤษเพ่ือการตลาด 
7) การจัดการตราสินค้าและ 
    บรรจุภัณฑ์ 
8) การจัดการค้าปลีก 
9) การจัดการการตลาด 
10) การจัดซื้อ 

1) การยุบรวมสาระ
รายวิชาเข้าด้วยกัน 
2) การเพิ่มรายวิชา 
การจัดซื้อให้สอดคล้อง
กับการต้องการของ
ตลาดแรงงาน 
3) การเพิ่มรายวิชา
ทางด้านการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
ดังนี้ 
   3.1) การตลาด
ออนไลน์สาหรับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
   3.2) การตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม 
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12) การตลาดกีฬาและบันเทิง 
13) การจัดการการตลาด 

11) การตลาดระหว่างประเทศ 
12) การตลาดบริการ 
13) การตลาดออนไลน์สาหรับ 
     ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
14) การตลาดเพื่อสังคมและ 
     สิ่งแวดล้อม 
15) การออกแบบรณรงคก์ารตลาด 
     ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
16) การจัดการประสบการณ์ลูกค้า 
17) การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 

3.3) การออกแบบ
รณรงค์การตลาด
ดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 
3.4) การจัดการ
ประสบการณ์ลูกค้า 
3.5) การตลาดที่
ขับเคลื่อนด้วย
ข้อมูล 

วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ  
6 หน่วยกิต 
1) การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง 
การตลาด 3(2-2-5) 
2) การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง 
การตลาด 3(0-300-0) 

วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ 
หรือสหกิจศึกษา  
 
แผนการเรียนฝึกประสบการณ์
วิชาชีพ 5 หน่วยกิต 
1) การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
ทางการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
2(1-2-3) 
2) การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง 
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
3(0-300-0) 
 
แผนการเรียนสหกิจศึกษา  
8 หน่วยกิต 
1) การเตรียมสหกิจศึกษาด้าน
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
2(1-2-3) 
2) สหกิจศึกษาด้านการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 6(0-640-0) 

ปรับลดหน่วยกิต
วิชาการเตรียมฝึก
ประสบการณ์
วิชาชีพทาง
การตลาดดิจิทัล
เชิงสร้างสรรค์ ให้
สอดคล้องกับ
สาระเนื้อหาของ
รายวิชา 
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2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 
(1) กลุ่มวิชาบังคับ 

2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 
(1) กลุ่มวิชาบังคับ 

 

 3101201 พฤติกรรมผู้บริโภค 
ลักษณะทั่วไปของผู้บริโภค แนวความคิด 
ทฤษฎี การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
แบบจำลองพฤติกรรมผู้บริโภค 
กระบวนการตัดสินใจซื้อ ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมผู้บริโภคและอิทธิพลของส่วน
ประสมการตลาดต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

MS25101 การเข้าใจผู้บริโภคใน 
ยุคดิจิทัล 
แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
กระบวนการตัดสินใจซื้อสินค้าของ
ผู้บริโภค ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจของผู้บริโภค ปัจจัยด้าน
ประชากรศาสตร์ ปัจจัยด้านจิตวิทยา 
ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยวัฒนธรรม 
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล การ
ประยุกต์ใช้กรณีศึกษา  

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 

3101202 การจัดการผลิตภัณฑ์  
บทบาท หน้าที่และความรับผิดชอบของ
ผู้จัดการผลิตภัณฑ์ ระดับชั้นและประเภท
ของผลิตภัณฑ์ การจัดการเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมผลิตภัณฑ์และสาย
ผลิตภัณฑ์ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การวางตำแหน่ง
และการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ 
การวางแผนและการตัดสินใจเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ 

MS 25102 การจัดการผลิตภัณฑ์ 
และการตั้งราคา 
แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ ทฤษฎีการ
จัดการผลิตภัณฑ์ ส่วนประสม
ผลิตภัณฑ์ การบริหารสายผลิตภัณฑ์ 
การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
การจัดการงานผลิตภัณฑ์ การบริหาร
ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ความรู้
เบื้องต้นเกี่ยวกับราคา ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการกำหนดราคา นโยบาย
การตั้งราคา กลยุทธ์ราคา การกำหนด
ราคากับส่วนประสมการตลาด 

ยุบรวมสาระ
รายวิชาและปรับ
ชื่อของรายวิชาให้
มีความทันสมัย 

3101203 การจัดการราคา 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับราคา  การ
กำหนดนโยบายราคา ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การกำหนดราคา กลยุทธ์การกำหนดราคา   
การวางแผนและการตัดสินใจเกี่ยวกับการ 

 ยกเลกิรายวิชา 
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กำหนดและการเปลี่ยนแปลงราคา การ
พิจารณาใช้ราคาเป็นเครื่องมือในการ 
ส่งเสริมการตลาดและการบริหารราคาให้
สอดคล้องกับส่วนประสมการตลาดอื่น ๆ  
การวางแผนกำไรจากการกำหนดราคาโดย
ใช้เทคนิคการวิเคราะห์เชิงปริมาณเพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพทางการตลาดของธุรกิจ 

  

3101204 การจัดการช่องทางการตลาด
และโลจิสติกส์ 
ความหมายและความสำคัญของช่องทาง
การตลาด  ประเภทของคนกลาง สมาชิก 
ช่องทางการตลาด สถาบันที่เกี่ยวข้องใน
ช่องทางการตลาด สภาพแวดล้อมท่ีมี
อิทธิพลต่อการจัดการช่องทางการตลาด 
รูปแบบของช่องทางการตลาดสำหรับสินค้า
ผู้บริโภคและสินค้าอุตสาหกรรม การ
ออกแบบช่องทางการตลาด ความขัดแย้ง 
การคัดเลือกและการจูงใจคนกลาง นโยบาย
และกลยุทธ์การตลาดที่มีต่อการจัดการ
ช่องทางการตลาด การจัดการโลจิสติกส์ 
การจัดการขนส่งสินค้า การคลังสินค้าและ
การเคลื่อนย้ายวัสดุ กลยุทธ์การจัดการ
สินคา้คงคลัง ช่องทางการตลาด
อิเล็กทรอนิกส์ 

MS 25201 การจัดการช่องทาง   
การตลาดและโลจิสติกส์ 
ความรู้เบื้องต้นการจัดการช่องทาง
การตลาด สมาชิกช่องทางการตลาด 
สภาพแวดล้อมที่มีอิทธิพลต่อการ
จัดการช่องทางการตลาด รูปแบบ
ช่องทางการตลาด ช่องทางการตลาด
ดิจิทัล การออกแบบช่องทางการตลาด 
การคัดเลือกคนกลาง การจูงใจคน
กลาง การขจัดข้อขัดแย้งในช่องทาง
การตลาด การจัดการโลจิสติกส์ การ
จัดการขนส่งสินค้า การจัดการ
คลังสินค้า การกระจายสินค้า การ
ประเมินผล 

ป ร ั บ ส า ร ะ ข อ ง
รายวิชาให้มีความ
ทันสมัย 

3101205 การสื่อสารทางการตลาด 
เชิงบูรณาการ 
แนวคิด  ลักษณะทั่วไป  ความสำคัญของ
การสื่อสาร  กระบวนการสื่อสารทางการ
ตลาด  ปัจจัยที่ต้องพิจารณาในการวาง
แผนการสื่อสารทางการตลาดเชิงบูรณาการ  

MS 25202 การสื่อสารการตลาด 
ดิจิทัล 
แนวคิดการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
กระบวนการการสื่อสาร เครื่องมือการ
สื่อสารการตลาดดิจิทัล การกำหนด
กลุ่มเป้าหมาย การออกแบบข้อมูล
ข่าวสาร การวางแผนการสื่อสาร 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 222 

 

หลักสูตรเดิม 
พ.ศ.2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ.2565 

สิ่งท่ีปรับปรุง 

การวางแผน การกำหนดกลยุทธ์และยุทธวิธี 
การส่งเสริมการตลาดทั้งการโฆษณา การ 
ส่งเสริมการขาย การขายโดยบุคคล การ
ประชาสัมพันธ์  และการตลาดทางตรง   

การตลาดดิจิทัล การกำหนดกลยุทธ์
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล การ 
กำหนดงบประมาณการสื่อสาร
การตลาดดิจิทัล การวัดประสิทธิภาพ
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล การ
ประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 

 

3101206 จริยธรรมทางการตลาด 
แนวคิด ที่มาของจริยธรรมและเหตุผลที่
ธุรกิจต้องมีจริยธรรม  การสร้างจริยธรรมใน
องค์การธุรกิจ การดำเนินกิจกรรมทาง
การตลาด  จริยธรรมของผู้บริหาร 
จริยธรรมของพนักงาน และบุคลากร  
ทางการตลาด แนวคิดของธุรกิจภายใต้หลัก
จริยธรรม การกำกับที่ดีควบคู่ไปกับการใส่
ใจดูแลรักษาสังคมและสิ่งแวดล้อม 

MS 25206 จริยธรรมทางการตลาด 
แนวคิดเก่ียวกับจริยธรรม การสร้าง
จริยธรรมในองค์กรธุรกิจ จริยธรรม
ของผู้บริหาร พนักงาน และบุคลากร 
แนวคิดของธุรกิจภายใต้หลักจริยธรรม 
จรรยาบรรณวิชาชีพ จรรยาบรรณ
นักการตลาด ความรับผิดชอบของ
ธุรกิจต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

ปรับสาระของ
รายวิชาให้มีความ
ทันสมัยและปรับ
วิชาไปเป็นกลุ่ม
รายวิชาเลือก 

3101207 การตลาดบริการ 
ความหมาย ความสำคัญของตลาดบริการ 
ประเภทของตลาดบริการ การวิเคราะห์
สถานการณ์ และสภาพแวดล้อมของตลาด
บริการประเภทต่างๆ  การวางแผนและการ
กำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสำหรับตลาด
บริการ  การศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาทาง
การตลาดของธุรกิจบริการ  
 

MS 25314 การตลาดบริการ 
แนวคิดเก่ียวกับการตลาดบริการ 
ประเภทของตลาดบริการ การ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของตลาด
บริการ การกำหนดกลยุทธ์การตลาด
บริการ การสร้างตราบริการ คุณภาพ
การให้บริการ การกำหนดแนว
ทางแก้ไขปัญหาตลาดบริการ การ
ประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 

ปรับสาระของ
รายวิชาให้มีความ
ทันสมัยและปรับ
วิชาไปเป็นกลุ่ม
รายวิชาเลือก 

3101301 การวิเคราะห์และการตัดสินใจ 
ทางการตลาด 
ขอบเขต ลักษณะตลอดจนกระบวนการ
ตัดสินใจที่สำคัญ ๆ ในการบริหารตลาด 
ภายใต้ภาวะการแข่งขันและความไม่
แน่นอนของสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ การ
นำเอาวิธีการสร้างรูปแบบทางคณิตศาสตร์  

MS 25301 สถิติธุรกิจและการ  
วิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทาง
การตลาด 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสถิติ สถิติ
พรรณนา สถิติเชิงอนุมาน เทคนิคการ
ตัดสินใจภายใต้ความแน่นอน ความไม่
แน่นอนและความเสี่ยง การใช้ 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 
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และสถิติมาใช้ประกอบการแก้ปัญหา
ทางการตลาด เช่น การตัดสินใจทาง
การตลาด การวิเคราะห์ความคุ้มทุน ปัญหา
การขนส่ง รูปแบบสินค้าคงคลัง ระบบ
แถวคอย การวิเคราะห์มาคอฟ การ
พยากรณ์ และทฤษฎีเกม เป็นต้น 

โปรแกรมเชิงเส้น ทฤษฎีเกมส์ ตัวแบบ
การขนส่ง ตัวแบบมาร์คอฟ ตัวแบบ 
แถวคอย ตัวแบบพยากรณ์ การ
ประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการ
ตัดสินใจทางการตลาด 
โปรแกรมเชิงเส้น ทฤษฎีเกม ตัวแบบ
การขนส่ง ตัวแบบมาร์คอฟ ตัวแบบ
แถวคอย ตัวแบบพยากรณ์ การ
ประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการ
ตัดสินใจทางการตลาด 

 

3101302 กลยุทธ์การตลาด 
หลักการและการวางแผนกลยุทธ์การตลาด 
การใช้กลยุทธ์สำหรับส่วนตลาดแบบต่างๆ 
กลยุทธ์เพื่อแสวงหาโอกาสทางการตลาด 
กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด กลยุทธ์
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจำหน่าย 
และการส่งเสริมการตลาด การจัดทำกล
ยุทธ์การตลาด ปฏิบัติ การประเมินผล และ
การควบคุมกลยุทธ์ 

MS 25302 กลยุทธ์การตลาด 
แนวคิดกลยุทธ์การตลาด การวเิคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาด การ
วิเคราะห์อุตสาหกรรมและความ
ได้เปรียบเชงิการแข่งขัน กระบวนการ
กำหนดกลยุทธ์การตลาด กลยุทธ์
การตลาดเพ่ือการแข่งขัน การพัฒนากล
ยุทธ์การตลาด การดำเนินกลยทุธ์
การตลาด การประเมินผลกลยทุธ์
การตลาด การประยุกต์ใช้กรณศีึกษา 

ปรับสาระของ
รายวิชาให้มีความ
ทันสมัย 

3101303 การตลาดพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 
การวางแผนและกลยุทธ์การตลาด
อิเล็กทรอนิกส์ กลยุทธ์การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อม พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่ง
ส่วนการตลาด การกําหนดตลาดเป้าหมาย 
และการกําหนดตําแหน่งทางการตลาด การ
จัดการผลิตภัณฑ์ ราคาและการจัดจำหน่าย
ผ่านอินเตอร์เน็ต การสื่อสารการตลาด
อิเล็กทรอนิกส์ และการจัดการลูกค้า
สัมพันธ์ 

MS 25303 การบริหารร้านค้า
ออนไลน์ 
ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับแพลตฟอร์ม
ร้านค้าออนไลน์ วิธีการสรรหาคัดเลือก
สินค้า การสร้างร้านค้าออนไลน์ การ
ตกแต่งร้านค้าออนไลน์ การบริหาร
จัดการสินค้าคงคลัง การจัดการคำสั่ง
ซื้อขาย การจัดการบิลและภาษี การ
วางระบบบริหารงานพนักงานรับคำ
สั่งซื้อ สถิติเพ่ือการวิเคราะห์ประเมิน 
การติดตามผลการขายสินค้าออนไลน์  

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 
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 การฝึกปฏิบัติ การสร้างร้านค้า
ออนไลน์ 

 

3101304 ภาษาอังกฤษเพื่อการตลาด 
คำศัพท์ และสำนวนภาษาอังกฤษทางด้าน
การตลาด การใช้ภาษาอังกฤษในการ
สนทนากับลูกค้าและบุคลากรในองค์กร 
การอ่านบทความทางการตลาด การใช้
ภาษาอังกฤษนำเสนองานทางการตลาดแก่
ลูกค้า ผู้บริหารและทีมงาน เอกสาร
ภาษาอังกฤษที่ใช้ในการดำเนินงานทาง
การตลาด 

MS 25308 ภาษาอังกฤษเพื่อ
การตลาด 
ศัพท์และสำนวนภาษาอังกฤษทาง
การตลาด การสนทนาภาษาอังกฤษกับ
ลูกค้า การสนทนาภาษาอังกฤษกับ
บุคลากรในองค์กร การอ่านบทความ
ทางการตลาด การใช้ภาษาอังกฤษ
นำเสนองานทางการตลาด เอกสาร
ภาษาอังกฤษที่ใช้ในการดำเนินงานทาง
การตลาด 

ปรับสาระของ
รายวิชาให้มีความ
ทันสมัยและปรับ
วิชาไปเป็นกลุ่ม
รายวิชาเลือก 

3101305 การตลาดระดับโลก 
หลักการและแนวคิดการตลาดระดับโลก 
สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรม
ของผู้บริโภคในตลาดระดับโลก กลยุทธ์และ
แนวทางการเข้าสู่ตลาดระดับโลก การลงทุน
ระหว่างประเทศ กลยุทธ์การตลาดระดับ
โลก และการวิเคราะห์ปัญหาการตลาด
ระดับโลก 
 

MS 25313 การตลาดระหว่าง
ประเทศ 
ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการตลาดระหว่าง
ประเทศ การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ 
สภาพแวดล้อมทางธุรกิจในตลาด
ต่างประเทศ โครงสร้างและการ
ดำเนินงานขององค์กรระหว่างประเทศ 
การเข้าสู่ตลาดระหวา่งประเทศ กลยุทธ์
การตลาดระหว่างประเทศ นโยบายการ
ส่งเสริมการค้าและการลงทนุ 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัยและ
ปรับวิชาไปเป็น
กลุ่มรายวิชาเลือก 

3101401 การวางแผนทางการตลาด  
แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับการวางแผนทาง
การตลาดโดยทำการวิเคราะห์สิ่งแวดล้อม
ทางการตลาดทั้งภายในและภายนอก การ
กำหนดกลยุทธ์และยุทธวิธีทางการตลาด 
เพ่ือการจัดทำแผนการตลาดโดยการใช้
กรณีศึกษา  

MS 25304 การวิเคราะห์และ 
วางแผนทางการตลาด 
ความรู้เบื้องต้นการวางแผนทาง
การตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม
ทางการตลาด กระบวนการวางแผน
ทางการตลาด การกำหนดกลยุทธ์
การตลาด การพัฒนาส่วนประสม
การตลาด การจัดทำแผนการตลาด 
การควบคุมการดำเนินงานทาง 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 
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 การตลาด การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา  
3101402 การวิจัยทางการตลาด 
แนวคิด หลักการ และความสำคัญของการ
วิจัยตลาด การกำหนดปัญหาการวิจัย การ
ทบทวนวรรณกรรม การออกแบบ การ
กำหนดประชากร การกำหนดขนาดกลุ่ม
ตัวอย่าง การเก็บรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ และการแปลผล การเขียนรายงาน 
การนำผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ 

MS 25401 การวิจัยทางการตลาด 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการวิจัยทาง
การตลาด กระบวนการวิจัยทาง
การตลาด การทบทวนวรรณกรรม 
การตั้งสมมติฐานการวิจัย การ
ออกแบบการวิจัย การออกแบบ
เครื่องมือวิจัย การออกแบบการสุ่ม
ตัวอย่าง การออกแบบการวิเคราะห์
ข้อมูล การเก็บรวบรวมข้อมูล การใช้
โปรแกรมสำเร็จรูปในการประมวลผล
ข้อมูลทางสถิติ การสรุปผลการวิจัย 
การเขียนรายงานการวิจัย การวิจัยเชิง
คุณภาพทางการตลาด 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 

3101403 สัมมนาทางการตลาด 
ความหมาย ความสำคัญ แนวความคิด
สัมมนาทางการตลาด รูปแบบสัมมนาทาง
การตลาด กระบวนการจัดสัมมนาทาง
การตลาด แนวคิดการดำเนินงานทางด้าน
การตลาดขององค์กรธุรกิจท่ีประสบ
ความสำเร็จและความล้มเหลว แนวทางการ
แก้ไขปัญหาธุรกิจโดยการเรียนรู้และการนำ
กลยุทธ์การตลาดมาประยุกต์ใช้ด้วยวิธีการ
ระดมสมองและการอภิปรายกลุ่ม โดยยึด
หลักคุณธรรมและจริยธรรม 

 ยุบรายวิชา 

 MS25203 การตลาดเชิงเนื้อหา 
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
ศาสตร์และศิลปะของการเล่าเร่ือง 
รูปแบบและองค์ประกอบการเลา่เร่ือง 
ประเภทของเนื้อหา  การวิเคราะห์ 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน 
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 การตลาดเชิงเนื้อหา การคิดเชิงออกแบบ
สำหรับการสร้างสรรค์เนื้อหา การพาดหัว 
การเขียนบทความ การสร้างภาพจาก
ข้อมูล กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาดจิิทัลเชิง
สร้างสรรค์ การฝึกปฏบิัติการเลา่เร่ืองทาง
การตลาดดิจทิัลเชิงสร้างสรรค์ 

ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25204 กลยุทธ์การสื่อสารด้วย 
ภาพทางการตลาด 
หลักการสื่อสารด้วยภาพ ประเภทของ
ภาพ การจัดองค์ประกอบ การจัดแสง 
การสื่อความหมายด้วยภาพ การคิดเชิง
ออกแบบสำหรับการออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ การใช้โปรแกรม
สำเร็จรูปเพ่ือการตกแต่งภาพ การฝึก
ปฏิบัติการใช้ภาพสำหรับการสื่อสาร
ทางการตลาด 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25205 การสร้างความคิดและ 
การออกแบบงานเพื่อการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ 
การสร้างความคิด แรงบันดาลใจใน
การออกแบบ การรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูล หลักการออกแบบ 
การออกแบบตัวอักษร การสร้างกราฟ
ฟิค การตกแต่งภาพ  การสร้างสรรค์
และการออกแบบงานเพ่ือการตลาด 
การประยุกต์ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์
ในการออกแบบงานเพ่ือการตลาด 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25305 เครื่องมือและการ
วิเคราะห์สารสนเทศทางการตลาด
ดิจิทัล 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ 
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 ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับเครื่องมือ
การตลาดดิจิทัล การจัดประเภทข้อมูล
ตลาดดิจิทัล การวิเคราะห์สารสนเทศ
ทางการตลาดดิจิทัล การทำการตลาด
ผ่านเครื่องมือการค้นหาบน
อินเตอร์เน็ต ประเภทเครื่องมือ
วิเคราะห์ตลาด เทคนิคการเก็บข้อมูล
ด้านการตลาดดิจิทัล การติดตาม
ประเมินผล การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา 

ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25306 เทคนิคการสร้างงาน   
นำเสนอการตลาดผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์เชิงสร้างสรรค์ 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการนำเสนอ 
การวางแผนการพัฒนาทักษะงาน
นำเสนอ การใช้ภาษานำเสนอ การ
พัฒนาทักษะและบุคลิกภาพในการ
นำเสนอ การลำดับความคิดในการ
นำเสนอผลงาน การสื่อสารการตลาด
แบบครบวงจร การวิเคราะห์การตลาด
ผ่านสื่อสังคม การฝึกปฏิบัติการ
สร้างสรรค์งานนำเสนอการตลาดผ่าน
สื่อสังคมออมไลน์ การวัดความสำเร็จ
จากการใช้การตลาดผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25402 โครงงานทางด้าน
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
การวิเคราะห์ความต้องการทางธุรกิจ 
การวิเคราะห์ข้อมูล การประยุกต์
หลักการและแนวคิดการตลาดดิจิทัล 
การวิเคราะห์การเข้าใจลูกค้า การ
แก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์  

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 
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 กระบวนการคิดเชิงออกแบบ การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ การ
ลำดับความคิดและการกำหนดประเด็น
การนำเสนอ การสร้างสื่อประสม การ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการสร้างสื่อ
ประสมทางการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 

 

(2) กลุ่มวิชาเลือก (2) กลุ่มวิชาเลือก  
3101208 การโฆษณาทางการตลาด 
ความหมาย ความสำคัญ วัตถุประสงค์  
นโยบาย และประเภทของการโฆษณา  
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย การกำหนด
แผนงาน กระบวนการ กลยุทธ์และยุทธวิธี
การโฆษณาทางการตลาด การรณรงค์
สร้างสรรค์และเทคนิคการนำเสนองาน
โฆษณา การวางแผนสื่อโฆษณา การตัดสินใจ
ด้านงบประมาณ และการประเมินผลการ
โฆษณา ภายใต้จรรยาบรรณวชิาชีพและความ
รับผิดชอบต่อสงัคม 

MS 25207 การโฆษณาและการ
ส่งเสริมการขาย 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการโฆษณา 
ประเภทของการโฆษณา การตลาด
เป้าหมาย การวางแผนงานการโฆษณา 
กระบวนการโฆษณา กลยุทธ์การโฆษณา 
การรณรงคโ์ฆษณา การสร้างสรรค์การ
โฆษณา การวางแผนสื่อโฆษณา การ
ตัดสินใจด้านงบประมาณ การประเมินผล
การโฆษณา ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการ
ส่งเสริมการขาย ประเภทของการส่งเสริม
การขาย การวเิคราะห์พฤติกรรมของ
ตลาดเปา้หมาย กลยุทธ์การส่งเสริมการ
ขาย เครื่องมือการส่งเสริมการขาย การ
ประเมินผลการส่งเสริมการขาย 

ยุบรวมสาระ
รายวิชาและปรับ
ชื่อของรายวิชาให้
มีความทันสมัย 

3101209 การขายโดยบุคคลและศิลปะ
การขาย 
ระบบการขายโดยใช้บุคคลในฐานะเป็นส่วน
ประสมการส่งเสริมการตลาด กระบวนการ
ขาย การใช้ศิลปะการขาย พฤติกรรมของ
ลูกค้า และเทคนิคในการแก้ปัญหาต่างๆ 
เกี่ยวกับลูกค้า การใช้จิตวิทยาและมนุษย 

MS 25208 การจัดการขายและการ
ขายโดยบุคคล 
แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการขาย ขอบเขต
งานของผู้บริหารหน่วยงานขาย การ
จัดรูปแบบองค์กรฝ่ายขาย การบริหาร
บุคคลฝ่ายขาย การวางแผนการขาย การ
กำหนดโควตาการขาย การกำหนด  

ยุบรวมสาระ
รายวิชาและปรับ
ชื่อของรายวิชาให้
มีความทันสมัย 
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สัมพันธ์ในการประกอบอาชีพขาย การ
ปรับปรุงตนเองให้มีคุณสมบัติของนักขายที่
ดี การพัฒนาบุคลิกภาพนักขาย  
จรรยาบรรณและเจตคติท่ีดีของนักขาย 

งบประมาณการขาย การประเมินผล 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการขายโดย
บุคคล กระบวนการขาย  ศิลปะการขาย 
เทคนิคในการแก้ปัญหา การพัฒนา
บุคลิกภาพนักขาย จรรยาบรรณของนัก
ขาย   

 

3101210 การจัดการส่งเสริมการขาย 
ความหมาย ความสำคัญ วัตถุประสงค์  
นโยบาย และประเภทของการส่งเสริมการ
ขาย ศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมายและสิ่งแวดล้อมทางการตลาด 
กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย เครื่องมือการ
ส่งเสริมการขาย การเลือกสื่อ  การตัดสินใจ
ด้านงบประมาณและการประเมินผลการ
ส่งเสริมการขาย  โดยมุ่งใช้หลักจริยธรรม
ทางการตลาดและความรับผิดชอบต่อสังคม 

 ยุบรายวิชา 

3101211 การจัดกิจกรรมการตลาดและ
การประชาสัมพันธ์ 
หลักการเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมทางการ
ตลาด และการประชาสัมพันธ์ที่เก่ียวข้องกับ
ภาพลักษณ์ ชื่อเสียง ความสัมพันธ์ระหว่าง
องค์กรกับสาธารณะ กลยุทธ์การตลาดกับ
การจดักิจกรรมทางการตลาด และการ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพทาง
การตลาดแบบครบวงจร 

MS 25307 การประชาสัมพันธ์และ
การจัดกิจกรรมทางการตลาด 
แนวคิดเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์ 
การสื่อสารในการประชาสัมพันธ์ การ
วางแผนการประชาสัมพันธ์ กลยุทธ์
การประชาสัมพันธ์ สื่อและเครื่องมือ
ในการประชาสัมพันธ์ การ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาด การ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์
องค์กร ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัด
กิจกรรมทางการตลาด ธุรกิจการจัด
กิจกรรมทางการตลาด ปัจจัยแวดล้อม
ที่ส่งผลต่อการจัดกิจกรรมทางการ
ตลาด การวางแผนการจัดกิจกรรม 
 

ปรับสาระรายวิชา
ให้มีความทันสมัย 
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 ทางการตลาด กลยุทธ์การจัดกิจกรรม
ทางการตลาด การประเมินผล 

 

3101306 การจัดการตราสินค้าและการ
บรรจุภัณฑ์ 
ความหมาย ประเภทและองค์ประกอบของ
ตราสินค้า คุณลักษณะของตราสินค้าทฤษฎี
การสร้างตราสินค้า การวางแผนตราสินค้า 
การสื่อสารตราสินค้า กระบวนการจัดการ
ตราสินค้า ความสำคัญ แนวคิด หลักการ
ด้านการบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ในฐานะเครื ่องมือทาง
การตลาด 

MS 25309 การจัดการตราสินค้าและ 
บรรจุภัณฑ์ 
ทฤษฎีตราสินค้า ประเภทตราสินค้า 
องค์ประกอบตราสินค้า คุณลักษณะ
ตราสินค้า ทฤษฎีการสร้างตราสินค้า 
การวางแผนตราสินค้า การสื่อสารตรา
สินค้า กระบวนการจัดการตราสินค้า 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทบรรจุภัณฑ์ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

ปรับสาระรายวิชา
ให้มีความทันสมัย 

3101307 การจัดการการค้าปลีก 
การบริหารงานเกี่ยวกับการค้าปลีก และ
การค้าปลีกสมัยใหม่ ศึกษาถึงความเป็นไป
ได้ของการค้าปลีก รูปแบบของการค้าปลีก 
การเลือกแหล่งและทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก
ประเภทต่าง ๆ การจัดแสดงสินค้า การ
บริหารงานบุคคล การควบคุมสินค้าคงคลัง 
การจัดซื้อ การตั้งราคา และการส่งเสริม
การตลาดในธุรกิจค้าปลีก 

MS 25310 การจัดการการค้าปลีก 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัดการ
การค้าปลีก รูปแบบของการค้าปลีก 
การเลือกแหล่งทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก 
การจัดแสดงสินค้า การบริหารงาน
บุคคล การควบคุมสินค้าคงคลัง การ
จัดซื้อ การตั้งราคา การส่งเสริม
การตลาดในธุรกิจค้าปลีก 

ปรับสาระรายวิชา
ให้มีความทันสมัย 

3101308 การจัดการการขาย 
บทบาทความรับผิดชอบ ขอบเขตงานของ
ผู้บริหารหน่วยงานขาย  การจัดรูปแบบและ
ความสำคัญขององค์การฝ่ายขาย  การ
บริหารบุคคลในส่วนที่เกี่ยวกับการขาย   
การจูงใจ และการควบคุมนักขาย การ
วางแผนเกี่ยวกับการขาย  การพยากรณ์การ
ขาย  การกำหนดโควตา และงบประมาณ
การขาย อาณาเขตการขาย การประเมินผล 
 

 ยุบรายวิชา 
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งานนักขาย รวมทั้งการบริหารงานขายยุค
ใหม่ จรรยาบรรณวิชาชีพ 

  

3101309 การตลาดทางตรง 
หลักการ แนวคิดและประเภทของการตลาด
ทางตรง กระบวนการบริหารการตลาด
ทางตรง การกำหนดกลยุทธ์และยุทธวิธีการ
ดำเนินการตลาดทางตรง ตลอดจนวิเคราะห์
ปัญหาและกำหนดแนวทางแก้ไข  โดย
คำนึงถึงหลักจริยธรรมและความรับผิดชอบ
ต่อสังคม 
 

MS 25209 การตลาดทางตรงและ
การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
แนวคิดเก่ียวกับการตลาดทางตรง 
เครื่องมือการตลาดทางตรง 
กระบวนการบริหารการตลาดทางตรง 
การกำหนดกลยุทธ์การตลาดทางตรง 
แนวความคิดการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
กลยุทธ์การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
เครื่องมือในการเก็บข้อมูลลูกค้า การ
ประเมินผล การประยุกต์ใช้กรณีศึกษา  

ยุบรวมสาระ
รายวิชาและปรับ
ชื่อของรายวิชาให้
มีความทันสมัย 

3101310 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
ความหมาย ขอบเขต แนวความคิด และ
ความสำคัญของการบริหารความสัมพันธ์
ระหว่างองค์กรกับลูกค้า คนกลาง ผู้จัดหา
วัตถุดิบและหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องกับ
การดำเนินงานทางการตลาด  โดยศึกษา
ปัจจัยที่เก่ียวข้องทั้งปัจจัยภายในและ
ภายนอกองค์การ การนำกลยุทธ์การบริหาร
ความสัมพันธ์ไปใช้ให้เกิดผลดีต่อองค์การ 
การเลือกใช้เทคนิคและเครื่องมือสำคัญที่ใช้
ในการวิเคราะห์และการวางกลยุทธ์ รวมถึง
การประเมินผล 

 ยุบรายวิชา 

3101311 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 
แนวคิด หลักการ และการประยุกต์
เทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ใน
กระบวนการพัฒนาระบบสารสนเทศทาง
การตลาด วิเคราะห์เพ่ือออกแบบระบบ
สารสนเทศทางการตลาด โดยครอบคลุม
แนวคิดและเครื่องมือที่เป็นประโยชน์ต่อการ 

 ยุบรายวิชา 
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วิเคราะห์  และนำเสนอเพ่ือการตัดสินใจ
ของผู้บริหาร 

  

3101404 ปัญหาพิเศษทางการตลาด 
การวิเคราะห์และศึกษากรณีตัวอย่างทาง
การตลาดของธุรกิจประเภทต่างๆ วิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาด  ส่วนประสม
ทางการตลาด  โอกาสทางการตลาด  และ
ปัญหาเพื่อกำหนดแนวทางการแก้ไข 

 ยุบรายวิชา 

3101405 การตลาดกีฬาและบันเทิง 
แนวคิดทางด้านการตลาดและการ
ประยุกต์ใช้ทฤษฎีทางด้านการกีฬาและ
บันเทิง กิจกรรมการกีฬาและบันเทิง ศึกษา  

 ยุบรายวิชา 

รวมถึงพ้ืนฐานทางการตลาด การแบ่งส่วน
ตลาด การตลาดเป้าหมาย การเป็น
ผู้สนับสนุน กิจกรรมพิเศษ การส่งเสริม
การตลาด และการวางแผนการตลาดกีฬา
และบันเทิง รวมทั้งศึกษาถึงการประเมินผล
กิจกรรมและการจัดการเทคนิคต่าง ๆ การ
ใช้การตลาดฐานข้อมูลในการเข้าถึงลูกค้า
ด้านกีฬาและบันเทิง ศึกษาภาพรวมส่วน
ประสมทางการตลาดและการพัฒนารูปแบบ
การเป็นผู้สนับสนุน 

  

3101406 การจัดการการตลาด 
ความสำคัญของการจัดการตลาด บทบาท
หน้าที่ของผู้บริหารการตลาด การจัดองค์กร
การตลาด การวิเคราะห์โอกาสของ
การตลาด  โครงสร้างตลาด และพฤติกรรม
การซื้อของผู้บริโภค การวัดและการ
พยากรณ์ตลาด การแบ่งส่วนตลาด การ
วางแผนกลยุทธ์และยุทธวิธีทางการตลาด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจำหน่าย   

MS 25311 การจัดการการตลาด 
แนวความคิดเกี่ยวกับการจัดการ
การตลาด บทบาทผู้บริหารการตลาด 
การจัดองค์กรการตลาด  การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาด โครงสร้าง
ตลาดและพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค 
การพยากรณ์ตลาด การตลาดเป้าหมาย 
การวางแผนกลยุทธ์การตลาด การ
ควบคุมทางการตลาด การประเมินผล  

ปรับสาระรายวิชา
ให้มีความทันสมัย 
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และการส่งเสริมการตลาด การประเมินผล
และการควบคุมทางการตลาด 

การตลาด การควบคุมทางการตลาด 
การประเมินผล 

 

 MS 25312 การจัดซื้อ 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัดซื้อ 
วิธีการจัดซื้อ การวางแผนและ
งบประมาณการจัดซื้อ เทคนิคการ
เจรจาต่อรอง ระเบียบวิธีการจัดซื้อ 
การควบคุมสินค้าคงคลัง กฎหมาย
เกี่ยวกับการจัดซื้อ การนำเทคโนโลยี
มาประยุกต์ใช้ 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25405 การตลาดออนไลน์สาหรับ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ชุมชน  การวิเคราะห์โอกาสทาง
การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน การพัฒนา
รูปแบบและคุณลักษณะผลิตภัณฑ์
ชุมชน การคิดเชิงออกแบบเพื่อสร้าง
มูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน การ
วางแผนและการจัดการผลิตภัณฑ์
ชุมชน การกำหนดกลยุทธ์เพ่ือการ
แข่งขัน การเลือกช่องทางการจัด
จำหน่ายออนไลน์ การสร้างภาพนิ่ง
และวิดีโอสำหรับสื่อออนไลน์ การ
วัดผลและการเพิ่มประสิทธิภาพ 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25406 การตลาดเพื่อสังคมและ 
สิ่งแวดล้อม 
แนวคิดเกี ่ยวกับการตลาดเพื ่อสังคม
และสิ ่งแวดล้อม การจัดการธุรกิจสี
เขียว ความรับผิดชอบของธุรกิจต่อ
สังคมและสิ ่งแวดล้อม การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาดเพ่ือสังคม  

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 
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 พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีคำนึงถึงสังคมและ
สิ่งแวดล้อม การวางแผนการตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม การจัดกิจกรรม
การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

 

 MS25407 การออกแบบรณรงค์
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการรณรงค์
สื่อสารการตลาดดิจิทัล การจำแนก
กลุ่มผู้รับสารที่มีคุณค่า การวางแผน
ช่องทางสื่อสาร การวางแผนใช้
กิจกรรมเชิงกลยุทธ์ผ่านสื่อ การวัดและ
ประเมินผล การวางแผนงบประมาณ 
การประเมินผลความสำเร็จของ
แคมเปญการสื่อสารดิจิทัล 

เพ่ิมรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดในปัจจุบัน
และความต้องการ
ของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบนั 

 MS25408 การจัดการประสบการณ์ 
ลูกค้า 
ความรู้เบื้องต้นการบริหารลูกค้าเชิง
ประสบการณ์ การเก็บข้อมูลพฤติกรรม
ลูกค้า การวิเคราะห์ ลักษณะทาง
กายภาพของธุรกิจกับความรู้สึกของ
ลูกค้า การบริหารประสบการณ์ของ
ลูกค้าผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การ
กำหนดกลยุทธ์การตลาดเชิง
ประสบการณ์ การฝึกปฏิบัติการจัด
ประสบการณ์ลูกค้าผ่านการสร้าง
สถานการณ์จำลอง 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS25409 การตลาดที่ขับเคลื่อน 
ด้วยข้อมูล 
โครงสร้างของการตลาดที่ขับเคลื่อน
ด้วยข้อมูล การเปลี่ยนผู้บริโภคให้
กลายมาเป็นลูกค้า การตลาดโดยการ 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน 
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หลักสูตรเดิม 
พ.ศ.2560 

หลักสูตรปรับปรุง 
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สิ่งท่ีปรับปรุง 

 ย ึดล ูกค ้าเป ็นศ ูนย ์กลาง การเ พ่ิม
ประสิทธิภาพของเครื่องมือค้นหา การ
ทำการตลาดผ่านเครื ่องมือค้นหาบน
อินเทอร์เน็ต การตลาดแบบติดตาม 
การวิเคราะห์และเก็บข้อมูลของกูเกิ้ล 
เครื่องมือตรวจสอบคำค้นหาของกูเกิ้ล 
การวัดประสิทธิภาพโฆษณาดิจิทัล 

ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

วิชาพื้นฐานวิชาชีพ และวิชาชีพ วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ
หรือสหกิจศึกษา 

 

3101431 การเตรียมฝึกประสบการณ์ 
วิชาชีพทางการตลาด 
การประยุกต์หลักการและทฤษฎีทางการ
ตลาด การศึกษาแนวโน้มสภาพการ
เปลี่ยนแปลงในหน่วยงานทางธุรกิจ โดย
การใช้กรณีศึกษา สถานการณ์จำลอง การ
เตรียมความพร้อมเก่ียวกับการใช้ทักษะ
ภาษา การใช้คอมพิวเตอร์ การใช้เทคโนโลยี 
การพัฒนาบุคลิกภาพ และการปรับตัวเข้า
กับสภาพแวดล้อม สามารถทำงานเป็นทีม
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเสริมสร้าง
จรรยาบรรณในวิชาชีพ เพื่อเตรียมความ
พร้อมก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

MS 25403 การเตรียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
การพัฒนาบุคลิกภาพ การปรับตัวเข้า
กับสภาพแวดล้อม การทำงานเป็นทีม 
การเสริมสร้างจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
การเตรียมความพร้อมก่อนออกฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ แนวทางการ
จัดทำเอกสารการฝึกประสบการณ์
วิชาชีพหรือบัณฑิตนิพนธ์ 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 

3101432 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
ทางการตลาด 
การฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาด
ในหน่วยงานภายใต้การควบคุมดูแลของ
อาจารย์ที่ปรึกษา โดยนำความรู้ทั้งทาง
ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติที่ได้จาก
การศึกษาไปใช้สถานการณ์จริง จัดให้มีการ
ปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝึก
ประสบการณ์ และจัดให้มีการปัจฉิมนิเทศ 

MS 25404 การฝึกประสบการณ์ 
วิชาชีพทางการตลาดดิจิทัลเชิง
สร้างสรรค์ 
รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: 
MS25403 การเตรียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
 
 

ปรับชื่อและสาระ
ของรายวิชาให้มี
ความทันสมัย 
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หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ.2565 
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เพ่ืออภิปรายปัญหาการฝึกประสบการณ์ที่
เกิดข้ึน และเสนอแนะแนวทางการแก้ไข
ปัญหา กำหนดให้จัดทำโครงการพิเศษหรือ
ภาคนิพนธ์หรือบัณฑิตนิพนธ์ ภายใต้การ
ควบคุมของอาจารย์ที่ปรึกษา 

การปฏิบัติงานจริงทางการตลาดหรือที่
เกี่ยวข้อง โดยฝึกทำงานในบริษัทหรือ
องค์กรที่มีความร่วมมือกับสาขาวิชา 
นำเสนอผลงาน งานวิจัย บัณฑิตนิพนธ์ 
หรือโครงการที่ได้จากการปฏิบัติงานจริง 

 

 MS 254XX การเตรียมสหกิจศึกษา
ด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
1(0-2-1)  
หลักการแนวคิดเกี่ยวกับสหกิจศึกษา 
กระบวนการขั้นตอนของสหกิจศึกษา 
ระเบียบข้อบังคับเกี่ยวกับสหกิจศึกษา 
ความรู้พื้นฐานเทคนิคการเขียน
จดหมายในการสมัครงาน การสอบ
สัมภาษณ์ บุคลิกภาพ และการเลือก
สถานประกอบการ การเสริมสร้าง
ทักษะและจริยธรรมในวิชาชีพ เทคนิค
การเขียนโครงงาน หรือผลงาน การ
เขียนรายงานทางวิชาการและการ
นำเสนอผลงาน 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับ
บริบทการตลาด
ในปัจจุบันและ
ความต้องการของ
สถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 MS 254XX สหกิจศึกษาด้าน
การตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 6(0-
640-0) 
รายวิชาที่ต้องสอบผ่านก่อน: 
MS254XX การเตรียมสหกิจศึกษา
ด้านการตลาดดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ 
การออกปฏิบัติงานแบบสหกิจศึกษาที่
เกี่ยวข้องกับวิชาชีพด้านการตลาด
ดิจิทัลเชิงสร้างสรรค์ การทำโครงงาน 
หรือผลงาน การทำรายงานสรุป และ
นำเสนอผลการปฏิบัติงาน 

เพิ่มรายวิชาให้
สอดคล้องกับบริบท
การตลาดใน
ปัจจุบันและความ
ต้องการของสถาน
ประกอบการใน
ปัจจุบัน 

 


